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 ٥ الزامات شهر خلاق سینمایی

 چکیده:

، از شناسایی الزامات ایجاد شهر سینمایی خلاق در ایران است. بـا توجـه بـه ایـن هـدف     هدف این پژوهش 

ها بهره آوري دادهروش کاربردي به لحاظ هدف، روش توصیفی براي تحلیل و از روش کمی و کیفی براي جمع

از هـاي شـهر خـلاق سـینمایی، بـا چهـار نفـر        هـا و مؤلفـه  در واقع براي شناسـایی شـاخص  گرفته شده است. 

نظر در این زمینه بودنـد، بـه روش   نظران این حوزه که شامل مسئولان سینمایی سابق و نیز افراد صاحبصاحب

هاي سایر کشورها که داراي شهر خلاق سینمایی بودند مورد بررسی و مطالعه برفی مصاحبه شد و سیاستگلوله

بالادسـتی از روش تحلیـل محتـوا     اسـناد ها تدوین شد. براي بررسی ر گرفت. در نهایت فهرستی از شاخصقرا

و اصول سیاست فرهنگـی   هاي کلی نظامانداز، سیاستاستفاده شده است که اسناد بالادستی همچون سند چشم

یی ارائـه  کشور مورد بررسی قرار گرفت. در نهایت با استفاده از روش تحلیل شکاف الزامات شهر خلاق سـینما 

رسـد کـه   یمتدوین و تنظیم شده است. با توجه به نتایج به نظر یی براي شد و در قالب مدل سیستمی راهبردها

توانـد بـه   هاي ایجاد شهر سینمایی خلاق در ایران و به طور خاص تهران وجود دارد که انتخاب تهران میزمینه

 ـتر نسبت به سایر شهرهاي کشور و سابقه حضور سینما و فیلمهاي مناسبدلیل وجود زیرساخت ن سازي در ای

تـرین جشـنواره سـینمایی (فجـر) در سـطح      شهر از حدود بیش از یکصد سال قبل باشد. علاوه بـر آنکـه مهـم   

حـائز  شود که براي انتخاب این شهر به عنوان شهر سـینمایی خـلاق بسـیار    المللی در شهر تهران برگزار میبین

ق و سرانه فضاهاي سـینمایی و  ها همچون اقتصاد خلاها و زمینهاهمیت است. روشن است که در سایر شاخص

ریزي جدي مسئولان هستیم تا به شـرایط مطلـوب   گذاري و برنامهاکران و .... نیازمند سیاست فرهنگی، تولید و

 موفق گردیم.براي ایجاد شهر سینمایی خلاق و دستیابی به اقتصاد خلاق در حوزه سینما 

گـذاري  سـینمایی، اقتصـاد خـلاق، سیاسـت     صنایع خلاق، شهر خلاق، سینما، شهر خـلاق  واژگان کلیدي:

 فرهنگی
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 مقدمه

اي جـدا و مـورد توجـه بـراي     هاي اخیـر بـه عنـوان حـوزه    صنایع خلاق و به تبع آن اقتصاد خلاق، در دهه

گذاران بـوده اسـت. مفهـوم صـنایع     گیران و سیاستاقتصاددانان، متخصصان آمار، متخصصان فرهنگ و تصمیم

ز بـه پـرداختن بـه ایـن     ها هنوز نیاگذاري عمومی هنوز بسیار جوان است و همه دولتخلاق به منظور سیاست

هاي نوینی چون اینترنت، تجارت الکترونیک و ... که باعث تسهیم، اند. با وجود فناوريبخش را احساس نکرده

شدن تأثیر قابل توجهی تر کالاها و خدمات فرهنگی نسبت به گذشته شده است، جهانی تجارت و مصرف آسان

گذاري فرهنگی توجه و تمرکز بر صنایع خـلاق  ریات سیاستبر صنایع خلاق داشته است.بنابراین یکی از ضرو

نسـبت بـه صـنایع فرهنگـی، مجموعـه      » صـنایع خـلاق  «اصـطلاح  هاي مرتبط با این حوزه است. و زیرساخت

شود که در بردارنده کالاها و خدمات ناشی از صنایع فرهنگی و آنچه وابسته به نوآوري تري را شامل میگسترده

افزارها). صنایع خلاق، صنایعی هستند که در آن تولیدات یا خدمات، ها و نرمي از پژوهشاست (از جمله بسیار

وجـه   هایی چون معمـاري و تبلیغـات.  شود، از جمله فعالیتهاي هنري یا خلاق میشامل عناصر پایدار فعالیت

خلاق باشـد. کالاهـاي   تواند مبنایی براي تشخیص صنایع فرهنگی از صنایع تمایز کالاهاي فرهنگی و خلاق می

فرهنگی، علاوه بر ارزش تجاري، داراي ارزش فرهنگی هم هستند، اما کالاهاي خـلاق صـرفاً بـا هـدف تولیـد      

دهد، آن است که تولید هر دو مستلزم سـطح  شوند. آنچه این دو را در یک گروه قرار میارزش تجاري خلق می

 .2006UNESCO, (1معینی از خلاقیت است(

                                                                                                                                        

1. http://portal.unesco.org/culture/es/files/30297/11942616973cultural_stat_EN.pdf/cultural_stat_EN.pdf 
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یم بسیار مهم در حوزه خلاقیت و صنایع خلاق، مفهوم شهر خلاق است که به عنوان یک مکان از جمله مفاه

با شکوفایی قوي هنر و فرهنگ، خلاقیت و نوآوري با سناریوي چهارگانه سرمایه انسانی خلاق، کیفیت زندگی، 

(ضرابی، موسوي و  هاي توسعه پایدار استکارگیري شاخصهاي نوآوري و سرمایه  اجتماعی در جهت بهزمینه

 سو توسـعه فرهنگـی شـهر بـر اسـا      1»شـهر خـلاق  «هاي نظریـه فلوریـدا مفهـوم    یکی از بسط). 1393باقري، 

بـه منظـور جـذب     ،هاي فرهنگی براي توسعه شـهر فلوریدا بر مؤلفه ها و فرهنگ شهر است. اگر نظریهخلاقیت

کند، رویکرد شهر خلاق بر فضاي ي دانش تأکید مییا کارگران ماهر و با تحرك مکانی بالا و دارا» خلاق طبقه«

به مثابه هدف اصلی توسعه فرهنگی تمرکز دارد. این رویکرد اساساً مبتنی بر راهکارهاي توسـعه فرهنگـی    ،شهر

کند که هر شهر باید بر اساس بهترین عناصر تاریخی، موقعیت جغرافیـایی و  یونسکو بوده و بر این امر تأکید می

بـر ایـن اسـاس    ).Florida, 2005(دکن ـهاي فرهنگی خاص خود را تدوین و اجـرا  گذاري، سیاستمنابع انسانی

کند تا رویاهاي فرهنگیمـان را جامـه عمـل بپوشـانیم.واربانوا     یمکه به ما کمک است یندي اخلاقیت فرهنگی فر

 ،. فضـاهاي ملاقـات و هنـر همگـانی    2 ،.میـراث و حافظـه جمعـی   1شـمرد: میبر چنینابعاد شهرهاي خلاق را 

 . توسعه اجتماعات شهر6 ،. شهروند فرهنگی5 ،. فرهنگ به مثابه نیروي محرك اقتصادي4 ،. هوشیاري شهري3

هـاي گونـاگون صـنایع    شهرهاي خـلاق در حـوزه  .)Varbano, 2007( . توسعه شخصی و اجتماعی جوانان7 و

سینمایی است. صنعت سـینما و فـیلم از جهـات گونـاگون      خلاق مطرح هستند که یکی از آنها شهرهاي خلاق

فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادي بسیار مهم و تأثیرگذار است، بنابراین کشورهاي بسـیاري در ایـن حـوزه    

هاي کلانی نیز براي آن انجام می دهند. این شهرها علاوه گذاريهاي قابل توجهی دارند و سرمایهگذاريسیاست

 شده به لحاظ توسعه گردشگري نیز داراي اهمیت هستند. ي گفتههابر ظرفیت

شود. سینما یک رسانه دیداري شنیداري مبتنی بر سینما یکی از اجزاي صنایع خلاق و  فرهنگی محسوب می

گیرد و همچنین قابلیت استفاده هنري دارد. همچنـین  فناوري است که به وسیله آن فعالیت اقتصادي صورت می

رسانی، سرگرمی و آموزش، داراي کارکردهاي دیگـري اسـت   اي از جمله اطلاعارکردهاي عام رسانهعلاوه بر ک

شـده  هـاي انجـام  بـر اسـاس پـژوهش   ). 106: 1388که برخی از آنها خـاص سینماسـت (آزاد ارمکـی و امیـر،     

بـه دلایـل   هاي مربوط به سینما در ایران، این صـنعت را بـه جایگـاه مطلـوب نرسـانده اسـت و       گذاريسیاست

                                                                                                                                        

1. Creative city  
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هاي موجود در این صنعت که آن ). اما ظرفیت1398اند (سربندي، ها ناموفق عمل کردهگذاريگوناگون سیاست

تواند نقش بسیار مهمی در شـکوفایی اقتصـاد   را از جهات بسیاري حائز اهمیت ساخته است، در حال حاضر می

هـاي فرهنگـی، اجتمـاعی، سیاسـی و     در حـوزه  هاي چشـمگیر آن کشور ایفا نماید  و این علاوه بر تأثیرگذاري

مدیریت شهري است. بنابراین در این پژوهش در نظر است به الزامات ایجاد شـهر خـلاق سـینمایی در کشـور     

 پرداخته شود.

 بیان مسئله

گذاران بوده است. نظران و نیز سیاستهاي گذشته بسیار مورد توجه صاحبصنایع فرهنگی و خلاق در دهه

گذاران کشـور بـر اقتصـاد بـدون     هاي اقتصادي و نیز تأکید مسئولان و سیاستکنونی با وجود تحریمدر شرایط 

هاي هاي اخیر به یکی از دکتریننفت، اقتصاد خلاق از اهمیت دوچندان برخوردار است.صنایع فرهنگی در سال

هـاي  گـذاري نیـا سـرمایه  اصلی توسعه در کشورهاي پیشرفته تبدیل شده است. تا کنون بسیاري از کشـورهاي د 

گرفته توانسته اسـت ارزش اقتصـادي فراوانـی تولیـد     اند و صنعت فرهنگی شکلاي بر این صنایع داشتهگسترده

گرفته، حدود یازده درصد تولید ناخـالص داخلـی ایـالات متحـده     کند. به عنوان نمونه بر اساس مطالعات انجام

ره جنوبی از محل صـنایع فرهنگـی اسـت. آمارهـا در کشـور      آمریکا و حدود ده درصد تولید ناخالص داخلی ک

وکـار بـا هنـر و    تجارت و کسـب  702,771به طور کلی در ایالات متحده،  1):2015دهد (ایالات متحده نشان می

میلیون نفر در این ارتباط مشغول به کار هستند. در فرانسه وسعت تولیدات  9/2صنایع خلاق در ارتباط است و 

کتاب، فیلم و انواع محصولات فرهنگـی بـه طـور مـداوم افـزایش داشـته و تولیـد و توزیـع ایـن           هايدر زمینه

ترین بازار اروپایی این صنعت اسـت و  المللی یافته است. صنعت تبلیغات انگلستان بزرگمحصولات وجهه بین

یکـی از   2006سـال  انگلستان تصمیم دارد به قطب اصلی توسعه صنایع فرهنگی در قاره اروپا تبدیل شـود. در  

المللی صنایع فرهنگـی در چـین برگـزار شـد. حـوزه فرهنگـی کـره جنـوبی داراي         هاي بینترین نمایشگاهمهم

اي اسـت.  افزارهـاي رایانـه  هـاي سـینما و تولیـد نـرم    اقتصادي پویاست. بیشترین درآمد کشـور هنـد در حـوزه   

هاي فرهنگـی دولـت اسـترالیا محسـوب     اولویتترین گذاري در صنایع تفریحی و فرهنگی از جمله مهمسرمایه

                                                                                                                                        

1. http://www.americansforthearts.org/sites/default/files/pdf/2015/by_program/reports_and_data/research_ 
studies_and_ publications/ creative_industries/2015_United_States_Color.pdf  
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درصد درآمد جهانی صنایع خلاق و  34اي که توسط ارنست یانگ انجام گرفته است، شود. بر اساس مطالعهمی

درصد در آمریکاي لاتـین و   6درصد در آمریکاي شمالی،  28درصد در اروپا،  32فرهنگی در آسیا و اقیانوسیه، 

 انه است. درصد در آفریقا و خاورمی 3

ر کشـورها  متأسفانه سهم درآمد و تولید ناخالص داخلی ایران از صنایع خلاق و فرهنگی در مقایسه بـا سـای  

میلیـارد   180در ایـران در حـدود    1396هاي سـینما در سـال   بسیار ناچیز است. چنانکه براي مثال فروش گیشه

یـز در  ) و تولیـد ناخـالص داخلـی کشـور ن    1397تومان بوده است (معاونت فناوري و توسعه سازمان سینمایی، 

 1395سال  ) و با توجه به تولید ناخالص داخلی در1398میلیارد تومان برآورد شده است (سربندي،  362حدود 

د ریال) (مرکز میلیار 13758799یک میلیون و سیصد و هفتاد و پنج هزار و هشتصد و هفتاد و نه میلیارد تومان (

هاي صنایع خلاق نیز صـدق  است که سهم سینما ناچیز است. این شرایط در سایر حوزه ) بوده1396آمار ایران، 

 کند.می

اند کـه بـراي مثـال    ها و اصطلاحات بسیاري متولد شدهبا مطرح شدن صنایع خلاق و مبحث خلاقیت، واژه

ع خـلاق،  در صنایتوان به شهر خلاق، طبقه خلاق، سرمایه خلاق و ... اشاره کرد. از جمله موضوعات مطرح می

ت هاي فرهنگی، اجتماعی و سیاسی نیز از اهمی ـشهرهاي خلاق هستند که نه تنها به لحاظ اقتصادي، که از جنبه

ح ون بـا مطـر  فراوانی برخوردارند. هرچند در دوره صنعتی سرمایه انسانی از اهمیت بسیاري برخوردار بود، اکن ـ

رتبط با افراد و نیروي انسانی خـلاق اسـت   شده است که م بنیان، سرمایه خلاق جایگزین آنشدن اقتصاد دانش

)Durmaz, Yigitcanlar& Velibeyoglu, 2008شـوند کـه ایـن    ). شهرهاي خلاق، انواع گوناگونی را شامل می

هاي صنایع خلاق است که تمامی صنایع فرهنگی و نیز سایر صنایع طیف و گستره به گستردگی تمامی زیرشاخه

شود. از جمله صنایع مورد توجه در این طیف گسترده سینماسـت  و ... را نیز شامل می همچون ورزش، خوراك

 که از جهات گوناگون فرهنگی، اجتماعی، اقتصادي و سیاسی براي کشورها داراي اهمیت بسزایی است.

. برداري بـه ایـران مطـرح اسـت    موضوع سینما در کشور ما قدمت بسیاري دارد و از زمان ورود دوربین فیلم

هاي پیش و پس از انقلاب اسلامی دسـتخوش تغییـرات و   هاي مربوط به سینما در دورهگذاريسینما و سیاست

تحولاتی شده است. اما آنچه مسلم است در گام دوم انقلاب باید بـا نگـاه رو بـه جلـو از ایـن ظرفیـت بسـیار        

ن پرسـش اصـلی پاسـخ داده شـود کـه      تأثیرگذار بیشترین استفاده را برد. در این پژوهش سعی خواهد شد به ای
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شده تا کنـون، اسـناد   هاي انجامگذاريالزامات شهر خلاق سینمایی در کشور چیست و در این راستا به سیاست

 شود.بالادستی و نیز تجربیات کشورهاي موفق در این حوزه پرداخته می

 پژوهشاهمیت و ضرورت 

شدت خواهـان تحـول و توسـعه اسـت. شـروع و تـداوم       هاي جامعه امروز، این است که به یکی از ویژگی

یافته ممکن نیسـت. از طـرف دیگـر فرهنـگ جامعـه در بسـیاري از       توسعه بدون داشتن فرهنگی پویا و توسعه

توان گفت که اولویت و نیازهاي فرهنگی لازم براي توسعه است. بنابراین میها دچار فقدان شرایط و پیشزمینه

توسعه، توسعه فرهنگـی اسـت. توسـعه بخـش فرهنگـی ابعـاد گونـاگونی دارد، ولـی         نقطه شروع براي نیل به 

ترین بعد آن، توسعه محصولات فرهنگی با محتوایی متناسب با توسعه است. اقتصاد فرهنگ ترین و اساسیساده

لاهـاي  هاي اخیر حجم تولید کا). علاوه بر این، در سال8-9 :1393و خلاق پاسخی به این نیاز است (موسائی، 

در اقتصاد دنیا تبدیل شده است. این باور وجود  فرهنگی افزایش تصاعدي داشته و فرهنگ به بخشی بسیار مهم

دارد که تولید و فروش کالاهاي فرهنگی نیز، چه در سطح جهان و چه در کشورهاي مختلـف افـزایش خواهـد    

ا براي بهبود شرایط زندگی در آینده هایی رتواند فرصتداشت و مشارکت گسترده در بخش فرهنگی جهانی می

و  ). صـنایع فرهنگـی  1397، 1تواند این آینـده را شـکل دهـد (اینارسـون    فراهم کند. اقتصاد فرهنگ و خلاق می

هاي بسیار بااهمیت هم از جنبه اقتصادي دهند که سینما یکی از بخشرا تشکیل میخلاق و  محور اقتصاد خلاق

 و هم از لحاظ فرهنگی است.

مله رویکردهاي توسعه فرهنگی، شهرهاي خلاق هستند و یکـی از انـواع شـهرهاي خـلاق، شـهرهاي      از ج

هـاي بسـیاري را پـیش روي کشـور قـرار      شوند. شهرهاي خلاق سینمایی فرصـت خلاق سینمایی محسوب می

رهنگـی و  توان به رونق اقتصاد سینما، رونق گردشگري فرهنگی، تعامل و دیپلماسی فدهد که از جمله آن میمی

گذاران حوزه سینما، گردشگري، مـدیریت  تواند مورد توجه سیاست... اشاره کرد. بنابراین نتایج این پژوهش می

 شهري و ... قرار گیرد.

                                                                                                                                        

1. Einarsson 
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 پژوهش: اهداف

قتصـاد  اتبیین الزامات ایجاد شهر خلاق سینمایی در ایران در راسـتاي دسـتیابی بـه شـکوفایی     : هدف اصلی

 خلاق (اقتصاد فرهنگ)

 اهداف فرعی:

 هاي شهر خلاق سینماییها و شاخص. شناسایی مؤلفه1

 سناد بالادستی براي ایجاد شهر خلاق سینماییاهاي موجود در . شناسایی ظرفیت2

 درکشورهاي داراي شهر خلاق سینمایی هاي فرهنگی. شناسایی سیاست3

 . شناسایی الزامات ایجاد شهر خلاق سینمایی در ایران4

 راهکارهایی براي ایجاد شهر خلاق سینمایی در کشور. ارائه 5

 ي پژوهش:هاسؤال

اقتصـاد   : الزامات ایجاد شهر خلاق سینمایی در ایران به منظور دستیابی بـه شـکوفایی و رونـق   سؤال اصلی

 خلاق کدامند؟

 سؤالات فرعی:

 هاي شهر خلاق سینمایی کدامند؟ها و شاخص. مؤلفه1

 هایی را براي ایجاد شهر خلاق سینمایی مهیا کرده است؟ظرفیت. اسناد بالادستی چه 2

 ـ   هـا، نه شهر خلاق سـینمایی چـه سیاسـت   . کشورهاي موفق در زمی3 ه کـار  راهکارهـاي و راهبردهـایی را ب

 اند؟گرفته

 . الزامات ایجاد شهر خلاق سینمایی در کشور کدام است؟4

 ه کرد؟د شهر خلاق سینمایی ارائتوان براي ایجا. چه راهکارها و راهبردهایی را می5
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 مقدمه

 ـ   اصلی بخش چنداین فصل از  حـث  ا مباتشکیل شده است. در ابتدا به طور مفصل به مبانی نظـري مـرتبط ب

ز همـه  مسـلم اسـت کـه بـیش ا     شـود. پرداخته می ، صنایع خلاق و اقتصاد خلاقشهر خلاقخلاقیت از جمله 

هاي سپس پیشینه پژوهش شود.مباحث مرتبط با خلاقیت به مفهوم شهر خلاق و ادبیات مرتبط با آن پرداخته می

 . گرددارائه میچارچوب نظري  تدر نهایو  گرفته در داخل کشور و خارج کشور مرور انجام

 مبانی نظري. 1

 1خلاقیت

هایی براي مشکلات پیچیده تعریـف  حلاستفاده از تصورات خود و خلق راهخلاقیت را توانایی بشري براي 

خلاقیـت یکـی از ابعـاد بـا اهمیـت اغلـب        ). علاوه بـراین، Kupers, Van Dijk & Wermser, 2018اند (کرده

مفهـوم خلاقیـت بسـیار مطـرح      نیـز  شود. در علم اقتصـاد هاي علم است که شامل علوم اجتماعی نیز میشاخه

آید. ، چنانکه در مورد مفهوم نوآوري نیز چنین است و پیشران توسعه فناورانه وتکنولوژیکی به شمار میشودمی

آید(اینارسـون،  تغییرات در فناوري یک اصل است و نوآوري البته مفهومی بااهمیت در علم اقتصاد به شمار مـی 

 قـرار داشـته اسـت.    نظـران بصـاح  در واقع خلاقیت موضوعی گسترده است که همواره مـورد توجـه   ).1397

هاي البته مؤلفهاختصاصی است. اجماعی منطقی درباره تعریف خلاقیت وجود دارد که خلاقیت مفهومی نوین و 

شناختی و اصالت و خلق اثر و محصول براي آن برشمرده انگیز بودن، زیباییدیگري همچون کیفیت بالا، شگفت

رهاشده نیسـت.   پذیرندگیصرفاً مرتبط بودن با تازگی و  خلاقیت).Kaufman & Glăveanu, 2019شده است (
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پذیري و پذیرندگی یا تمرکز و ایستادگی و عدم داوري و دانستن زمان انعطافتأثیرگذاري در خلاقیت به معناي 

شود، مفهومی کلیدي و از آنجایی که خلاقیت سبب افزایش و ارتقاي دانش می. )Landry, 2012( پذیرش است

ویـژه در ارتبـاط   ناپذیر هستند، بهآید. فرهنگ و خلاقیت مفاهیمی تفکیکدر اقتصاد فرهنگ به شمار می اساسی

هنر و تولیدات هنري، حال چه در مورد کتاب، فیلم، موسیقی باشد یا سایر اشکال آن. خلاقیت شرط لازم براي 

 ).1397تلاش و فعالیت هنري است(اینارسون، 

خلاقیت انـد. هاي گوناگون ازجمله اقتصاد در هم تنیده شدهخلاقیت و فرهنگ در بخشز اواخر قرن بیستم ا

 ست.انمایش داده شده  زیر مستلزم چیزي بیش از الهام صرف است و داراي سه خصوصیت است که در نمودار

 

 

 

 

 

 )1397(اینارسون،  هاي خلاقیت موفقمؤلفه .2-1نمودار 

هـاي نـو   شود که بـه بـروز ایـده   نمایش داده شده است، خلاقیت با قوه تخیل آغاز می بالا چنانکه در نمودار

دهی کند. تنها داشتن ایده نـو کـافی   ها را بتواند سازمانانجامد. دیگر آنکه باید داراي این کیفیت باشد تا ایدهمی

، سلیقه و ذائقه است که به دهی شوند. سومنیست؛ بلکه ایده باید براي تبدیل شدن به یک کلیت منسجم سازمان

گردد که چه بخشـی از اثـر آنهـا بایـد حفـظ شـود و چـه        توانایی هنرمندان براي دریافت و فهم این مهم بازمی

هایی باید کنار گذاشته شود یا اینکه دید و نگرش دیگران در مورد آن چگونه است؛ ایـن توانـایی توسـعه    بخش

گیـرد و داراي  شود که یک اثر در انظـار دیگـران قـرار مـی    امل میاي را شیک محصول از مرحله تخیل به نقطه

تـر  تر و فراتر از زمان خود هستند، پیچیدهگردد. این با توجه به این حقیقت که هنرمندان پیشانسجام درونی می

منتقـدان  گیرد و این زمانی است که ها بعد مورد تحسین و توجه قرار نمیشود، بنابراین استعداد آنها تا مدتمی

و مردم بتوانند به حد درك و دریافت آن برسند. این سه عامل که بر یکدیگر تأثیر و تعامـل دارنـد (چنانکـه در    

شـوند.  ها جهت دوسویه دارند) روي هم رفته بـه خلاقیـت منجـر مـی    نمودار نیز نشان داده شده است که فلش

 هاي نوتخیل، براي مثال ایده

 ها در یک اثر منسسجمسازماندهی ایده

سلیقه و دیدگاه براي مثال برآورد جلوه یک 

 دیگران در نظر اثر 

 خلاقیت موفق
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را نشان داده است، عوامل دیگري هم هستند خصوصیات فردي تخیل، سازماندهی و سلیقه  2-1اگرچه  نمودار 

که نقشی تأثیرگذار دارند، مانند عوامل محیطی و اجتماع پیرامونی که اثر خلاق درآن اجرا و ایجاد شده است. از 

شود که بـه پیرامـون   دید و نگرشی وسیع و فراخ، خلاقیت به عنوان یک نظام اجتماعی یا فرایندي محسوب می

 .)1397(اینارسون، فرد خلاق وابسته است

گذاران نظران و سیاستاند که بسیار مورد توجه صاحبخلاقیت و دانش سبب ظهورو پیدایش مفاهیمی شده

لاق، اقتصـاد خـلاق،   خ ـلاق، طبقه خـلاق، سـرمایه   ختوان به شهر که از جمله آنها می شهري قرار گرفته است

 اشاره کرد. بوم خلاقصنایع خلاق و زیست

کـه   -ها، بخشی از شهر یا تمام آن و یا یک منطقـه اي از ساختمانمجموعه -مکانی است ۱»بوم خلاقزیست«

 باشـد. مـی ها ها و نوآفرینیهاي سخت و نرم ایجاد موجی از ایدههاي لازم در زمینه زیرساختشرطپیش داراي

شود و یاست) ایجاد میو چه منتج از س ذاتی و طبیعیریزي و طراحی (چه از طریق رویکرد برنامه2»شهر خلاق«

اهرم اصلی اقتصاد، جامعه خلاق به عنوان اسـاس و مشخصـه مکـان اجتمـاعی و     داراي صنایع خلاق به عنوان 

هاي تجاري با بازدهی خـلاق  متخصصان شاغل در بخش اصطلاحی است که براي ۳»طبقه خلاق« فرهنگی است.

. گروه خلاق، اجتماع خلاق یا طبقه خلاق نیز به است شدهبه کار گرفته (براي مثال فیلم، موسیقی، کتاب و ...) 

 شـوند که دارایی اصلی یک شهر براي رشد اقتصادي محسوب مـی  اندشدهتوصیف  ٤»سرمایه خلاق«عنوان منبع 

)Durmaz& Platt, 2016.( پـیش از   شـود. مفاهیم مرتبط با خلاقیت به تفصیل پرداخته می برخی از در ادامه به

 هاي گوناگون حوزه خلاقیت نمایش داده شده است:بندي بخشآن در نمودار پیش رو طبقه
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2. creative city 
3. creative class  
4. creative capital 
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 )1398نژاد، هاي گوناگون حوزه خلاقیت (پورذکریا و فداییبندي بخشطبقه. 2-2نمودار 

 اقتصاد خلاق

پذیري اطلاعات ابعاد مهمی هستند که سبب که خلاقیت، دانش و دسترس بر این مبناستپارادایم اقتصاد خلاق 

شوند. اقتصاد خلاق دو مفهوم خلاقیـت و نـوآوري را در هـم ادغـام کـرده اسـت،       رشد و توسعه اقتصادي می

هاي جدید و نگاه متفاوت به وقایع روزمره اسـت.  حلهاي تازه، توانایی دیدن راهوجو براي ایدهخلاقیت جست

کننده عامل اصـلی و  هاي خلاق است. در اقتصاد خلاق، خلقاي براي استفاده از ایدهعین حال نوآوري شیوهدر 

ترین عامـل اقتصـاد و بـه ماننـد     تولیدکننده کالاهاي مدرن و رقابتی است. در این پارادایم، فرهنگ به عنوان مهم

سـازد و نـه یـک پیامـد     اي اقتصادي مهیا مـی هشود که شرایط مناسب را براي فعالیتموتوري در نظر گرفته می

هاي اقتصاد خلاق عبارتند از: ) ویژگی2011(1لویکیت و ریمرز نظر صرف یا محصولی از چرخه اقتصادي. بنا بر

ثیر روابط متقابل و کنشی مشـتري و خـالق   أ. نیاز ایجادشده تحت ت2. استفاده از اطلاعات براي خلق محتوا و 1

ها و مدیریت سرمایه فکري به ق هنگامی در بالاترین حد است که در خلق ارزش سازماناقتصاد خلا تأثیرکالا. 

هاست تا سرمایه ). در واقع اقتصاد  خلاق مبتنی بر سرمایه ایدهJurene &Jureniene, 2017شود (کار گرفته می

گاهی که بر تعامل میـان  دید).Levickaitė, 2011یابد (مادي و بر اساس فناوري اطلاعات و ارتباطات توسعه می

                                                                                                                                        

1. Levickaitė, Reimeris 

خلاقیت

اقتصاد خلاق

صنایع خلاق

خوشه هاي خلاق

شهر خلاق
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خلاق
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فرهنگ و اقتصاد تمرکز و تأکید دارد در اصطلاح اقتصاد فرهنگ بیان شده است. این شیوه نگرش به دلیل اینکه 

دهـد چگونـه   تري از فهم از فرهنگ است بسیار اهمیـت دارد، چراکـه نشـان مـی    هاي گستردهدربرگیرنده شیوه

دهد که آنچه به ها او خدمات آمیخته هستند. همچنین نشان میها و زندگی با تولید، توزیع و مصرف کالاهویت

بریم، وابسته به فرایندهاي اجتماعی و روابط فرهنگی است. در این معنا اقتصاد خود از آن نام می» اقتصاد«عنوان 

در محافـل  » اقتصـاد فرهنـگ  «ها و تعـاریف متعـددي از اصـطلاح    شود. برداشتبخشی از فرهنگ محسوب می

هی وجود دارد. یکی از این تعاریف که ارتباط نزدیکی با مفهوم صنایع فرهنگـی دارد، عبـارت اسـت از:    دانشگا

کنندگان را براي سـرگرمی، تزئینـات،   داري مدرن را که تقاضاي مصرفهاي سرمایهاقتصاد فرهنگ تمامی بخش

 ,UNESCOاست ( 1نمادین دهد و داراي ارزششود، پوشش میآراستگی و نمودهاي اجتماعی و ... مربوط می

یونسکو براي آمار فرهنگی در نمـودار   2009بر اساس چارچوب سال  خلاق). گستره و تنوع اقتصاد 23 :2013

طور که در نمودار نیز قابل مشاهده است، اقتصاد خلاق بر محـور صـنایع   . هماننمایش داده شده است پیش رو

 خلاق به طور مفصل لازم و ضروري است.پرداختن به موضوع صنایع خلاق است، بنابراین 

 خلاقاقتصاد 
 بر اساس چارچوب یونسکو براي آمار فرهنگی

 

 قلمروهاي مرتبط خلاققلمروهاي 

 و فرهنگی میراث
 طبیعی

 هايموزه و( هاموزه
 )مجازي

 و باستانی هايمکان
 تاریخی

 فرهنگی هايمحوطه
 طبیعی میراث

 نمایش و آئین
 هنرهاي نمایشی

 موسیقی
ها، جشنواره

 هاها و جشننمایشگاه

هنرهاي 
تجسمی و 
 صنایع دستی
 هنرهاي زیبا

 عکاسی
 صنایع دستی

 کتاب و انتشارات
 کتاب

 روزنامه و مجله
 سایر اقلام چاپی

کتابخانه (و کتابخانه 
 مجازي)

 نمایشگاه کتاب

هاي رسانه
شنیداري 
دیداري و 

 تعاملی
 فیلم و ویدئو

 تلویزیون و رادیو
 اینترنتیپخش 

هاي بازي
اي و رایانه

 آنلاین

طراحی و خدمات 
 خلاق

 طراحی مد
 گرافیک

 طراحی داخلی
 طراحی محوطه
 خدمات معماري
 خدمات تبلیغاتی

 گردشگري
خدمات مسافرتی و 

 گردشگري
 داري و سکونتمیهمان

 ورزش و تفریح
 ورزش

 حرکات جسمانی
هاي پارك

 تفریحی
 اردو

        

 میراث فرهنگی ناملموس اي اجتماعی شفاهی)ها، نمودها، آداب، زبان و رفتارهفرهنگی ناملموس (سنتمیراث 
 آموزش و پرورش آموزش و پرورش
 آرشیو و نگهداري آرشیو و نگهداري

 تجهیزات و حمایت تجهیزات و حمایت

 )unesco,2013( گستره و تنوع اقتصاد خلاق. 2-3نمودار

                                                                                                                                        

1. Symbolic value  
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 صنایع خلاق

شـورهاي  کملت خلاق: راهبرد فرهنگـی  «با گزارشی با عنوان  1994صنایع خلاق در استرالیا در سال مفهوم 

مـورد   1990مطرح شد که در موضوع هنر و فناوري ارتباطات بود. ایـن مفهـوم در پایـان دهـه     » المنافعمشترك

یـده و  بـه گسـترش ا   1990پذیرش قرار گرفت. گسترش مفهوم لیبرالی از سیاست فرهنگی در بریتانیـا در دهـه   

هاي فرهنگ و فنـاوري بسـیار پیچیـده بـود و     هاي خلاق انجامید. علاوه بر این، ارتباط میان حوزهحوزه فعالیت

پذیري لازم را براي پوشش ارتباطـات چندگانـه میـان    بندي آن، انعطافدرك سنتی از بخش فرهنگی و نیز طبقه

تـري را شـامل   مجموعه گسترده» صنایع خلاق«اشت. اصطلاح خلاقیت، ارزش فرهنگی، فناوري و اقتصاد را ند

شود که در بردارنده کالاها و خدمات ناشی از صنایع فرهنگی و آنچه وابسـته بـه نـوآوري اسـت (از جملـه      می

افزارها). صنایع خلاق، صنایعی هستند که در آن تولیدات یا خدمات، شـامل عناصـر   ها و نرمبسیاري از پژوهش

صـنایع  ی، بـه عبـارت   هایی چون معماري و تبلیغـات. لیتشود، از جمله فعاهاي هنري یا خلاق میتپایدار فعالی

کننـد و صـنایع فرهنگـی را بـه عنـوان      توان به عنوان صنایعی که کالاها و خدمات خلاق تولید مـی خلاق را می

اي از فرهنگی زیرمجموعه رد. بدین ترتیب صنایعکنند، تعریف کصنایعی که کالاها و خدمات فرهنگی تولید می

 ).161 :1393تر صنایع خلاقند (تراسبی، گروه گسترده

اي جدا و مورد توجه براي اقتصـاددانان، متخصصـان   هاي اخیر به عنوان حوزهپیدایش صنایع خلاق در سال

دهنده آگاهی روزافزون آنها نسبت به نقش خود گذاران، نشانگیران و سیاستآمار، متخصصان فرهنگ و تصمیم

ومی هنوز بسـیار جـوان اسـت و    گذاري عمدر حفظ تنوع در بازار است. مفهوم صنایع خلاق به منظور سیاست

هـاي نـوینی چـون    فناوري علاوه بر آنکهاند. ها هنوز نیاز به پرداختن به این بخش را احساس نکردههمه دولت

تر کالاها و خدمات فرهنگی نسبت به اینترنت، تجارت الکترونیک و ... که باعث تسهیم، تجارت و مصرف آسان

هـاي  تعریـف .),2006۱UNESCO(بل توجهی بر صنایع خلاق داشـته اسـت   شدن تأثیر قاگذشته شده است، جهانی

 که در ادامه به طور مختصر به آنها اشاره شده است: متعددي از صنایع خلاق وجود دارد

                                                                                                                                        

1. http://portal.unesco.org/culture/es/files/30297/11942616973cultural_stat_EN.pdf/cultural_stat_EN.pdf 
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افـزار و  اي، طراحـی نـرم  هاي رایانههاي بازرگانی، بازيتواند شامل معماري، آگهینخست، صنایع خلاق می

هاي فشرده ویدئویی، تلویزیون و رادیو، اجـراي  سازي، لوحایع دستی، طراحی، فیلمخدمات مرتبط، هنرها و صن

 جات باشد.، مد، موسیقی، نشر و تجارت هنر و عتیقهصحنه

بازي را هم از جمله صنایع خلاق محسوب کرد. افزودن تحقیقات و توان تحقیقات و صنعت اسبابدوم، می

ت معنـوي  ه به این واقعیت است که این موارد در زمره حقوق مالکیصنعت اسباب بازي به صنایع خلاق با توج

 گیرند و چنانکه پیش از این ذکر شد، چنین حقوقی در مطالعات صنایع خلاق نقش محوري دارند.قرار می

شوند: میراث، هنرها، رسـانه و خلـق کـاربردي.    سوم، صنایع خلاق بر اساس چهار مشخصه عمده تعیین می

هـا و  شود: نمودهاي فرهنگی سـنتی ماننـد هنرهـا و صـنایع دسـتی، جشـنواره      شاخه تقسیم میمیراث به دو زیر

ها. هنر در قالب میـراث  ها و کتابخانههاي باستانی، موزههاي فرهنگی مانند مکانها و از سوي دیگر مکانمراسم

رهـاي تجسـمی ماننـد نقاشـی،     هن ماند. هنرها به دو گـروه فاهیم نمادین به یادگار میهاي هویتی و مو با ارزش

شناسـی و هنرهـاي نمایشـی چـون موسـیقی زنـده، تئـاتر، رقـص، اپـرا، سـیرك و           طراحی، عکاسـی و عتیقـه  

هاي مکتوبی چـون کتـاب، روزنامـه، مجلـه و سـایر      شوند. رسانه شامل نشر و رسانهگردانی تقسیم میعروسک

گیـرد.  هـا را در برمـی  ، تلویزیون و سایر رسـانه د فیلمدیداري مانن -شود و نیز محصولات شنیدارينشریات می

هـاي  شود که داراي اهداف کاربردي هستند، مانند طراحی، رسـانه خلق کاربردي، کالاها و خدماتی را شامل می

هاي بازرگانی. این تعریف از سوي یونسکو ارائه شده است و در نوین و خدمات خلاقی چون معماري و آگهی

 رش گسترده قرار گرفته است.هاي اخیر مورد پذیسال

شود کـه بـه سـاخت    گردد و شامل صنایع خلاقی میچهارم، تعریف صنایع خلاق به خود محصولات بازمی

صـنعت  «پردازند. این رویکـرد بـا اسـتفاده از اصـطلاح     محصولات و ارائه خدمات فرهنگی و ارزش هنري می

 سانه، صنایعبه آگهی بازرگانی و بازاریابی، خبر رمحدود شده است. این صنعت هر آنچه را که وابسته » فرهنگ

اي هاي رایانهرادیو و تلویزیون، صنایع فیلم، صنعت اینترنت، صنایع موسیقی، نشر مکتوب و الکترونیک و بازي

 دهد.است، پوشش می

یـد در  تواند تعریف شود. در علم اقتصـاد، تول پنجم، صنایع خلاق با نگاه به افراد و شغل و تخصص آنها می

نظام اقتصادي به طور سنتی به سه دسته تقسیم شده است: تولید اولیـه، تولیـد صـنعتی و تولیـد خـدماتی. ایـن       
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بندي افزوده که آن صنایع خلاق است و طبقه خلاق عبارتند از افـرادي کـه   رویکرد بعد جدیدي را به این دسته

 ).1397در صنایع خلاق مشغول به کار و فعالیت هستند (اینارسون، 

 

 بندي صنایع خلاقطبقه

هاي ساختاري صنایع فرهنگی و صنایع خلاق ارائه شده اسـت.  مند ویژگیهاي متعددي براي درك نظاممدل

تواند از بافتی به بافت دیگر متفـاوت باشـد. ایـن در حـالی     هاي صنایع فرهنگی و خلاق میاستفاده از اصطلاح

ق همان و در اغلب موارد، منظور از صنایع خلا جاي هم به کار رفته است که در اکثر منابع به تسامح، این دو به

ت هاي موجود براي ایجاد تناسب بیشتر بـا واقعی ـ صنایع فرهنگی است. جوامع معمولاً به دنبال تغییر شکل مدل

ی فرهنگ ـ وخلاق بندي صنایع بندي و دستهبراي طبقه گوناگونیهاي فضا، فرهنگ و بازارهاي خود هستند. مدل

 ه است.هاي ارائه شده پرداخته شدارائه شده است که در ادامه به مدل

ستان ( گل گ ان  )DCMSمدل وزارت فرهن

در انگلستان ایجاد شده است. هدف از این جنبش آن بود که اقتصـاد   1990هاي دهه این مدل از جنبش سال

هاي اخهشباً تمامی و نوآوري بازیابد. تقریبریتانیا دوباره موقعیت خود را به عنوان یک اقتصاد مبتنی بر خلاقیت 

توان فرهنگی دانست، اما دولت انگلستان ترجیح داده بـه جـاي صـنایع فرهنگـی از     ذکر شده در این مدل را می

 ).32: 1392فر و کیقبادي،صنایع خلاق استفاده نماید (ملکی

 1مدل متون نمادین

فرهنگی رایج در اروپا پدیـد   –سنت مطالعات انتقادي این مدل نوعی رویکرد به صنایع فرهنگی است که از 

شـود، بـه تولیـد    گیرد و منتقل میآمده است. در این مدل فرایندهایی که فرهنگ یک جامعه توسط آن شکل می

شود. به سخن دیگر، صنایع فرهنگی به مثابـه  هاي سمبلیک نسبت داده میصنعتی، انتشار و مصرف متون یا پیام

                                                                                                                                        

1. symbolic texts model 



 ۲۲ الزامات شهر خلاق سینمایی

هـاي مختلـف مـورد مصـرف جامعـه، فرهنـگ       شوند که با تولید و انتشار متون و پیامرفته میصنایعی در نظر گ

 دهند (همان).جامعه را شکل می

 1مرکزهاي هممدل حلقه

شوند. یکی از مشـهورترین  مرکز نمایش داده میاي همصنایع فرهنگی و خلاق همچنین در نمودارهاي دایره

ارائه شده است. این مدل مبتنی بر این اندیشـه اسـت کـه آنچـه بـه صـنایع        2این نمودارها توسط دیوید تراسبی

بخشد، ارزش فرهنگی نهفته در کالاهاي فرهنگی است. بنابراین هر چه محتواي فرهنگی یـک  فرهنگی تمایز می

ق هاي خـلا کالا یا خدمت بیشتر باشد، انتساب آن به صنایع فرهنگی شدیدتر است. این مدل تأکید دارد که ایده

اي از آیند و سپس تأثیرهاي آنها از طریق مجموعـه در بطن هنرهاي خلاق به شکل صدا، متن و تصویر پدید می

ها بـه سـمت بیـرون    کند، در حالی که هر چه از مرکز این حلقهمرکز به بیرون سرایت میهاي همها یا حلقهلایه

 یابد.رویم نسبت محتواي فرهنگی به تجاري کاهش میپیش می

دهـد مـدلی از صـنایع    تر به آن اشاره شد، بـه مـا اجـازه مـی    بول تعریف عمومی کالاهاي فرهنگی که پیشق

هاي خلاق با مقـادیر  هاي خلاق است، پیشنهاد کنیم. وقتی آن ایدهفرهنگی را که هسته مرکزي آن خاستگاه ایده

تر تولید کنند آن مدل ی هر چه وسیعشوند تا محصولاتی را در طیفهاي دیگر ترکیب میهر چه بیشتري از نهاده

کند. به این ترتیب در هسته این مدل صنعت هنرهاي خلاق بـا تعریـف سـنتی قـرار دارنـد کـه       جلب توجه می

ئو، هنر، وید عبارتند از: موسیقی، رقص، تئاتر، ادبیات، هنرهاي تجسمی، صنایع دستی و اشکال جدیدتر کار مثل

یـک   توان بـه نوبـه خـود   اي و از این قبیل. هر یک از این کارهاي هنري را میهنر اجرا، رایانه و هنر چندرسانه

شود. بـه عنـوان مثـال، در صـنعت موسـیقی طیـف       صنعت به حساب آورد و اغلب همین گونه به آنها نگاه می

کننـدگان،  هـاي ضـبط صـدا، توزیـع    سازان، نوازندگان، ناشـران، شـرکت  وسیعی مشارکت دارند که شامل آهنگ

شود، هر چند که هسته این صنعت همچنان موسیقیدان داران و مانند آنها میداران و مجموعهکنندگان، مغازهتبلیغ

 خلاق خواهد بود. 

                                                                                                                                        
1. concentric circles model 
2. David Throsby 
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کننـد، شـامل صـنایعی    هاي هم مرکزي که صنایع فرهنگی را تعریـف مـی  گروه بعدي در الگوي وسیع دایره

م کالاي فرهنگی بر آن نهاد. ایـن در حـالی اسـت کـه     توان ناشود که ستانده آنها واجد شرایطی است که میمی

توان کالاها و خدمات فرهنگی اولیه که نسبت آنچه میشود، به طوريکالاها و خدمات غیرفرهنگی هم تولید می

توان گفـت  تر از مورد هنرهاي اصلی است. هرچند ترسیم مرزهاي دقیق مشکل است، اما میخواند، نسبتاً پایین

شود. در تمام این موارد، کالاها نتشار کتاب و مجله، تلویزیون و رادیو روزنامه و فیلم را شامل میکه این گروه ا

بنـدي  شوند. اما منظور کـردن فـیلم در ایـن طبقـه    و خدمات فرهنگی و غیرفرهنگی هر دو در کنار هم تولید می

نیز آن را در گروه رسانه و سـرگرمی   اياي فیلم را در گروه هنرهاي اصلی و عدهساز باشد. عدهتواند مشکلمی

اند کـه صـنایعی را   دهند. سرانجام اینکه در بعضی تعابیر، مرزهاي صنایع فرهنگی تا آنجا گسترش یافتهجاي می

 توان استدلال کرد کـه برخـی از تولیـدات   کنند، اما میشوند که اساساً خارج از قلمرو فرهنگ عمل میشامل می

ابعاد کارکرد نیـاز بـه    رخی. تبلیغات (در ب1واي فرهنگی است. این صنایع عبارتند از: تا حدودي داراي محت آنها
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. خـدمات معمـاري   3هاي بازار آن بر مبناي فرهنگی است) و از بخش رخی. گردشگري (ب2نهاده خلاق دارد)، 

 ).144-145:  1392(طرح در وراي جنبه کاربري صرف ناظر بر کیفیت باشد) (تراسبی، 

 مرکزهاي همسازي صنایع فرهنگی و خلاق: مدل حلقه. مدل2-4نمودار 

ها متخلخـل و نفوذپـذیر   دو نکته در ارتباط با نمودار قابل ذکر است. اولین نکته این است که مرز میان حلقه

هنرهـاي  «شناختی است. دوم اینکه اصـطلاح  هاي نمادین و زیباییهستند و هر حلقه متوالی سرشار از سوگیري

که در ابتدا براي حلقه مرکز در نظر گرفته شده بود، نباید موجب این برداشت شود که هنرمندان » مرکزيخلاق 

مراتبی از خلاقیت تنها هستند. در آغاز زنجیره و سلسله ارزش فرهنگی، هنرمنـدان و  فردي در رأس یک سلسله

توسط مدیران، کارآفرینان، تولیدکنندگان  تر قرار دارند که روند آنفعالان خلاق اغلب در بخشی از اقدام گسترده

کنـد کـه   شود. آنها وابسته به جوامع هستند. این به طور خاص در مورد جوامع غیرغربی صدق میو ... ابداع می

مند است که اغلب قابـل  آور نمودهاي خودمختار قدرت بهرههاي اعجابگرایی افراد از قدرتدر آن ایده مدرن

ظهور  -خود خلاقیت اجتماعی است –قابل، نمودهاي فرهنگی به عنوان یک روند اجتماعی کاربرد نیستند. در م
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گـذاري  نـام » نمود فرهنگی مرکزي«شود. بنابراین حلقه مرکزي باید یابد که در بافت اجتماع توضیح داده میمی

 شود.

در مرکـز  » هاي متجلیارزش«بریتانیا پیشنهاد شده که در آن  1مرکز دیگري توسط بنیاد کارهاي هممدل حلقه

شـناختی، اجتمـاعی، روانـی، تـاریخی،     هـاي زیبـایی  قرار گرفته است. این شامل عناصر متنوعی از جمله ارزش

نمادین و صحیح است. این مدل میان صنایع فرهنگی و صنایع خـلاق تمـایز قائـل شـده و هـر دو را در نظـام       

ان یک کل قرار داده است. مزیت دیگر این مدل، این است که ارتباط نزدیکی میان نمود خـلاق  اقتصادي به عنو

 رایت قائل شده است.و کپی

 )2007مرکز بیناد کار بریتانیا (هاي هم. مدل حلقه2-5نمودار 

                                                                                                                                        

1. Work Foundation 



 ۲٦ الزامات شهر خلاق سینمایی

کیت (مدل کپی  )WIPOرایت سازمان جهانی مال

 ارهایی استغیرمستقیم متضمن خلق، تولید، انتشار و توزیع کاین مدل مبتنی بر صنایعی است که مستقیم یا 

کننـد و  رایت (حق نشر) هستند. در این مدل بین صنایعی که در عمل مالکیت معنوي ایجاد مـی که مشمول کپی

 جود دارد.شوند، تفاوت وآنهایی که براي انتقال کالاها و خدمات فرهنگی عرضه می

هاي موجود، اینکه بگوییم مدل درست و یا غلط وجود ندارد، بلکـه  مدلهاي ذکر شده و سایر در میان مدل

هاي بندي مدلیش رو جمعدر نمودار پ منطقی مورد استفاده قرار گیرد. تواند درست وهر مدل در جاي خود می

 مرتبط ارائه شده است.
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 مختلف صنایع خلاقبنديهاي طبقه. سیستم2-6نمودار

 مرکزهاي هم. مدل حلقه3 نمادین. مدل متون DCMS 2. مدل 1

 تبلیغات
 معماري

 بازار هنر و عتیقه
 صنایع دستی

 طراحی
 مد

 فیلم و ویدئو
 موسیقی

 هنرهاي نمایشی
 نشر

 افزارنرم
 تلویزیون و رادیو

 اي و ویدئوییهاي رایانهبازي

 صنایع فرهنگی مرکزي:
 تبلیغات

 فیلم
 اینترنت
 موسیقی

 نشر
 تلویزیون و رادیو

 اي و ویدئوییرایانه هايبازي
 صنایع فرهنگی جنبی:

 هنرهاي خلاق
 صنایع فرهنگی بینابینی:
 ابزار الکترونیک روزمره

 مد
 افزارنرم

 ورزش

 هنرهاي خلاق مرکزي:
 ادبیات

 موسیقی
 هنرهاي نمایشی
 هنرهاي تجسمی

 صنایع فرهنگی مرکزي دیگر:
 فیلم

 هاها و کتابخانهموزه
 صنایع فرهنگی گسترده:

 میراث
 نشر

 شنیداري
 تلویزیون و رادیو

 اي و ویدئوییهاي رایانهبازي
 صنایع مرتبط:

 تبلیغات
 معماري
 طراحی

 مد
 2. مدل آمریکایی هنر6 1. مدل موسسه آمار یونسکوWIPO 5رایت . مدل کپی4

 صنایع کپی رایت مرکزي:
 تبلیغات

 فیلم و ویدئو
 موسیقی

 هنرهاي نمایشی
 نشر

 افزارنرم
 رادیوتلویزیون و 

 هنرهاي تجسمی و گرافیکی
 رایت نسبی:صنایع کپی

 معماري
 لباس

 طراحی
 مد

 لوازم منزل
 بازياسباب
 رایت وابسته:صنایع کپی

 ابزار بایگانی
 ابزار دیجیتالی روزمره

 ابزار موسیقی
 کاغذ

 تجهیزات عکاسی

 صنایع حوزه فرهنگی مرکزي
 هاها و کتابخانهها، گالريموزه

 هنرهاي نمایشی
 هاجشنواره

 هنرهاي تجسمی و صنایع دستی
 طراحی

 نشر
 تلویزیون  و رادیو

 فیلم و ویدئو
 عکاسی

 هاي ارتباطیرسانه
 ههاي فرهنگی گستردصنایع حوزه

 ابزار موسیقی
 ابزار صوتی
 معماري
 تبلیغات

 تجهیزات نشر
 افزارنرم

 افزار شنیداري دیداريسخت

 تبلیغات
 معماري

 مکاتب و خدمات هنري
 طراحی
 فیلم

 ها و باغ وحشموزه
 موسیقی

 هنرهاي نمایشی
 نشر

 تلویزیون و رادیو
 هنرهاي تجسمی

                                                                                                                                        
1. UNESCO Institute for Statistics model  
2. Americans for the Arts model 
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 شهر خلاق

توان آن را در اي و مکانی است که در هر روندي حائز اهمیت است که میهاي منطقههر شهر داراي ظرفیت

هاي نـرم و  هایی بیان کردك اقتصادي و فنی (براي مثال ساختارهاي بخشی نظام اقتصادي، زیرساختبنديطبقه

ساختار اجتماعی، فرهنگی   شناختی،هاي جمعیتشناختی اجتماعی و فرهنگی (تمامی شاخصجمعیتسخت)، 

و ...)، طبیعی و جغرافیایی (محیط زیست، آب، خاك، منابع معـدنی و ...) و ظرفیـت شـهري. ظرفیـت شـهرها      

هـاي آن عناصـر   فرهنگی محلی مـورد اسـتفاده قـرار گیـرد و مؤلفـه     تواند به عنون تسهیلگر توسعه اجتماعیمی

شـود. در حـال حاضـر ظرفیـت     کارها یا ساکنان محسوب مـی وها و کسبسازي ارزشمندي براي بنگاهايمنطقه

شـود کـه اهمیـت    اي با سایر گروه ها همچون ظرفیت خلاقیت و نوآوري یک شهر یا منطقـه تـامین مـی   منطقه

خلاقیت در موضوع شهر و به عبـارتی شـهر خـلاق،    ). Vanva & Miskovicova, 2014روزافزونی یافته است (

توان گفت کـه شـهر خـلاق بـه     به طور کلی می هاست.یت در مورد افراد و سازمانتر از خلاقمتفاوت و پیچیده

عبـارت  ). Landry, 2012ریزي و عمـل خلاقانـه اسـت (   هایی براي اندیشه، برنامهشرطمعناي مهیا ساختن پیش

 هاي شهري عمـدتا مـرتبط بـا تعـدادي از    اغلب همراه با حوزه فرهنگ است و انواع موقعیت» شهرهاي خلاق«

) 2000بر اساس نظـر لانـدري (  ) Moldoveanu & Ioan-Franco,2016کند (محصولات فرهنگی را تشریح می

آیـد،  خلاقیت براي حل مشکلات شهري بسیار اهمیت دارد. هنگامی که از شهرهاي خلاق سخن بـه میـان مـی   

بـه  بیشـتر   رهاي خلاقشه؛ ستزنده و پویا ايوارهاندامسازواره و ماشین محسوب شود،بیش از آنکه یک  شهر

صـرفاً   و نـه  ارنـد تمرکز د زندگی در شهرتجربه شکوفایی، رفاه و انسانیت و نیز  معناي شهرهایی هستند که بر

نظـران بسـیاري در مفهـوم    . صـاحب )Jurene & Jureniene, 2017( ...زیرساخت، سـاختمان و  شهرهایی واجد

بر این ادعا هستند که شهرهاي خلاق فرصتی براي خلـق، دمیـدن روح و    1،اندشهرهاي خلاق مطالعه انجام داده

اصـطلاح شـهر    به عبـارتی، .هسـتند در رقابت جهـانی   آمیزبراي شرکت موفقیتسرزنده کردن فضاهاي شهري 

ناپذیر اقتصاد شـهر و  جزء جدایی هاي فرهنگی مختلفکننده فضاي شهري است که در آن فعالیتخلاق تشریح

هاي قدرتمند اجتماعی و فرهنگی است؛ شهرها عملکرد اجتماعی است. اساس چنین شهرهایی اغلب زیرساخت

هاي فرهنگـی جاذبـه بسـیاري دارنـد.     گذاري مهارتاي بر کارکنان خلاق دارند و براي سرمایهالعادهتمرکز فوق

                                                                                                                                        

1. Landry (1995; 2000; 2012), Hospers (2003), Levickaitė, Reimeris (2011), Černevičiūtė (2011), Makselis 
(2010), Wood, Landry (2007), Pratt (2008), Florida (2002), Costa et al. (2008), Smith, Warield (2006) 
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فرهنگـی غنـی و    زیسـت خلاقیـت،   دهنـده وجـود  چراکه نشان ،دهندصنایع خلاق را به خود نسبت میشهرها 

 :توان برشمردرا میهاي زیر شهر خلاق ویژگی براي. استو تنوع  سازوگاري

و این به دارندرا  استعدادهاي گوناگون خود توانایی و فرصت بروز و ارائهکنند که مردم احساس می •

 کند.عمل میمانند تسهیلگري براي جذب استعدادهاي بیشتر به شهر 

(آمـوزش در دسـترس و   سـمی باکیفیـت بسـیاري وجـود دارد     هاي یادگیري رسمی و غیررفرصت •

 .روزآمد)

 بینند.ها میابه منبعی از فرصتثم شهر را به مدوجود دارد. مر »توانممن می«ذهنیت  •

و  وگـو و تبـادل اطلاعـات و دانـش و نیـز تفـریح      ، گفـت و دیـدار  اتهایی براي ملاق ـمکانوجود  •

 )Jurene & Jureniene, 2017(سرگرمی

اما شهرهاي خـلاق امـروزي شـهرهایی نوآورانـه     اند، هاي دور وجود داشتهاز زمان شهرهاي خلاق فرهنگی

د شهري مور هستند که در آن خلاقیت فرهنگی و نوآوري فناورانه به طور برابر براي بازسازي و پیشرفت مناطق

تـوان سـه اصـل کلـی را در     بـه طـور کلـی مـی    . )Moldoveanu & Ioan-Franco,2016(گیرد استفاده قرار می

 شهرهاي خلاق برشمرد:

ونقـل،  ي حل مشکلات (حمـل برا و ه شهر استترین ابزار براي توسعرهاي خلاق، خلاقیت اصلی. در شه1

هاي اصلی کـه سـبب افـزایش رقابـت در     حلبرند. راههاي خلاق بهره میحلمسائل زیست محیطی و ...) از راه

 .دیریت خلاق شهر استشود، حفظ جو و فضاي خلاق و مشهرهاي خلاق می

م ارتبـاط نزدیکـی بـه    . این مفهـو شوداستفاده میهاي خلاق شهرهاي خلاق از صنایع خلاق و فعالیتدر . 2

صنایع خلاق دارد. خلاقیت در اینجا بـه عنـوان ابـزاري بـراي خلـق محصـولات و خـدمات فرهنگـی اسـت.          

هـاي سیاسـی   فعالیـت  و شامل تغییرات محیطی ویـژه  ،دهدافزایش میي خلاق را هایی که رقابت شهرهاحلراه

ی بـودن  کیفیت زندگی و نیز ضرورت رقـابت  خلاقی است که هاياست که براساس رشد فرهنگ و سایر فعالیت

 .کندشهر را تعیین می

انـد. چنـین مفهـومی از شـهرهاي     ایجاد شدههدف سرمایه انسانی  اهایی هستند که بشهرهاي خلاق مکان. 3

کننـد.  افراد کیفی و نـوآور) طبقـات خـلاق را جـذب مـی     خلاق بر اساس رویکردي است که شهرهاي خلاق (
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، چراکه طبقه خلاق افرادي مرتبط استآموزش، حفظ و جذب طبقه خلاق  در بنابراین خلاقیت شهر به توانایی

 که داراي دانش و مهارت خلق و ایجاد ارزش افزوده و رقابتی بودن در اقتصاد هستند.شود را شامل می

فرهنگـی یـا    گیريجهترا براي شهرهاي خلاق قائلند:  گیريدو گرایش و جهت) 2006( 1اسمیت و وارفیلد

بنـابر  مشـاهده کـرد.   در شـهرهاي مـورد نظر   توانهاي متفاوتی را میارزش بندي،اقتصادي. بر اساس این تقسیم

، بـا فرهنـگ و هنـر غنـی و شـکوفا، عرضـه       به عنـوان مکـانی   شهرهاي خلاق ،فرهنگی گیري و گرایشجهت

تصور این شهر را به عنوان مرکزیت نوآوري، . در عین حال دومین شوندمحسوب می هنرمندي و تصویر خلاق

گیـري و  جهـت کند. هاي هنري توصیف میسازمانخلاقیت و صنایع خلاق و فرهنگی رقابتی، ثبات اقتصادي و 

 گیرد.خلاقیت را به عنوان ابزاري براي دستیابی به اهداف و توسعه اقتصادي در نظر می ،مبتنی بر اقتصاد گرایش

کنـد، فرصـت اسـتفاده از خلاقیـت اسـت. در      منفعت اقتصادي شهرهاي خلاق را تعیین مـی عامل مهمی که 

ق شـوی د، بـراي مثـال بـه عنـوان هـدفی بـراي ت      شـو مـی شهرهاي خلاق خلاقیت به طور متفاوتی به کار گرفته 

هـاي نمایشـی.   بازدیدکنندگان تجربه فرهنگی از طریق معرفی میراث فرهنگی یـا از طریـق اجراهـا و جشـنواره    

 سـت زیکیفیـت   پرورشواین سـبب  ثیر داردأت يو هنر یاهمیت روزافزون یک شهر خلاق بر نرخ اشتغال فرهنگ

 .)Jurene & Jureniene, 2017( گرددو نیز روابط اجتماعی و هویت فرهنگی می يشهر

 گیريبندي شهرهاي خلاق بر اساس جهت. تقسیم2-1جدول
 تمایل به اقتصاد تمایل به فرهنگ گیري شهرهاي خلاقجهت
هاي اصلی: هنر، فرهنگ و رفاه ارزش هاي شهرهاي خلاقارزش

 هپذیري و احاطجامعه، دسترس
هاي اصلی: پایداري اقتصاد شهري و ارزش

 رفاه از طریق صنایع خلاق
مکانی براي نوآوري اقتصادي،  یکپارچهمکانی براي هنر و فرهنگ  شهرهاي خلاق تعریف

 استعدادهاي خلاق و صنایع خلاق
Jurene & Jureniene, 2017 
ثال فرهنگ، برشمرد؛ برخی بر صنایع خلاق (براي م توانمی خلاق نسبت به شهرهايرویکردهاي گوناگونی 

هاي جدي و کنند. در هر حال بحثتري را مطرح میدیدگاه بازاریابی گستردهنیز برخی  و هنر و ...) تأکید دارند

هـا در کشـورهاي مختلـف در مفهـوم شـهر خـلاق       شود و دولتهاي بسیاري در این موضوع انجام میپژوهش

 توان براي شهر خلاق برشمرد:اما به طور کلی چهار رویکرد را می دهند.کارهاي بسیاري را انجام می

                                                                                                                                        

1. Smith and Warfield 
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 محلی (ایده طبقه خلاق) بوم خلاق و تحریک اقتصادزیستارتقاي  .1

 هادولت هاي فرهنگی و هنريبراي سیاست و دستورالعمل برنامه کاریک  2

 هاي خلاق و..)دفاتر و شرکتتوسعه  مانند( مناطق شهريموضوع توسعه  .3

 ) ,2010Nientied & Toto()1افزارافزار و سازمانافزار، سختنرم( ساختن شهر خلاق .4

 شناسی شهرهاي خلاقگونه

هـاي گونـاگونی بـه    شهرها خلاقیت را به شیوه ، چراکههستندشهرهاي خلاق از ابعاد گوناگونی قابل تحلیل 

 ) چهار نوع شهر خلاق را از هم متمایز کرده است:2003(2گیرند. هاسپرزکار می

. هسـتند هـاي فناورانـه   هاي نوین و انقلابمشخصه توسعه فناورياین شهرها  :)3تکنوپولی(شهرهاي نوآور . 1

هاي مختلفی این است که در حوزه شهرهاي نوآور به لحاظ فناوري و نیز سایر انواع شهرهاي خلاقوجه تشابه 

ایده فردیت کنند و نشده هستند، افراد مستعد (طبقه خلاق) را جذب میتا حدي کنترلداراي شایستگی هستند، 

مشخصـه سـرمایه خصوصـی     انـه، ) شهرهاي نوآور به لحـاظ فناور 2010کنند. براساس نظر براون (حفظ میرا 

هاي افراد خلاق بیشتر بـه دانـش فناورانـه و    شود و فعالیتسبب ایجاد تنش اجتماعی میموجودي هستند که نا

است که در آن صـنعت   4نمونه این شهرها شهر دیترویتخویش. هنر و خلاقیت اقتصادي مرتبط است تا عرضه 

نین منچستر داراي صنایع نساجی قدرتمنـدي اسـت و گلاسـگو در    چسیس شد. همأت 1990ونقل در سال حمل

اغلـب در سـیلیکون   سازي داراي قدرت است. در حال حاضر شهرهاي نوآور بـه لحـاظ فنـاوري    صنعت کشتی

بـراي   اند. جوامع در چنین شهرهاییتاسیس شده(ایالات متحده) و بریتانیا در پیرامون کمبریج و آکسفورد  5ولی

ریـزي  بنـابراین بیشـتر تمرکـز آنهـا بـر برنامـه       ،پردازندبه رقابت با سایر شهرهاي جهانی می جذب طبقه خلاق

هـا،  بر مراکز خرید، فروشـگاه ونقل عمومی است. علاوه براین شهري، کیفیت معماري، فضاهاي شهري و حمل

کید دارند. به این شیوه یک شهر با ایجاد آینـده اقتصـادي و ارزش عمـومی بـراي     أیز تها و مراکز تفریحی نکافه

 گذارد.هاي فرهنگی و هنري قیمت میارزش خویش بر

                                                                                                                                        

1. orgware 
2.  Hospers 
3. Technologically innovative cities (technopoly) 
4 Detroit 
5. Silicon Valley 
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این باعث جـذب افـراد مسـتعد    به لحاظ فرهنگی قدرتمند هستند و این شهرها 1:فرهنگ و اندیشه. شهرهاي 2

دلایل عمـده  .یابدبروز میگردد. در شهرهاي فرهنگ و اندیشه خلاقیت از طریق هنرهاي نمایشی و تجسمی می

) نخسـتین فـردي اسـت کـه ایـده      2002اسـت. فلوریـدا (   خلاق جذب طبقه ،رونق شهرهاي فرهنگ و اندیشه

بـت اقتصـادي بـراي    هاي خلاق را بیان کرده است. بر اساس نظر وي، هدف چنین شـهري موفقیـت و رقا  طبقه

کننـد، از  بـه سـرعت رشـد مـی     ي کـار ایـن نیروهـا  نامد. جذب افراد خلاقی است که او آنها را طبقه خلاق می

ارتقاي کنند. به عقیده فلوریدا، طبقه خلاق سبب دریافت می هم تحصیلات بالایی برخوردارند و دستمزد خوبی

، نیازهاي فرهنگی و سـرگرمی  را از سبک زندگی خلاق انتظارات طبقهچراکه  ،شوندشهر و توسعه اقتصادي می

دارد که کارکنان خلاق (افرادي که ) ایده فلوریدا را نقد کرده و اذعان می2008. در هر حال پرات (کنندتأمین می

دارد که تر از آن هستند که طبقه خلاق تعریف شوند. وي اظهار میمهمکنند) صنایع فرهنگی و خلاق کار می در

ود که بر زندگی فرهنگی و اجتماعی مـا تاثیرگـذار اسـت و داراي    شهایی میخلاق واقعی سبب بروز ایدهشهر 

بر اهمیت صنایع خلاق و علاوه براین او با تأکید اکوسیستم زنده و پویاي صنایع خلاق و کارکنان خلاق است. 

 راد شاغل بیشتري نیز دارد.افبر این ادعاست که این صنایع در کشورهایی رو به رشد است که  ،فرهنگی

صنایع خلاق قدرتمند هستند (هـالیوود بـا صـنعت سـینما، پـاریس بـا       دارنده 2:فناورانه -شهرهاي فرهنگی. 3

اند. صنایع خلاق در چنین شهرهایی به موتـوري بـراي   فناوري و فرهنگ را به هم پیوند دادهو  صنعت مد و ...)

ثیر مستقیمی بر رشد شهر دارد. علاوه بـراین صـنایع   أجهانی تبدیل شده است که ت بازتوزیعخلق دوباره شهر و 

که در این حقیقـت کـه اساسـی بـراي سـایر صـنایع و       ، بلدر روند ایجاد کار و تولید تأثیر به دلیل خلاق نه تنها

 هستند. فناورانه-هاي شهرهاي فرهنگی. هالیوود و بالیوود نمونهشوند، اهمیت دارندخدمات محسوب می

 گونـه، هاي مشکل شهر خلاق هستند. در ایـن  حلراهمشخصه چنین شهرهایی 3:سازمانی -فناورانه. شهرهاي 4

هـاي خـلاق را   هاي تجاري با دولت محلی در ارتبـاط هسـتند و تصـمیم   شرکت، شدهبر خلاف سایر انواع گفته

شده مشخصه مدیریت خلاق هستند که به هنگام وجـود مشـکلات   کنند. شهرهاي فناورانه سازماندهیاتخاذ می

 شود. به حل مشکل به شیوه خلاق اقدام میدر یک شهر 

                                                                                                                                        

1. Cultural-intellectual cities   
2. Cultural-technological cities  
3 .Technological-organisational cities  
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ها اساس خلاقیت هسـتند و  گردد. تصور و فانتزيورزي، تصور و نوآوري بازمیاصطلاح خلاقیت به اندیشه

کند. شهرهاي خلاق هم به نوآوري و هم محور کمک میها و مشاهده آنها از دیدگاه تجربهپیوند ایدهآموزش به 

هـاي تـازه   حـل خلق پیوندهاي جذاب و یـافتن راه خلاقیت نیاز دارند. خلاقیت (تصور و فانتزي) به خلق ایده، 

هاي جدید مرتبط است. حتی کارگیري ایدهورزي) به انتخاب و بهالی که نوآوري (و اندیشهدر ح ،کندکمک می

هاي جدیـد هسـتند بـدون دارا بـودن     کانونی از تجمع افراد و نهادهاي خلاق باشد که داراي ایدهاگر یک شهر 

هاي خلاق کمک حلیري راهکارگکه بتوانند به بههاي تحلیلی و مالی شده با مهارتدهینیروهاي انسانی سازمان

 & Jurene(رسند. در شهرهاي خلاق، خلاقیـت، نـوآوري و آمـوزش در کنـار هـم هسـتند      کنند، به نتیجه نمی

Jureniene, 2017(. 

 هاي خلاقبودن شهر خلاق و خوشههاي رقابتیحلراه

سبب ضمانت عملکـرد   دهند کهشدن شهر خلاق ارائه میهاي گوناگونی را براي رقابتیحلمنابع موجود راه

 هاي زیر را براي شهرهاي خلاق برشمرده است:) مشخصه2008( 1شود. وانولوموفق آنها می

هـاي قـومی مختلـف و    هاي مردمی (تنوع و توجه بـه فرهنـگ  آییگردهممکان مهمی براي دیدارها و  -

 است)  ضروريسازگاری

 )هنرهاي مردمی(اي هنرهاي صحنه -

 مراکز مورد علاقه جوانان)زیست شبانه (رستوران و  -

 در فضاي باز)زشی ها، فضاهاي طبیعی و تجهیزات ورفضاهاي عمومی (پارك -

 افزایند)بودن شهر میفرصت تحصیلات عالی براي جوانان و متخصصان (که به رقابتی -

هـاي هنـري.   نمایشـگاه  و هـا گ ورزشی، کنسرت، جشنوارهویژه رویدادهاي بزررویدادهاي مختلف به -

درتمنـد  ویدادهایی قدرت جذب بازدیدکنندگان بسیاري را از سراسر دنیـا دارنـد. ایـن ابـزار ق    چنین ر

 مورد استفاده قرار گیرد. ساکنانهاي شهر به بازدیدکنندگان و تواند براي گسترش ایدهارتباطی می

 پاسـخگویی بـه نیازهـاي    يرا برا لازم که شهرهاي خلاق باید شرایط دهندنشان میهاي شهر خلاق ویژگی

 .)Jurene & Jureniene, 2017(مهیا کنند و ارتباطات خلاق جوانان

                                                                                                                                        

1 .Vanolo 
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 :بودن شهر خلاق بیان شده استترین عناصر افزایش رقابتیمهمدر ادامه 

  هنرمنـدان،  صـرافاً آمـوزش ببیننـد و خلاقیـت خـود را عرضـه کننـد (نـه        شهر باید ساکنان تمامی  .1

هاي شهري باید مبتنی بر تشویق خلق کالاها و خدمات کاران و دانشمندان). بنابراین سیاستصنعت

 ها باشد.ها و کارخانهاداره بهبودمحیطسودمند فرهنگی و 

ها، مدارس فنـی،  دهند (دانشگاههاي هنر و علم انجام میهاي خلاق را در حوزهنهادهایی که فعالیت .2

 یهاي فرهنگی) باید به عنوان زیرساخت خلاق حمایتها و سایر سازمانهشی، کتابخانهنهادهاي پژو

 نقش ایفا کنند.

اي برخـوردار اسـت.   شهرهاي خلاق از اهمیت ویـژه  موفق محیطی براي ایفاي نقشزیستسیاست  .3

 ريبهت زندگی بنابراین محیط زیست شهر فضاي ،این سیاست باید از میراث تاریخی حفاظت نماید

 شود.ها میو کاهش تفاوت ساکنانرا مهیا کند. چنین فضایی سبب تشویق خلاقیت 

 کند.شهرها باید داراي اساس اقتصادي متوازن باشند. این به حفظ و ترغیب خلاقیت نیز کمک می .4

بـا همـاهنگی بـا سیاسـت فرهنگـی، صـنعتی و       تاشهرهاي خلاق باید داراي سیاست شهري باشـند   .5

 .یافتن خلاقیت گرددسبب عمومیتمدیریت دموکراتیک  محیطی مبتنی برزیست

دارد کـه شـهرها بایـد داراي    اظهار میها،این هماهنگی و انسجام سیاست) با تاکید بر اهمیت 2005ویپینگ (

هاي عمـومی،  هاي خلاق باشند. خلاقیت و کاربرد آن در حوزهها، مدارس و دانشگاهنظام اداري، افراد و سازمان

 . در جدول زیر عوامل موفقیـت شـهرهاي  )Jurene & Jureniene, 2017(فراگیر گرددانی باید خصوصی و همگ

 شود.خلاق برشمرده شده است که در ادامه جدول، به شرح آن پرداخته می

 . عوامل موفقیت شهرهاي خلاق2-2جدول

 عوامل موفقیت شهرهاي خلاق
همکاري 

ها و دانشگاه
 وکارهاکسب

 گذاريسرمایه
هاي بزگ شرکت

 و متوسط
دانش و 

 هاي پایهمهارت
 گذاريسیاست

کیفیت خدمات و 
 هازیرساخت

تنوع و کیفیت 
 هامکان

Weiping, 2005 
هایی مستقر هستند جوامع خلاق در کنار دانشگاهعمده وکار:و کسب عالی هاي دانشگاهیارتباط میان پژوهش -

شـوند  ها به مکانی تبدیل مـی دانشگاه .شده استهاي تجاري در فرهنگ بومی وارد که در آن آموزش و فعالیت
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وکـار  ، دانش در دسترس است و میـان موضـوعات علمـی و کسـب    شودکه در آن تحقیقات تخصصی انجام می

 آپی تبدیل شود.هاي استارتتواند به نوعی به محل رویش شرکتمیهایی هماهنگی وجود دارد. چنین موقعیت

توسـعه و   در راستاي گذاريخش خلاق سرمایهیک عامل مهم براي رشد ب :خطرپذیر گذاريفرصت سرمایه -

اي در طقـه گذاري منگذاري خطرپذیر در اینجا به عنوان سرمایهاست. سرمایه پژوهشنوآوري به ویژه در حوزه 

شـود.  وارد در این حوزه انجام میوکارهاي جدید و افراد تازهنظر گرفته شده است که با هدف حمایت از کسب

نظارت دارنـد و   اند،گذاري داشتهوکارهایی که در آن سرمایهها و کسببر تجارت گذارانی معمولاًچنین سرمایه

 کنند. براي حل مشکلات آن تلاش می

هاي فرهنگی دارد. اساس یک خوشـه  ه خوشهجنبه ارتباط بیشتري به توسعاین  :هاي بزرگ و متوسطشرکت -

ها را با یکـدیگر  تر) است که فعالیتگر (کوچکهاي حمایتاي و سایر شرکتیک یا دو شرکت هستهفرهنگی 

افـزاري در سـیاتل کمـک کـرده اسـت. وجـود       دهند. براي مثال مایکروسافت به ایجاد یک خوشه نرمانجام می

بنابراین براي توسـعه شـهرهاي    ،هاي فرهنگی اهمیت دارداي براي توسعه خوشههاي هستهها یا سازمانشرکت

 خلاق هم داراي اهمیت هستند.

. نقـش دانـش و   وجـود دارد کـرده  تمامی شهرهاي خلاق تمرکز افراد تحصیلتقریباً در دانش و مهارت پایه: -

 دارد. بسیاري اي خلاق است) اهمیتمهارت در اقتصاد خلاق (که اساس ایده شهره

هـاي  ها نداشته باشـد، برخـی نمونـه   ثیري بر خلق و توسعه خوشهأحتی اگر رفتار سیاسی تگذاري:سیاست -

مداخله دولت  . براي مثال ممکن استبنیادي استداراي نقش  سیاست شهريدهند که شهرهاي خلاق نشان می

شهري یا محلی ممکن است به ایجـاد  افزاري بگذارد. علاوه براین سیاستهاي نرمتاثیر بسیاري بر توسعه خوشه

 ها و ... بینجامد. اپوکارهاي جدید، استارتکسب

یـزي و خـدمات   ر(برنامـه هـاي خـود   قشترین عمکردها و نشهري که ساده ها:کیفیت خدمات و زیرساخت -

هـا و  هایی مانند کتابخانـه هاي خلاق جذابیت بیشتري دارد. زیرساختبراي شرکت، کندمدیریت می راعمومی)

بنـابراین   ،کاهـد هاي سـفرها را مـی  ها اهمیت دارند. داشتن فرودگاه هزینههاي تخصصی براي شرکتآزمایشگاه

 شود.سبب جذابیت شهرها براي مسافران می
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هـاي مهمـی از   زیست خیابانی فعال جنبهان وساکنهاي طبیعی و شهري، تنوع محیط ها:کیفیت مکانتنوع و  -

اد تحصـیلکرده بـه   در انـواع گونـاگون وجـود داشـته باشـند. افـر      هایی باید شهرهاي خلاق هستند. چنین مکان

 ).Weiping, 2005(هاي متنوع بیشتري نیاز دارند سرگرمی

 قهاي شهر خلامروري بر نظریه

یـا  » شـهر فرهنـگ اروپـایی   «هاي اتحادیه اروپا بـا عنـوان   در پروژه ایده شهرهاي خلاق از یک مدل شهري

براي خلق ناپذیر است و خلاقیت از فرهنگ و هنر تفکیک معنامنشأ گرفته است. در این » پایتخت فرهنگ اروپا«

. شـود مـی بـه کـار گرفتـه    خانمـانی  محیطی و بـی هاي شغلی جدید و نیز حل مشکلات زیستصنایع و فرصت

 ۱شد. آثار چارلز لاندري و ماسایوکی ساسـاکی احیاي شهر محسوب می جانبه به منظوراقدامی چندآنکه،  خلاصه

 مرتبط با شهر خلاق وارد کرد. هايها و شمول اجتماعی را در دیدگاهخانمانها، بیموضوعات اقلیت

گذاري در پـی جـذب افـرادي    پیشنهاد کرد که شهرهاي آمریکا باید با سیاست علاوه براین، ریچارد فلوریدا

هـاي  نامید تا بتواند در صنایع خلاق نوین به پایداري برسد. وي همچنین شاخص» طبقه خلاق«باشد که آنها را 

سـبب  ها ارائه داد. این شاخص »سازگاري«و  »فناوري«، »استعداد«ه را که در هشت شاخص و سه زمینخلاقیت 

فلوریـدا بیشـتر بـر     میان،گذاران دنیا شد. در این پردازان شهري و سیاستایجاد تحرك و جنبش در میان نظریه

طبقـه خـلاق   سبب برداشت نادرست از  ،ي سازگاريهاکید او بر برخی زیرشاخصأالبته تکید دارد. أسازگاري ت

) 2012، 2002بنا بر عقیده فلوریدا ( ).Sasaki,2011(بازان دانستندشد که آن را صرفاً شامل هنرمندان و همجنس

از دسـتیابی بـه سـطوح    شهرهایی که در جذب، حفظ و ارائه امکانات و تسهیلات به طبقه خلاق ناکام هسـتند،  

فـوق  « ، کهویژه شاغلان و فعالان این طبقهبه،گردند. افراد طبقه خلاقبالاي رفاه و رشد اقتصادي نیز محروم می

هـا و  پیشـرفته (بـراي مثـال دانشـگاه     هاي فناورانهشهرهاي پررونق و داراي زیرساخت ،شوندنامیده می 2»خلاق

 .آوري فرهنگی برخوردار اسـت تنوع و تابدهند. چنین شهرهایی از مزیت مراکز پژوهشی عمده) را ترجیح می

امکانات فرهنگی مشوق خلاقیـت و  تمایل بیشتري در ماندن در آن را دارند. در این شهرها بنابراین افراد خلاق 

                                                                                                                                        
1 Masayuki Sasaki 
2. super creative 
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هـا)  هـا و رسـتوران  هـا، کافـه  هاي اجتماعی وجود دارد (براي مثال گالريها و گفتمان خلاق براي شبکهفرصت

)Moss, 2017.( 

اما رویکردهاي نظري آنهـا متفـاوت اسـت. تمرکـز      ،هایی دارندهاي فلوریدا و لاندري اگرچه شباهتنظریه

دارد کـه خلاقیـت افـراد    هاي احیا و بازسازي شهري است. او اظهار میکردن خلاقیت و سیاستر عملیبلاندری

ه با وجود این واقعیت، نیـاز بـه اندیشـیدن    کدریافته است کننده موفقیت آینده شهرهاست و ساکن شهرها تعیین

ه شهر خـلاق  برخوردار است. نگاه لاندري باي است شهري و عمل به آن از اهمیت ویژهدرباره خلاقیت در سی

 اي است که در آن مردم براي استفاده از تصور و نوآوري در حل مسائل اجتمـاعی آزادي عمـل  در واقع به گونه

ریکایی امع غربی و آمهاي فلوریدا از لاندري متفاوت است. فلوریدا اذعان دارد که طبقه خلاق در جو. ایدهدارند

چراکه در یک نظـام اقتصـادي مبتنـی بـر      ،استریدا داراي اهمیت اند. طبقه خلاق بر اساس نظر فلوظهور کرده

ند بـود.  تحت قوانین توسعه اقتصادي جدید سربلند و موفق خواههرها و مناطق داراي مردمان خلاق ،شخلاقیت

ن رشـد طبقـه   را در اقتصاد مطرح کرد کـه در آ  »کارکنان دانش«پیتر دراکر اصطلاح  1960چنانکه در اوایل دهه 

 .)Atkinson & Easthope, 2007( دانش دانشمندان و مهندسان وجودداشت

پردازان اظهار داشتند که جذب مردمان طبقه خلاق بـه خـودي خـود سـبب ایجـاد شـهر خـلاق        سایر نظریه

مدعی شده است که براي توسعه صنایع خلاق که موتور اقتصادي شهر خـلاق   1نخواهد شد. چنانکه آلن اسکات

هاي خاص و صنایع ضروري براي حمایـت از  ناگزیر از داشتن نیروي کار گسترده با مهارتشوند، محسوب می

دارد ازمیاو را از توسعه در بازار جهانی ب ،را نداشته باشدآن نیروها هستیم. اگر اقتصاد شهر توانمندي بازاریابی 

هـاي فرهنگـی و   بر اهمیت نقش بخـش  نیز همانند اسکات 2گردد. آن مارکوسننیافتنی میو توسعه پایدار دست

کید دارد. در عین حال او با نقد أمحور است، تاقتصادي شهر در عصر کنونی که مبتنی بر اقتصاد دانش/ اطلاعات

مارکوسن بر کارآمد براي اقتصادهاي محلی خاص است. کند که مباحث او فاقد نظریه توسعه مطرح میفلوریدا، 

محور همانند نظریه توسعه براي اقتصادهاي محلـی بسـیار   هاي اقتصادي صادراتاین ادعاست که اگرچه نظریه

در صـنایع وارداتـی جـایگزین     اند، در عصر اقتصادهاي مبتنی بر دانش و اطلاعات، توسعه اقتصاديمطرح بوده

 تر است.مطلوب

                                                                                                                                        
1. Allen Scott 
2. Ann Markusen 
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دارد کـه  اظهـار مـی   ،اي صنایع فرهنگـی و خـلاق  هاي خوشهسیاست نظران در حوزهاز صاحب 1پرات اندي

وکارهاي کوچک و خانوادگی در صنایع فرهنگی از اهمیت برخوردار است. بنابراین براي به دست آوردن کسب

بـه عبـارتی در   رار بگیرند. هاي افقی با یکدیگر قاي از همکاريشایسته است این صنایع در شبکه ،بازارهاي دنیا

خلاقیت، مهارت و استعداد افراد شاهرگ حیاتی آن براي ایجاد یک خوشه است، داشـتن یـک   صنایع خلاق که 

مکانی که خلاقیت در آن در جریان و شـکوفایی باشـد، ضـروري اسـت. در نظریـه شـهر خـلاق         وبوم زیست

بافـت اجتمـاعی، فرهنگـی و جغرافیـایی بـراي      بوم خلاق و ساختار اجتماعی خلاقیـت و در رأس آنهـا   زیست

بـوم اشـاره   هاي صنعتی، شهري و فرهنگی حیاتی است. البته فلوریدا بر اهمیت زیسـت یکپارچگی مؤثر سیاست

 .)Sasaki,2011(اما به تحلیل عمیقی از بعد اقتصادي خوشه فرهنگی نپرداخته است ،دارد

 شهر خلاق هايشرطو پیش الزامات

. هـایی ضـروري اسـت   شـرط ایجاد و نامیدن شهرها با عنوان شـهر خـلاق، الزامـات و پـیش    تردید براي بی

) 2011گاه ساسـاکی ( ناز  الزامات ایجاد شهر خلاق اند که در اینجادهنظران این حوزه الزاماتی را برشمرصاحب

 :گردداشاره می

، ند یافـت هنرمندان و دانشمندان امکان خلاقیت را خواه نه تنها در یک شهر مجهز به نظام اقتصادي .1

توانند در خلاقیت و تولید منعطف نقش داشته باشند و در این روند میکارگران و صنعتگران نیز  که

 دگرگونی جهانی در امان بمانند.از تهدیدات 

و نیز امکانات فرهنگی مؤسسات پژوهشی  هاي کاربردي و، دانشکدههادانشگاهداشتن امکاناتی نظیر  .2

هـاي همکـاري و   داراي بخش فعال غیرانتفاعی براي انجمن ،علاوه بر اینهمچون تئاتر و کتابخانه. 

مـورد حمایـت قـرار     ککوچ ووکارهاي صنعتی متوسط کسباصناف است که از طریق آنها حقوق 

اد شـوند و بـه   وکارهاي جدید بتواننـد ایج ـ گیرد. چنین شهري داراي محیطی است که در آن کسب

داراي شــهر خــلاق  ،راحتــی اثــر و کــار خــلاق مــورد حمایــت قــرار گیــرد. در رأس همــه اینهــا 

 هاي خلاق است.ز افراد و فعالیتهاي لازم براي حمایت ازیرساخت

                                                                                                                                        

1 Andy Pratt 
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بخشد و خدمات اجتمـاعی قدرتمنـدي را بـراي    کیفیت زندگی شهروندان را بهبود می ،رشد صنایع .3

هـاي محـیط زیسـت، رفـاه،     . بنابراین سبب تحریک توسعه صنایع جدید در حوزهسازدآنها مهیا می

پویایی صنعتی یگر، در چنین شهري توسعه متوازنی از شود. به عبارت داي و هنر میخدمات رسانه

 و زیست فرهنگی وجود دارد که درآن تولید و مصرف در تناسب و هماهنگی قرار دارند.

گیـرد.  آور است و محیط زیست شهري مورد حفاظت قرار مـی الزامتوسعه فضاهاي تولید و مصرف  .4

 گردد.سبب افزایش خلاقیت و حساسیت شهروندان می در چنین شهري فضاهاي شهري زیبا

ضـامن تغییرپـذیري و   چنین شهري داراي سـازوکار مشـارکت شـهروندان در اداره شـهر اسـت و       .5

 خلاقیت شهروندان است. 

گـردد  ی مـی به لحاظ مالی که سبب پایداري اداره خلاق با وجود کارکناناداره مستقل مجهز به اداره  .6

 .)Sasaki,2011(که در اجراي سیاست برتري دارند

انـد  هاي تحقق شهر خلاق اشاره داشتهشرطاي پژوهشی به پیش) نیز در مقاله1397آذر و داودپور (محمودي

 که عبارتند از:

هـاي  رونـد کـه توانـایی پـذیرش گـروه     هاي بازي به شمار میمحیطتحمل پذیرش تنوع؛ شهرهاي خلاق  -

 هاي مختلف را دارند.مختلف انسانی با فرهنگ

ها و در نهایت استفاده از آنها براي حـل  هاي ساکنان و تبادل ایدهراهم کردن بستر مناسب براي بروز ایدهف -

 مشکلات و توسعه اقتصادي، اجتماعی و شهري

 به استعدادها و منابع انسانی و فکري (طبقه خلاق)دسترسی شهر خلاق  -

 هاي سطح بالا و اقتصاد خلاقدسترسی به فناوري -

 هاي فرسوده و ...خانمانی، بافتهایی چون فقر، بیدرت و توان ویژه در مواجهه با بحرانق -

 تعامل دولت محلی، نهادهاي مردمی و بخش خصوصی)(وجود حکمرانی مطلوب  -

هاي شـهري و اسـتفاده مـؤثر از تمـام     ها و برنامهژه فرهنگ در ابعاد مختلف شهر و نیز سیاستجایگاه وی -

 .)1397آذر و داودپور، منابع فرهنگی (محمودي
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ترین آنهـا ارکـان،   داند که مهم) نمود بیرونی شهر خلاق را از ترکیب و تلفیق عوامل متعددي می2008لاندري (

گیري یر چارچوب شکل. در جدول  ز)1397آذر و داودپور، هستند (محموديها ها و شاخصاصول، زیرساخت

 ها نشان داده شده است.کان و زیرساختها، اصول، ارشهر خلاق در چهار عنوان شاخص

 گیري شهر خلاقچارچوب شکل .2-3جدول

 هازیرساخت ارکان اصول هاشاخص

 سرمایه انسانی
 سرمایه اجتماعی

 زیرساخت
 فناوري

 اجتماعی مداراي
 تنوع قومی

 پذیريانعطاف
 ابتکار

 خطپذیري
 رهبري

 پرورش خلاقیت و پاداش براي آن
 یستم خلاقگذاري در اکوسسرمایه

 گسترش تنوع و کثرت
 شکوفایی خلاقیت

 پذیريارزش ریست
 بخشیاصالت

 گذاري در ساخت و کیفیت مکانسرمایه
 غییر جامعهپذیري براي تمسئولیت

 تضمین حق خلاقیت

 ممرد
 هاي اقتصاديبنگاه

 فضا
 پیوندها و ارتباطات

 انداز و آوازهجشم

 بسترهاي دانش
 صنایع با فناوري بالا
 بسترهاي اجتماعی

 هنر و فرهنگ

 1397آذر و داودپور، منبع: محمودي

 شبکه شهرهاي خلاق

براي ارتقاي همکاري بـا ایـن شـهرها و نیـز همکـاري میـان        2004در سال  1شبکه شهرهاي خلاق یونسکو

شهرهایی ایجاد شد که خلاقیت به عنوان یک عامل استراتژیک در توسعه شهري آنها تعریف شده بود. در حـال  

در محوریـت و کـانون قـرار    (دهند که در راستاي یک هدف مشـترك  شهر این شبکه را تشکیل می 246حاضر 

المللـی  اي و همکاري فعال در سـطح بـین  هاي توسعه در سطح منطقهیت و صنایع فرهنگی در برنامهدادن خلاق

بـا پیوسـتن بـه ایـن     شـهرهاي خـلاق    .2)(سند ماموریت شبکه شهرهاي خـلاق یونسـکو   ) همکاري دارنداست

هاي میان مکاريه ،کنند و در راستاي محورهاي زیراقدام به اشتراك گذاشتن بهترین عملکردهاي خود می،شبکه

 دهند:هاي عمومی و خصوصی و نیز جامعه شهري را توسعه میبخش

 ها، کالاها و خدمات فرهنگیتقویت ایجاد(خلق)، تولید، توزیع و انتشار فعلایت .1

                                                                                                                                        
1.UNESCO Creative Cities Network (UCCN) 
2.https://en.unesco.org/creative-cities/sites/creative-cities/files/Mission_Statement_UNESCO_Creative_Cities 

_Network_1.pdf 

https://en.unesco.org/creative-cities/sites/creative-cities/files/Mission_Statemen%20t_UNESCO_Creative_Cities_%20Network_1.pdf
https://en.unesco.org/creative-cities/sites/creative-cities/files/Mission_Statemen%20t_UNESCO_Creative_Cities_%20Network_1.pdf
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هـایی بـراي خالقـان و متخصصـان بخـش      هاي خلاقیت و نوآوري و گستردن  فرصتتوسعه قطب .2

 فرهنگی

 ـ  .3 پـذیر،  هـا و افـراد آسـیب   دگی فرهنگـی بـه ویـژه بـراي گـروه     ارتقاي دسترسی و مشـارکت در زن

 نشینحاشیه

 هاي توسعه پایدارسازي کامل فرهنگ و خلاقیت در برنامههماهنگی و یکپارچه .4

، »رسـانه « ،»صنایع دستی و هنرهاي بومی«که عبارتند از:  در نظر گرفته استاین شبکه هفت زمینه خلاق را 

 ».موسیقی«و  »ادبیات«، »(غذا) شناسیخوراك«، »طراحی«، »و سینما فیلم«

شـود کـه نـه    یونسکو محسوب می سازمانباید توجه داشت که شبکه شهرهاي خلاق همراه و همکار ممتاز 

زمینـه مسـاعدي    کنندهفراهم ،هستند تنها ابزاري براي بازتاب نقش خلاقیت به عنوان اهرمی براي توسعه پایدار

یکی از .شـوند محسوب می 2030پایدار انداز توسعه شمچبراي عمل و خلاقیت به طور ویژه براي عمل به سند 

ها و تجربیات نوآورانه اسـت  اهداف اصلی شبکه شهرهاي خلاق یونسکو عمل کردن به عنوان کارگاهی از ایده

قیت در نظر گرفته شـده تـا توسـعه شـهري پایـدار      که براي ایجاد و تبدیل سرمایه ظرفیت کامل فرهنگ و خلا

حاصل شود. براي دستیابی به این هدف هر چهار سال یک بار شهرهاي عضو ملزم به ارائه گـزارش نظـارتی و   

 1پایشی عضویت در موارد زیر هستند:

اي و اثبات اقدام مستمر براي به کارگیري اهداف ماموریت شبکه شهرهاي خلاق چه در سطح منطقه •

 المللیبین چه

 هاي پیش روتمدید عضویت با ارائه برنامه عملی براي سال •

 کسب نظر درباره اثر تصمیمات اتخاذ شده •

 وهش و مطالعات موردي درباره مفاهیم و تجربیات شهرهاي خلاقژتشویق توسعه پ •

دادن مـوارد معـین   هـاي مـوثرتر فراینـدها، نشـان    آوري و توزیع اطلاعات مـرتبط بـا پیگیـري   جمع •

هاي موثر و کارگیريها و بهها، استراتژيستاوردهاي شبکه شهرهاي خلاق، مشخص کردن سیاستد

                                                                                                                                        

1. https://en.unesco.org/creative-cities/home 

https://en.unesco.org/creative-cities/home
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هاي عملی جدید و در عین حال هشـدار دربـاره   کارگیري برنامهها و بهبندي مستند حمایتصورت

 ظهور و بروز مشکلاتی درباره نقش فرهنگ و خلاقیت در توسعه پایدار شهري.

 ن به شبکه شهرهاي خلاق را چنین برشمرده است:یونسکو مزایاي پیوست

هـاي نوآورانـه در   ها و فعالیـت ها، استراتژي: با آشکار سازي سیاستالمللیتقویت وجهه و رهبري بین .1

 راستاي تحقق شهرهاي خلاق و پایدار

گان یـا  نفعان اقتصـادي، بازدیدکننـد  گذاران و ذيشهر براي سرمایه المللیاي و بینافزایش جاذبه منطقه .2

 هاي خصوصی و عمومیمتخصصان خلاق ماهر و تسهیل تدارك و تجهیز منابع مالی از بخش

هاي مشـترك بـراي تحریـک و ترغیـب     از طریق رویدادها و طرح ایجاد شبکه با سایر شهرهاي خلاق .3

 هاي خلاقایجاد مشارکت سازي به اشتراك گذاشتن دانش وغنی

نوان با جلب توجه عمومی نسبت به بخش خلاق شهر به عایجاد قدرت و نیروي فزاینده براي خلاقیت  .4

هـاي  وگوي تربیتی  میـان مسـئولان محلـی، سـازمان    نفعان و گفتپیشران و تجهیز و تدارك تمامی ذي

 ها و جامعه خلاقعمومی، خصوصی و تخصصی، دانشگاه

 وسوي تدوین و ایجاد سیاست تشویقی و فضاي اقتصـادي  به  سوق دادن زمینه و جوامع خلاق محلی .5

 المللیها و بازارهاي بینوکارهایخلاق محلی به شبکهاتصال و پیوند بیشتر متخصصان و کسب

دارند که عبارتند از: اصفهان و بنـدرعباس بـه عنـوان     یتخلاق عضو يدر شبکه شهرها یرانچهار شهر از ا

و غـذا و سـنندج بـه عنـوان شـهر       یشناسرشت به عنوان شهر خوراك ی،بوم يو هنرها یدست یعصنا يشهرها

از سوي معاونت هنري وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی اقدامی در خصـوص   1398البته در اواخر سال .یقیموس

که هنوز در مرحله ارزیابی شهرها براي اعطـاي نـام    1ایجاد شبکه شهرهاي خلاق فرهنگ و هنر ایران شده است

 هاي گوناگون خلاقیت است.شهر خلاق در حوزه

                                                                                                                                        

1. http://www.creative-cities.ir/ 

http://www.creative-cities.ir/
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 هاي شهر خلاقشاخص

نظران. باید توجـه داشـت کـه    هاي شهر خلاق از نگاه صاحبها و مؤلفهشاخص ش مروري است براین بخ

هـاو فنـاوري ارتباطـات) و    توان به سه دسته خلاقیت و فرهنگ، شهرهاي جهانی(شبکههاي شهر را میشاخص

ر اولویـت  در گـروه دوم، خلاقیـت د  ). (Hartly, Potts & MacDonald, 2012بندي کـرد سایر رویکردها تقسیم

 شود.پوشی مینخست قرار ندارد، بنابراین در این بخش از ذکر آنها به دلیل عدم ارتباط با شهرهاي خلاق چشم

 شاخص شهر خلاق فلوریدا

از نظر ریچارد فلوریدا شهرها باید بر ارائه تصویري از افراد مستعد متمرکز باشند تا تمرکز صرف بـر ایجـاد   

ب ارائه شده توسط فلوریدا شامل سه زیرگـروه اسـتعداد، فنـاوري و    هاي صنعتی. چارچوها یا مکانزیرساخت

دانـان، اسـاتید و دانشـمندان،    او تاکید دارد که شهرها با تعداد بیشـتري از هنرمنـدان، موسـیقی    1سازگاري است.

ها و ... از  سطح توسعه اقتصادي بالاتري برخوردار خواهد شد. تعریـف خلاقیـت   تک، خارجیکارشناسان هاي

هاي فلوریدا به نسبت گسترده است و فراتر از صـنایع خـلاق اسـت. در جـدول زیـر ابعـاد و       منظر شاخص از

 .)Florida, 2005(هاي شهر خلاق از نگاه فلوریدا ارائه شده استشاخص

 هاي شهر خلاق فلوریدا. شاخص2-4جدول

 زیرشاخص شاخص
هاي محلی، تمرکز بر افراد داراي مدرك بندي دانشگاهرده آموختگان دانشگاه،سرمایه انسانی (تعداد دانش . استعداد1

 کارشناسی)
 هاي خلاق)طبقه خلاق (درصد کارکنان شناخته شده در طبقه خلاق و شغل

 پژوهشگران (تعداد افراد شاغل در بخش تحقیق و توسعه، هسته خلاق)
 نوآوري  . فناوري2

 تک نوآوري هاي
 تکصنعت هاي

آموزان خارجی، تعداد ها، اندازه جمعیت دانشاند (درصد جمعیت خارجیافرادي که در خارج از کشور زاده شده . سازگاري3
 المللی)مدارس بین

 شاخص تنوع
 هاي هنري)شاخص هنردوستی (تمرکز افراد شاغل در فعالیت

                                                                                                                                        

1. 3 Ts – talent, technology and tolerance 
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 1شاخض خلاقیت شارپی

به طور خاص متمرکـز   ،انگلستان ارائه شده استشهر خلاق در  20بر اساس  2007این شاخص که در سال 

 ,Hartly( بر بعد فرهنگی خلاقیت  تا علمی و نوآورانه آن. در ادامه معیارهاي کیفی و کمی آن ارائه شده اسـت 

Potts & MacDonald, 2012(: 

د و خروجی خلاقیت: شامل تعداد شهروندان شاغل در صنایع خلاق، تعداد ساکنان داراي شـغل آزا  •

 جوایز خلاقیت

 گذاري در خلاقیتگذاري خلاقیت: سنجش سرمایهسرمایه •

 تنوع جنسی، نژادي و فرهنگی •

 هافرهنگوجود خرده •

 پایداري: ظهور سنگ بناي خلاقیت مدرن •

 هزینه زندگی: صنایع خلاق دستمزد کمی دارند •

 هاها و گالريها، موزهها، نمایشگاهمصرف خلاق در جشنواره •

 آموزش و فناوري •

 اخص جوامع خلاقش

اورانه و ) براي ارزیابی ظرفیت این منطقه براي دستیابی به نوآوري فن2003شاخص جوامع خلاق سیلیکون (

بنـدي  ها در چهـار دسـته طبقـه   وکار در زمینه خلاقیت و ارتباطات اجتماعی ارائه شده است. این شاخصکسب

 .)(Hartly, Potts & MacDonald, 2012اندشده

  

                                                                                                                                        

1. Sharpie’s Creativity Index 
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 هاي جوامع خلاقشاخص. 2-5جدول

 زیرشاخص شاخص
 محور، ارتباط اجتماعی در عین تنوع مردمان و سهم کیفیت زندگیزندگی فرهنگی سالم، خلاقیت گسترده ها. خروجی1
 هاي فرهنگی از جمله میزان مشارکت افراد متنوع در کنار یکدیگرمشارکت ساکنان در هنرها و فعالیت . مشارکت2
ها و هاي فرهنگی موجود در جامعه از جمله استعداد بخش خلاق (غیرانتفاعی، عمومی و خصوصی)، مکاناي از داراییآمیزه ها. دارایی3

 شناختی فضاي موجودامکانات و کیفیت زیبایی
 گذاري سیاست گذاري وهاي فرهنگی و تشویق به ایجاد ارتباط با آنها از طریق آموزش هنري، رهبري، سرمایهایجاد دارایی . محرك4

 شاخص خلاقیت اروپا

که در خصوص ارزیـابی   2019شده از سوي اتحادیه اروپا در سال شهرهاي خلاق در گزارش ارائهشاخص 

 بندي شده است.شهرهاي خلاق اروپا منتشر شده است در سه طبقه کلی دسته

 هاي خلاقیت اروپا. شاخص2-6جدول

 :توانمندسازي محیط. 3 :اقتصاد خلاق. 2 تحرك فرهنگی:. 1
 ها و امکانات فرهنگی. مکان1-1
 هاي دیدنیمکان •
 هاي هنريها و گالريموزه •
 سینماها •
 هاي کنسرتسالن •
 تئاترها •

 بنیاننشهاي خلاق و دا. شغل1-2
 گی و سرگرمیهاي هنري، فرهنشغل •
 هاي مرتبط با رسانه و ارتباطاتشغل •
 هاي خلاقهاي مرتبط با سایر بخششغل •

 سرمایه انسانی و آموزش. 1-3
 هاي هنر و علوم انسانیآموختهدانش •
 هاي فناوري ارتباطات و اطلاعاتدانش آموخته •
 هاي دانشگاهیمیانگین حضور در رتبه •

 . مشارکت و جذابیت فرهنگی2-1
گردشگران بیش از یـک شـبانه    •

 روز
 بازدیدکنندگان موزه ها •
 تماشاگران سینما •
 رضایت از امکانات فرهنگی •

 مالکیت معنوي و نوآوري .2-2
 هاي فناوري اطلاعات و ارتباطاتاپلیکیشن •
 هاي طراحی اپلیکیشن •

 . گشوده بودن، تسامح و اعتماد2-3
 هاي خارجیآموختهدانش •
جمعیت افرادي کـه در خـارج از کشـور متولـد      •

 اندشده
 هاتحمل و تسامح نسبت به خارجی •
 همبستگی افراد خارجی •
 اعتماد مردمی •

 هاي خلاقهاي جدید در بخششغل. 3-2
هاي مرتبط با هنرهاي جدید، فرهنـگ و  شغل •

 سرگرمی
 ها و ارتباطات جدیدهاي مربوط بهرسانهشغل •
ــ • ــارآفرینی لغش ــه ک ــوط ب ــاي مرب ــاي در ه ه

 هاي خلاقبخش

 المللی. پیوندهاي بومی و بین3-3
 فريپذیري پروازهاي مسادسترس •
 آهنپذیري راهدسترس •
 ايجادهپذیري دسترس •

 . کیفیت حاکمیت4-3
 کیفیت حاکمیت محلی •

European Union, 2019 

 کنگشاخص خلاقیت هنگ

ارائه شده اسـت. در    2004کنگ در سال این شاخص توسط مرکز تحقیقات سیاست فرهنگی دانشگاه هنگ 

سـانی،  سـرمایه ان . 3. سرمایه ساختاري، 2. خروجی خلاقیت، 1این شاخص پنج عامل در نظر گرفته شده است: 

 .)(Hartly, Potts & MacDonald, 2012. سرمایه فرهنگی5. سرمایه اجتماعی و 4



 ٤٦ الزامات شهر خلاق سینمایی

 کنگ. شاخص خلاقیت هنگ2-7جدول

 هاي خلاقیت (اهمیت صنایع خلاق)خروجی 1
 فناوري)هاي مالی، زیرساخت گردد (مالکیت معنوي، انگیزهپارامترهاي سرمایه ساختاري/ نهادي که سبب خلاقیت می 2
 سرمایه انسانی (به طور خاص کیفیت آموزشی) 3
 سرمایه اجتماعی منتج به خلاقیت (شامل سطح سازگاري و تنوع) 4
 ها) به عنوان عاملی براي تظاهر به خلاقیتها و مکانسرمایه فرهنگی به عنوان مشارکت و عرضه فرهنگی (موزه 5

 شاخص زندگی فرهنگی

هـاي زنـدگی   زندگی فرهنگی از سـوي وزارت آمـوزش و فرهنـگ فنلانـد، شـاخص     بنا بر گزارشی درباره 

 توان به سه دسته کلی تقسیم کرد:شاخص ارائه شده است که آنها را می 62فرهنگی در 

 پذیري فرهنگیدسترس •

 مشارکت فرهنگی •

 )(Hartly, Potts & MacDonald, 2012تولید فرهنگی •

 1شبکه خلاقیت

رکنـان  در موضوع برنامه اقتصاد خلاق: زیرساخت گروه کا 2010گزارشی در سال رویکرد شبکه خلاقیت از 

 بودن از این گزارش ارائـه شـده  گرفته شده است. در ادامه ده شرط زیرساختی براي رشد صنایع خلاق و رقابتی

 است:

 هاي کنسرت و رویدادها)ها، سالنها، موزهطبقه جهانی: زیرساخت فرهنگی (گالري •

وکـار،  گـذاري و کسـب  هـاي سـرمایه  ی صنایع خلاق تخصصی (بـراي مثـال برنامـه   خدمات حمایت •

 اي مداوم)هاي شبکه کیفیت و توسعه حرفهنوآوري

اي، هاي مختلف صنایع خلاق (براي مثال مراکز رسانهلات تخصصی و در دسترس براي بخشتسهی •

 استودیوها و فضاهاي کاري)

هـاي خـلاق و   ي همگرایی و پیوند مستحکم میان بخشهابخش آموزش عالی (انتقال دانش، برنامه •

 غیرخلاق)

                                                                                                                                        

1 Creativity Grid 
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بخش آموزش و پرورش، به علاوه بخش قدرتمند یـادگیري غیررسـمی (خلاقیـت فراگیـر، تعیـین       •

 هاي هدایتی)مسیرهاي شغلی، برنامه

 فضاهاي همگرایی و ارتباط (براي ملاقات، مبادله و ایجاد ارتباط) •

 وکارها و همکاري فراتر از رقابت)(براي مثال ارتباطات کسبهمکاري جهانی و نوآوري تجاري  •

 مزیت تنوع •

گري با فرایندهاي تولیـد  هاي خلاق در جایی که فرایندهاي مصرف فرهنگی وابسته به همزيخوشه •

 فرهنگی است

 هاي فرهنگی در مرکززیرساخت •

 هـاي خـلاق مـورد اشـاره    و سازماندر این گزارش عوامل اصلی تاثیرگذار بر رابطه در حال تغییر میان افراد 

 قرار گرفته است:

 هاي تعاملی، دانلودهاي اجرا و اجراهاي تعاملی)ها، کاروانفناوري دیجیتال (براي مثال پادکست •

 ان کار و منزل)فضاي سوم می -فاي و دورکاريفضاهاي سوم (فناوري واي •

 برندسازي (با هدف افراد خلاق) •

 )(Hartly, Potts & MacDonald, 2012ها)ها و کارواننمایشگاهسازي (براي مثال المللیبین •

 1شاخص لاندري

ابـزاري اسـتراتژیک بـراي ارزیـابی و      بـه عنـوان  شهر خلاق را  هايشاخص 2و جاناتان هیامز لز لاندريرچا

 :به قرار زیر ارائه کرده استسنجش شهرهاي خلاق 

 چارچوب سیاسی و عمومی .1

 سرزندگی و نمایشفرد بودن، تنوع، منحصربه .2

 پذیريگشوده بودن، سازگاري و تسامح و دسترس .3

 کارآفرینی، پایش و نوآوري .4

                                                                                                                                        
1 Landry’s Index 
2. Jonathan Hyams 
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 اندازرهبري استراتژیک، چالاکی و چشم .5

 داد و گستره یادگیريعاست .6

 سازيارتباطات، پیوند و شبکه .7

 سازيمکان و مکان .8

 رفاه و شرایط زندگی .9

 )Landry, 2013( ثیرگذاريأتخصص و ت .10

 خلاقشاخص توسعه شهر 

هاي شهر خلاق مورد نظر قرار گرفته که خلاصه آن در جدول هاي توسعه و شاخصها مؤلفهدر این شاخص

 زیر نمایش داده شده است:

 هاي توسعه شهر خلاقشاخص .2-8جدول

 هاي رایجشاخص شاخص عامل
ها، حمایت از اجتماعی، پیوستگی خارجیو  ها، حمایت از بخش داوطلبانهپذیرندگی، سازگاري، درك تفاوت محیط اجتماعی

هاي فردي، بنگاهها، مداخله اجتماعی، روابط میانها، گرایشدوستی، ارزشتوانمندي محلی و بومی، خانواده
 اجتماعی

 خلاقیت

دمات نوع ختها، کیفیت و ارتباطی، کارکنان پذیرا و تحصیلکرده یک شهر، توانایی براي واگذاري برخی مسئولیت بخش عمومی
 مومی،ععمومی، کیفیت زیرساخت نرم و سخت، حمایت از مداخله اجتماع، حمایت از مشارکت بخش خصوصی و 

 گرایی، ساختار بودجه محلی، بوروکراسیمتخصص
ها، وکارها (شبکهها و کسبهاي نوین بنگاهها، شکلاپصنایع خلاق و فرهنگی، شرایط مناسب براي استارت محیط اقتصادي

هاي شغلی، سطح بیکاري، شرایط دستمزد، محیط نوآوري، تولید ناخالص ها و انکوباتورها)، فرصتها، قطبخوشه
 داخلی، توسعه و تحقیق

 همکاري

هاي جلسات، شرایط مناسب براي عابران پیاده، اسکیت و دوچرخه، ها، محلها، رویدادها، تنوع رستورانجشنواره امکانات رفاهی
 هاي تفریحی و ورزشی، فرصتامکانات فرهنگ

 زاي سبپاکیزگی محیط محلی، ظرفیت جغرافیایی، میزان سروصدا و آلودگی در شهر، تعداد و کیفیت فضاه محیط طبیعی
 فرهنگ تصویر یک شهر، تاریخ، اصالت، برندسازي شهر، میراث فرهنگی، هویت شهر  محیط نمادین

محیط 
 شدهساخته

 شهري، استفاده از مناطق صنعتی متروکهها، طراحی شرایط خانه

Vanova & Miskovicova,2014 
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 شاخص مولدوین و یان فرانک

در این شاخص پنج شاخص عمده براي شهرهاي خـلاق برشـمرده شـده اسـت کـه عبارتنـد از: خلاقیـت،        

 نوآوري، سطح مدنیت، توسعه فکري و میزان اتصال که در ادامه به طور خلاصه تشریح شده است:

به طبقه خلاق مرتبط است که شـامل افـراد شـاغل در صـنایع فرهنگـی/ خـلاق، افـراد مسـتعد،          1خلاقیت -

 باشد.هاي نوآورانه میتحصیلکرده و توانا براي خلق و ایجاد شغل

و معیارهـاي   گـذاري، اشـتغال  همچون آنچه در توسعه و تحقیق، سـرمایه  که با معیارهاي ورودي 2نوآوري -

هـاي  دهنده فعالیت اقتصادي مبتنی بر علم و سـایر شـاخص  خروجی از جمله تعداد اختراعات سطح ملی، نشان

 علمی است.

گـردد، بـراي مثـال تعـداد     به ظرفیت ارائه خدمات در یک منطقه یا موقعیت بـازمی  3مدنیت/ سطح مدنیت -

 ت عمومی، مالی و ...)ها در یک بخش خاص (خدمات حقوقی، بانکداري، خدماشرکت

هـاي فعـالان و   گـردد و نیـز توانـایی   به سرمایه انسانی و سطح دانش علمی بازمی 4توسعه معنوي و فکري -

 العمرتولیدات آنها، تحصیلات و آموزش فرهنگی به عنوان یک فرایند مادام

شـده دربـاره   ریـزي فیت برنامـه هاي با کینامیم بیانگر تصمیمیا آنچه پیوند با شبکه جهانی می 5میزان اتصال -

هاي انگیزشی است. بنابراین نه تنها دانشمندان، بلکه مدیران عـالی نیـز بایـد    مدیریت مدرن و بلندمدت و روش

هـاي بازاریـابی   ثر نماینـد و از پـس بخـش   ؤگذاري و تحقیق و توسعه را مدیریت م ـهاي سرمایهبتوانند شرکت

 ).Moldoveanu & Ioan-Franco,2016برآیند(

هـاي جهـانی، ابعـاد و    ر پژوهشد هاي گوناگون ارائه شدهجود و شاخصبه طور کلی با توجه به ادبیات مو

 ):Rodrigues & Franco, 2018براي شهرهاي خلاق به قرار زیر است (هاي ارائه شده شاخص

  

                                                                                                                                        

1. creativeness 
2. innovation  
3. Urbanity/ urbanity level  
4. Intellectual development  
5. connectivity  



 ٥۰ الزامات شهر خلاق سینمایی

 هاي شهر خلاقبندي ابعاد و شاخص. جمع2-9جدول

 گردشگري سرگرمی فرهنگ
 اشتغال خلاقهاي خروجی

 مشارکت سرمایه فرهنگی
 امکانات منابع هامکان
 امکانات پذیريسکونت

 پذیريدسترس حمل و نقل
 تنوع سازگاري و تسامح گشوده بودن (آزادي)

 هاشبکه شدنجهانی
 آموزش استعداد سرمایه انسانی

 حمایت تعهد سرمایه اجتماعی
 نظارت حکمرانی
 اقتصادينظام  وکارفعالیت کسب

 تحقیق و توسعه نوآوري کارآفرینی 
 تحقیق و توسعه فناوري اطلاعات و ارتباطات

 شناسیبومزیست محیط زیست
Rodrigues & Franco, 2018 

 1کنونی هاي عملکرد شهرهاي خلاقابعاد و شاخص
 اند:برشمردهنونی را چنین کها و ابعاد شهرهاي خلاق اي شاخص) در مقاله2018رودریگز و فرانکو (

 هاي عملکرد شهرهاي خلاق کنونیابعاد و شاخص .2-10جدول
 هاي کلیشاخص ابعاد فرعی ابعاد

 فرهنگ و امکانات فرهنگ خلاقیت
 مشارکت فرهنگی و جذابیت

 خلاقیت و اشتغال اقتصاد خلاق
 مالکیت معنوي و نوآوري

 سرمایه انسانی و آموزش اقلیم مطلوب
 پذیرندگیتسامح، اعتماد و 

 المللیپیوندهاي محلی و بین
 حکمرانی

 کارگیريبه حکمرانی هوشمندي
 استراتژي
 دموکراسی

هاي فناوري ارتباطات و اطلاعات ها و شبکهزیرساخت
)ICT( 

 ارتباطات از راه دور
 ونقلحمل

 انرژي

                                                                                                                                        

1 Performance in Current Creative Cities (CCCs) 



 ٥۱ الزامات شهر خلاق سینمایی

 هاي کلیشاخص ابعاد فرعی ابعاد
 زیست محیط

 حسگرها
 هاتعرفه دسترسی به فناوري اطلاعات و ارتباطات

 تحرك
 فناوري استفاده از فناوري اطلاعات وارتباطات

 فردي
 عمومی

 فردي و عمومی اعتبار
 بودنرقابتی اقتصادي پایداري شهري

 فعالیت اقتصادي
 جمعیت اجتماعی

 آموزش
 انسجام و همگرایی
 زیرساخت اجتماعی

 زیرساخت پایه محیطیزیست
 انتشار و تولید آلودگی جوي

 1اقتصاد دورانی
 2شهرگرایی

Rodrigues & Franco, 2018 

 ساختارها و متغیرهاي خلاقیت شهري

 اند:ئه کرده) در پژوهشی ساختارها و متغیرهاي خلاقیت شهري را به شرح زیر ارا1397پیربابائی و همکاران(

 هاي خلاقیت شهريها و شاخصمؤلفه.2-11جدول
 فضایی -کالبدي زیستی -طبیعی ملکرديع -اقتصادي ينهاد -مدیریتی تماعیاج -فرهنگی

 منابع انسانی
 سرمایه اجتماعی
 مشارکت اجتماعی

 تمدن و تاریخ
 تنوع فرهنگی و ادبی

 تنوع هنري
 وجود استقلال و آزادي

 آموزش و پرورش

 مدیریت شفاف و باثبات
 مدیریت یکپارچه

مدیریت دموکراتیک و 
 مشارکتی
 محورمدیریت دانش

 مدیریت خلاق و جوان

 شهرونداناشتغال و رفاه 
 گذاريوجود سرمایه

 ثروت و رشد اقتصادي
 تنوع اقتصادي و خلاق

استقلال مالی و درآمدهاي 
 پایدار

 تنوع اقلیم
 تنوع ژئومورفولوژیکی
 محیط زیست سالم

 هاي آبیپهنه
تنوع عناصر طبیعی در فضاهاي 

 عمومی و خصوصی شهر

 تنوع فضاهاي عمومی شهر
 هاي متنوعنمادها و والمان

 اریخی و هویتیمیراث ت
 معماري

 هاي گردشگري و تفریحیمکان
 سرزندگی فضاها

 ها و مؤسسات پژوهشیدانشگاه
 هاها و فرهنگستانکتابخانه
 هاها و نمایشگاهموزه

 هاي ارتباطی شهرتنوع شبکه

  

                                                                                                                                        
1. Circular economy 
2 .Urbanism 



 ٥۲ الزامات شهر خلاق سینمایی

 هاي شهر خلاق ایرانی اسلامیشاخص

بینـی ایرانـی و   جایگـاه اندیشـه و جهـان   شهر خلاق ایرانی اسلامی بر اساس اصول کلی نظریه شهر خلاق، 

انی، اسلامی را براي رشد، توسعه، پیشرفت و تعالی شهر و شهرنشینان در چارچوب تحـولات سـاختارهاي مک ـ  

دهـد  محیطـی و ... مـورد تأکیـد قـرار مـی     فضایی، کالبدي، فیزیکی، فرهنگـی، اجتمـاعی، اقتصـادي و زیسـت    

 .)1394 اکبري و امینی،آبادي، مرصوصی، علی(ملک

 هاي شهر خلاق ایرانی اسلامیشاخص .2-12جدول

 اصول شهر خلاق ایرانی اسلامی اصول شهر خلاق

 ... وهاي علمی، اخلاقی، مذهبی، انقلابی برخورداري از بنیان طبقه خلاق

 گرایی، تقدس و ...محوري، طبیعتگرایی، انسانپذیري، هویتسرزندگی، زیست انداز شهريچشم

 زیستی، میراث تاریخی و ...ارتباطات خلاقانه، تعاملات اجتماعی، احساس تعلق، تعامل فرهنگی، هم فرهنگیپیوندهاي 

 محوري و ...جذابیت و زیبایی، معیارهاي معنوي، کالبد بصري، معماري خلاقانه، انسان فضاهاي شهري

 .وکار اسلامی و ..کسبکارآفرینی، صنایع فرهنگی، گردشگري شهري، محوریت بازار،  اقتصاد شهري

 هاي شهر خلاق ایرانیشاخص

 اند:ها پژوهشگران پنج شاخص عمده را براي شهرهاي خلاق ایرانی ارائه کردهدر این شاخص

 هاي شهر خلاق ایرانیشاخص. 2-13جدول

 زیرشاخص شاخص
گ ان، فرهنزي خیابعابران، تغییرات در نورپردااصلاح تابلوها و نماهاي ساختمان، ایجاد فضاي کافی براي عبور  سرزندگی شهري

 ) و ...هاي خیابانی (مذهبی و ...شهرنشینی مردم، دسترسی به مراکز فرهنگی و هنري، برگزاري مراسم و جشن
شارکت مها، بسترسازي براي مشارکت (امنیت روانی)، مشارکت در مدیریت شهري، مشارکت در تهیه و اجراي طرح مشارکت

 ات مردم در اداره امورانداز، استفاده از پیشنهادشمدر تدوین چ
سازي شهر، ارائه خدمات حمل و نقل مناسب، گسترش آوري زباله و پاكرسانی، جمعهاي خدماتعملکرد سازمان کارایی و اثربخشی

 فضاي سبز و آمادگی فضاهاي ورزشی
تفریحی،  وهبی و فرهنگی)، مراکز اوقات فراغت خاص )مذ ها، فضاي سبز و آبنما، بناهايوجود مؤسسات و سازمان تنوع شهري

 هاي شغلی و مراکز خریدفرصت
هاي وان، کیوسکخاستفاده آسان از اینترنت توسط همه شهروندان، دسترسی مناسب مردم به دفاتر پیش تکنولوژي ارتباطی

 هانتنت، دسترسی به عابر بانک و دسترسی به کافیرسانی در محل سکواطلاع
  )1395نبع: فتوحی، کلانتري و رجایی (م



 ٥۳ الزامات شهر خلاق سینمایی

 شهر خلاق سینمایی

هاي صنایع دستی و هنرهاي بـومی، رسـانه، فـیلم، طراحـی،     طور که بیان شد، شهرهاي خلاق در گونههمان

عضـو شـبکه شـهرهاي خـلاق     1شهرهاي خلاق سـینمایی اند. بندي شدهتقسیم شناسی، ادبیات و موسیقیخوراك

، شامل هجده شهر هسـتند (یـازده شـهر از اروپـا،     2ها بر روي سایت این سازماناعلامیونسکو بر اساس آخرین 

تنهـا کشـورهایی    چهار شهر از آسیا، دو شهر از اقیانوسیه و یک شهر از آمریکاي جنـوبی). انگلسـتان و اسـپانیا   

ر سینمایی خـلاق  اي به عنوان شهایران نماینده داراي دو عضو شبکه شهرهاي خلاق سینمایی هستند. هستند که

 عبارتند از: شهرهاي خلاق سینمایی عضو شبکه شهرهاي خلاق یونسکو در این شبکه ندارد.

 (مقدونیـه)،  4. بیتـولا 5. رم (ایتالیـا)،  4(آلمـان)،   3. پوتسـدام 3. صوفیه (بلغارسـتان)،  2. بمبئی (هندوستان)، 1

(چـین)،  6دائـو . چینگ10 . سیدنی (استرالیا)،9(انگلستان)،. برادفورد 8. بریستول (انگلستان)، 7(لهستان)،  5. ووچ6

 (اســپانیا)،  7.وایادولیــد 14. تراسســا (اســپانیا)،   13. بوســان (کــره جنــوبی)،    12. ســارایوو (بوســنی)،  11

 8.. یاماگاتا (ژاپن)18. سانتوز (برزیل) و 17، .گالوي (ایرلند)16. ولینگتون (نیوزیلند)، 15

 شهر خلاق سینمایی عبارتند از: ول یونسکو براي نامیده شدن بههاي مورد قبها و شاخصشرط

 ا سینما مانند استودیو، فضاهاي نمایشی و ...هاي مهم مرتبط بزیرساخت .1

 سازي فیلمارتباط مستمر و مستحکم با تولید، توزیع و تجاري .2

 سینما م وایی، اکران و سایر رویدادهاي مرتبط با فیلمهاي سینتجربه در برگزاري جشنواره .3

 المللیاي، بومی و بینهاي مشارکتی در سطح منطقهطرح .4

 سازيهاي شخصی و یا مؤسسات فیلممیراث فیلم و سینما به شکل آرشیو، موزه، مجموعه .5

 سازيمدارس و مراکز تربیت و آموزش فیلم .6

                                                                                                                                        
1 .film cities 
2 .https://en.unesco.org/creative-cities/creative-cities-map 
3. Potsdam 
4 . Bitola 
5 . Łódź 
6. Qingdao 
7 .Valladolid 
8. https://en.unesco.org/creative-cities/creative-cities-map 

https://en.unesco.org/creative-cities/creative-cities-map
https://en.unesco.org/creative-cities/creative-cities-map


 ٥٤ الزامات شهر خلاق سینمایی

 )20141اي (یونسکو، هاي تولیدي در سطح ملی یا منطقهشار فیلمتتلاش براي ان .7

 گذاريسیاست

گـذاري،  مشـی گـذاري یـا خـط   هاي مختلف، از جمله مدیریت، اصطلاحاتی مانند سیاسـت در علوم و رشته

روند که در واقـع بـه لحـاظ کـاربرد و معنـا متفـاوت از       ریزي و استراتژي گاه به جاي یکدیگر به کار میبرنامه

هـا و  شـده از اهـداف، ارزش  یرا یک برنامه طراح ۲گذاريگذاري یا سیاستمشییکدیگرند. هارولد لاسول خط

گري یافتگی، گستردگی و نمایاننگري، هدفداري، عمومیتهاي پایداري، آیندهداند که داراي ویژگیاقدامات می

کنـد. پهنـه   مـی  گیرد. الگوي تصمیمات یک سازمان را اسـتراتژي مشـخص  است و دولت در کانون آن قرار می

گـذاري و اسـتراتژي   مشـی ریزي منتج از خـط جامعه است، اما برنامه گذاري،مشیاستراتژي، سازمان و پهنه خط

شده به منظور گذر از وضع موجود و دستیابی بـه موقعیـت   اي از اقدامات طراحیبه مجموعه ۳ریزياست. برنامه

). در نتیجه بایـد  93-92: 1391گیرد (حاجیانی، گذاري و راهبرد قرار میمشیشود و ذیل خطمطلوب اطلاق می

گـذاري بـراي فرهنـگ اسـت و نـه نگـاه فرهنگـی بـه         مشـی به معناي خـط  4گذاري فرهنگیمشیگفت که خط

نگـاه سـاختارگرایانه بـه سیاسـت، کـه سیاسـت را در       ( 5گذاري عمومی و این معنا با سیاست فرهنگیمشیخط

کنـد و حکایـت از   میها و ساختارهاي اجتماعی درك ترین مفهوم ممکن به مثابه ستیز و دگرگونی هویتوسیع

نـاظر بـه ابعـاد سیاسـی و نتـایج رفتارهـا و       ( 6) و سیاسـت فرهنـگ  شناسی سیاسی داردتغییر پارادایم در جامعه

) متفـاوت اسـت   پسند و نیز قدرت اجتماعی فرهنگهاي مختلف فرهنگی، از جمله تبلیغات، سینماي عامهشکل

 ).49: 1389(آزاد ارمکی و منوري، 

هاي سطح بالا و وسیع (از طریق فرایندهاي سیاسی دولت اتخـاذ  اي از اصول و بیانیهطیف گسترده مشیخط

شـود. در واقـع   شود) را شامل مـی شده) تا تصمیمات اداري ویژه (در بخش کوچکی از سازمان دولتی اتخاذ می

                                                                                                                                        
1.https://web.archive.org/web/20141212000121/http://www.unesco.org/new/fileadmin/MULTIMEDIA/HQ/CLT

/pdf/Creative_cities_brochure_en.pdf 
2. policymaking  
3. Planning   
4. Cultural policymaking 
5. Cultural politics  
6. Politics of culture 



 ٥٥ الزامات شهر خلاق سینمایی

مانند قانون اساسی، هاي دولت هاي اساسی دولت یا کل بیانیهتوان شامل این موارد دانست: بیانیهمشی را میخط

شوند، بررسـی  دستورات پیچیده و گسترده که در قالب استراتژي براي حل مسائل اجتماعی یا اقتصادي بیان می

اي یـا اداري و  ها براي موضوعات رویـه ها یا قوانین و بازنگري (تغییر و اصلاح) دستورات و دستورالعملبرنامه

مشـی عمـومی صـرفاً از    ). از سوي دیگر، مطالعه خط1395فرد، دانشاستانداردهاي عملیاتی یا قوانین تجاري (

هـاي رسـمی قابـل    هاي دولت که در قوانین، لوایح، مقررات و گـزارش گیريطریق بررسی اسناد رسمی تصمیم

هاي اداري قـرار دارنـد و   هاي عمومی وراي مباحث رسمی و تصمیممشیپذیر نیست. خطدسترس باشد، امکان

هاي دولت باشند (هاولت، رامش و پرل، ها یا عدم انتخابدهنده علل اصلی انتخابتوانند نشانیاین مدارك نم

هـاي مختلـف اسـت کـه از سـوي افـراد و       از تصـمیم اي متشـکل مشی عمومی پدیـده ). بنابراین خط16: 1395

هاي افـراد دیگـري   اهها متأثر از نظرات و دیدگشود و این تصمیمهاي مختلف حاضر در دولت اتخاذ میسازمان

 ). 20کنند (همان: است که در درون یا بیرون از دولت فعالیت می

 گذاري فرهنگیسیاست

کنـد:  سیاست هنري سنتی که مبتنی بر ارزش فرهنگی هنرهاست رسالت خود را بر مبناي سه هدف بیان مـی 

نـافع  منداشته باشد و گسـترش  ارتقاي تعالی هنري، ترغیب کارهایی که ممکن است بدون کمک دولت، بازاري 

گیري سیاست فرهنگی در ناشی از مصرف کالاهاي هنري و مشارکت بیشتر مردم تا حد ممکن در جامعه. جهت

 تر تغییر کـرده اسـت.  دوره اخیر از تمرکز مستقیم با سابقه بلندمدت بر خود هنر، به سمت یک سیاست گسترده

 خش خاص از سیاست فرهنگی متحول شـده اسـت. بـراي ایـن    در این فرایند سیاست هنري هم به منزله یک ب

 توان شناسایی کرد:تغییر دو منبع را می

عمومی است که بر کل سیاست فرهنگی اثر گذارده است. این فرایند به طور مشخص » اقتصادگرایی«نخست 

یـک بخـش از اقتصـاد    گردد. یعنی زمانی که اندازه بخش هنر به عنوان بازمی 1980درباره هنرها حداقل به دهه 

شد. مطالعـاتی کـه هـدف آنهـا     ملی براي تأکید بر اهمیت هنر به منزله یک موضوع مورد توجه دولت مطرح می

نشان دادن میزان بالاي کمک اقتصادي صنایع هنري در ایجاد بازده و اشتغال در اقتصـاد و یـا اثـرات اقتصـادي     

شـناختی  که در بسیاري از موارد بـه دلیـل نقـایص روش    ها بودناشی از رخدادهاي هنري محلی مانند جشنواره

شـد. دومـین دلیـل تغییـر در     اعتبار قلمداد میهاي دولت به عنوان ابزاري بیشد و براي توجیه حمایتانتقاد می
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گذاري هنري از روند گسترش مدیریت بخش دولتی ناشی شده اسـت. در کشـورهاي مختلـف مفهـوم     سیاست

و همکارانش در دانشگاه هـاروارد بیـان شـده، بـه معنـاي ارائـه        2ه توسط مارك موربه صورتی ک 1ارزش عمومی

 ).118-119: 1393تر است (تراسبی، خدمات بخش عمومی به شکل کارآمدتر و مسئولانه

تردید بحث در خصوص اهداف سیاست هنري و چگونگی تفسیر آن، در دنیاي در حـال تغییـر همچنـان    بی

خواهند هنرها را به یـک حـوزه سیاسـت    گرایان سیاسی که میسو آن دسته از عمل ادامه خواهد داشت. از یک

شوند، در حالی که در طرف دیگـر، بـه کسـانی کـه طرفـدار      تر وارد کنند به هنرستیزي متهم میعمومی گسترده

دنیـاي  شود. در یـک  گرایی و خودکامگی زده میهاي ذاتی یا مطلق فرهنگ هستند، مهر نخبهبازگشت به ارزش

ر رسد در این حوزه هم مانند هر حـوزه دیگ ـ منطقی هیچ یک از این دو طرف نباید معلق باشند؛ بلکه به نظر می

هاي مختلـف تجربـه هنـري باشـد. اهـداف متعـالی هنـر        یک روش معقول و مترقی باید مبتنی بر شناخت جنبه

ش قـدرت  رشد صبر و شکیبایی، افـزای  انکارنشدنی است، زیرا واقعیت این است که هنرها در زندگی اجتماعی،

ن هـاي مختلـف هنـر را بـه عنـوا     درك، تهییج تفکر خلاق، ایجاد درآمد و اشتغال و ... نقش دارد. ما این ویژگی

گـذاري نشـان دادیـم.    هاي قابل بیان با اصطلاحات ارزشی از طریق ارجاع به دوگانگی در فراینـد ارزش ویژگی

رزش توان به منزله یافتن تعادل مطلوب میان تولید ارزش اقتصـادي و ا ه را میگذاران در این زمینوظیفه سیاست

سـبی،  فرهنگی حاصل از هنر و سپس اتخاذ تصمیمات مربوط به تأمین بودجـه متناسـب بـا آن تعبیـر کـرد (ترا     

1392 :122-121.( 

 گذاري شهر خلاقسیاست

مند حوزه شهري ان و نیز دانشگاهیان علاقهگذارریزان شهري و سیاستمفهوم شهرهاي خلاق در میان برنامه

 تردید برتعدادبی، طبقه خلاقصنایع و موضوع زیرگروه  با وجود محل بحث بودناهمیت روزافزونی یافته است.

 ,Atkinson & Easthope( افزوده شـده اسـت  ، دارندکه تاکید بر خلاق خواندن شهرهایشان شهري  کمرانانح

دغدغه شهرهایی بـراي  هاي شهر خلاق در زمینه دو تغییر اقتصادي عمده قابل درك است. نخست ). ایده2007

                                                                                                                                        
1. Public value  
2. Mark Moore 
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مندي از شرایط در حال تغییر در اقتصاد جهانی و دوم، شناخت اهمیت روزافزون اقتصاد خلاق در مقایسـه  بهره

 هاي اقتصادي.با سایر بخش

درك و  از موضوعات توسعه و رشد اقتصادي و وابسـته بـه  نگاه راهبردي و استراتژیک مستلزم درك رقابتی 

اقع در و .ستها و کشورهاي جهان ا، دولتارتباط مزیتی با سایر شهرهافهم از اقتصاد شهري و بر مبناي نیاز به 

ــت  سیاســت ــد در دو ســطح دول ــذاري شــهري در خصــوص شــهرهاي خــلاق بای ــا و شــهرها صــورت  گ ه

بـا ایجـاد فضـا بـراي      گیرانیمگذاران و تصمبه عقیده فلوریدا، سیاست ).Atkinson & Easthope, 2007(بگیرد

عه در توس ـ تواننـد هـاي منـاطق مرکـزي شـهر مـی     هاو حاشـیه در مناطق متروکه و بدون استفاده در کناره تجربه

توانند با ارائه فرصت سـبب بـروز خلاقیـت شـوند     گذاران میدر واقع سیاست تسهیلگر باشند. اقتصادي شهرها
)Hospers &  van Dalm, 2005.( 

ارائه توسعه شهرهاي خلاق  طبیعی اي براي سازماندهیدهنده پایهچهار گروه از اعمال و اجزاي خاص نشان

 .اندشده است که در نمودار زیر مشخص شده

 

 )Jurene & Jureniene, 2017(هایی براي مناطق خلاقاستراتژيهاي اصلی براي توسعه و . فعالیت2-7نمودار

 هاي فرهنگیدسترسی به فعالیت
 هاي خلاقدسترسی به فعالیت

 هویت و فرهنگاي بر اساس یابی منطقهد) مکان

ج) خلاقیــت/ فرهنــگ بــه مثابــه 

اي عوامل مهمـی بـراي توسـعه منطقـه    

 
ها به عنوان عوامـل اصـلی   ب) خلاقیت/ فرهنگ فعالیت

 اي توسعه شهري/ منطقه

هاي خلاق در ایجاد فعالیت .1

 و خلق شهرهاي خلاق



 ٥۸ الزامات شهر خلاق سینمایی

ستفاده از خلاقیـت  ابا  »ایجاد و خلق شهرهاي خلاق به منظورهاي خلاق فعالیت«ترین گروه محدوداولین و 

. این ممکن است استفاده از خلاقیـت بـراي   گرددپذیري شهري آشکار میو با هدف توسعه و زیست و فرهنگ

 .را دربرگیردلاق خها و استعدادهاي توسعه صنایع خلاق یا جذب طبقه برتوسعه شهري، تمرکز 

هـاي اصـلی   خصـه ق بـه عنـوان شا  هاي فرهنگی و خلافعالیت«گیرد) دومین گروه (گروه اول را نیز در برمی

توسعه  به منظورهاي شهري نگ و خلاقیت را که در سیاستمختلف فره ناصرکه ع است »توسعه منطقه یا شهر

هـا،  وارهویدادها، جشـن . این عناصر عبارتند از: استفاده از ر، در برگرفته استشودشهر یا منطقه به کار گرفته می

هاي توسعه محلی در توسـعه  اثر سازمان المللی و ...)،هاي بینهاي فرهنگ، نمایشگاهفضاهاي فرهنگی (پایتخت

بخشی به شهر، بازسازي شهري، احیا، تجدیـد حیـات شـهري بـه مثابـه ورودي مؤسسـات و       فرهنگ و طراوت

 نهادها در توسعه خلاقیت 

و نیز  گفتهپیشاست که عناصر » ايخلاقیت و فرهنگ به عنوان عوامل مهم توسعه فعالیت منطقه«گروه سوم 

هـاي فرهنگـی،   عالیتستفاده از فضاهاي داخلی براي فشود، افرهنگ و خلاقیت را شامل مییا شهرهاي  هامکان

 هـاي سـازمانی،   نگـی، منـاطق فرهنگی،مـدل   ههاي نوآورانه و محیطی براي منابع فرهاي فرهنگی، سیستمخوشه

 هاي موزه و ...)(براي مثال مجموعه مؤسسات و منابع فرنگی نمادین

اي یابی منطقهموقعیتهویت و «گیرد شده را در برمیهاي گفتهترین گروه که تمامی گروهچهارمین و گسترده

و  ویـت فرهنگـی (و میـراث) کـه در رقـابتی     ه اسـت؛ این به معناي خلق تصویر شهر یـا  است. » فرهنگ محور

 & Jurene(رود، خلق تصویر و بازاریابی شهري، ایجاد تصویر شـهري  منحصر به فرد بودن موقعیت به کار می

Jureniene, 2017(. 

. باید شبیه به چـه چیـزي باشـد   شهر مورد نظر  ید بدانیم که ریزي براي داشتن یک شهر خلاق بابراي برنامه

اي از لاق باشد و یا منطقه شهري که آمیزهخهمسایگی و شهر  تواند اتاق، ساختمان، خیابان،یک مکان خلاق می

ی ی از قـدیم تمامی اینهاست. چگونگی و کیفیت آنها چنین باید باشد: احساس راحتی و آشنا بودن، آمیزه مطلوب

 ).Landry, 2012و جدید بودن، تنوع و انتخاب و تعادل میان آرامش و پرانرژي بودن یا خطر و احتیاط (
رنامه سیاست ؛شهر خلاق گ و هنردستور و ب راي فرهن رانه ب  گذا

ریزي توان یافت. برخی از آنها بر برنامهگذاري را میهاي سیاستتحت عنوان شهر خلاق طیفی از چارچوب

فرهنگـی و   نرمنـدان و صـنایع  هها، تئاترهـا، میـراث فرهنگـی،    ها، گالريبه موزهفرهنگی شهري تمرکز دارند و 
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اي در خصـوص شـهر   ریزي گسـترده هاي برنامهشهرهایی همچون تورنتو در کانادا چارچوبپردازند. خلاق می

هـاي فرهنگـی در اقتصـاد خـلاق شـهري      خلاق به عنوان یک نقطه آغاز در نظر دارند. برخی نیز بر سهم بخش

شـد. امـا   تري در توسعه شهري داشته باکید این سیاست چنین است که این بخش باید سهم مهمأز دارند. تتمرک

از منابع عمومی محدودي برخوردار است، دولت محلـی بـه   در این ارتباط سه نکته قابل توجه است: این بخش 

هاي خصوصی و هاي شهري، بخششود و همکاري میان بخشگذار شهر خلاق در نظر گرفته میعنوان سیاست

 .)Nientied & Toto, 2010(دولت درخصوص موضوع شهر خلاق بسیار محدود است
 

 شهر خلاق؛ هدف توسعه فضاي شهري
هـا و  (براي مثال توسـعه شـرکت   به توسعه فضاي شهري ،شهر خلاق به مثابه هدف توسعه ،به طور خلاصه

س دربـاره  دفاتر خلاق و ...) مرتبط است. رویکرد توسعه فیزیکی بر توسعه فضاي شهري تمرکز دارد و در اسـا 

توسعه فضاهاي جدید یا تبدیل فضاي موجود به فضاهاي مناسب بـراي صـنایع خـلاق اسـت. توسـعه فضـاي       

داخلات فیزیکـی در آن نقـش   ماما  ،وسعه شهري استگذاري گسترده در حوزه تشهري معمولاً حاصل سیاست

ردام تو و روت، پورمهمی دارد. این رویکرد در کشورهاي اروپاي شرقی بیشتر مورد توجه بوده است (مانند بابیلو

تواند الگوي موفقی براي سـایر کشـورها   گذاري بسیاري براي صنایع خلاق آنها صورت گرفت و میکه سرمایه

 ).Nientied & Toto, 2010(قلمداد شوند
ز  ستراتژيشهر خلاق؛ شکل نوینی ا  سازي شهريا

ریـزي در نظـر   دارایی ارزشمند و ابزار مهم برنامهدر این مفهوم ظرفیت متصور براي یک شهر باید به عنوان 

گـذاران، شـهروندان،   ریـزان، سیاسـت  گرفته شود. این ایده براي توسعه محیطی است کـه در آن مـردم (برنامـه   

فهم بیشتري نسبت به اندیشه، برنامه و عمـل خـلاق دارنـد. بنـابراین شـهرها بـراي سـاکنان و        ..) .سازندگان و 

تـوان  ري دارد. اما سؤال اینجاست کـه از تصـور، اسـتعداد و دانـش مـردم چگونـه مـی       ها جذابیت بیشتشرکت

بلکه ابزار و شیوه تفکر است. لاندري در این خصوص  ،نیست خلاقیت حلروشن است که راهبرداري کرد. بهره

 دتوان ـحـداقل مـی  بلکـه   ،حلی براي مشکلات شـهري نیسـت  اظهار داشته است که خلاقیت به خودي خود راه

هایی لازم اسـت  شرطریزي خلاق پیش. علاوه براین براي تحقق اندیشه و برنامهگیران باشداي براي تصمیمایده
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هاي شخصی، رهبري، تنـوع و اسـتعداد، فرهنـگ و هویـت، فضـاهاي شـهري و پویـایی        که عبارتند از: ویژگی

 .)Nientied & Toto, 2010(ايشبکه

 گذاران باید نکات کلیدي زیري را به خاطر داشته باشند:و سیاست گیراندر ایجاد شهرهاي خلاق تصمیم

ند و بـراي  یابجریان آزاد اطلاعات تمایز میبا  اي براي کارآفرینی و تولیدهاي تولید: پیوندهاي شبکهشبکه -

 فرایندهاي نوآوري شهرهاي خلاق اهمیت دارند.

بازارهـاي   ،ه خاص جغرافیاییحوزدر یک هاي مرتبط شرکت هایی ازبا ایجاد خوشهبازارهاي کار محلی:  -

بـه  هـا  رشـته  این موضوع اقتصاد جدیـد اسـت کـه در آن بسـیاري از     گیرد.کار محلی در پیرامون آنها شکل می

گردند. علاوه بر این ماهیت تجـارت نیازمنـد انـواع دانـش و     هاي وابسته به نیروي انسانی تولید مرتبط میشیوه

 دهنده تنوع چشمگیر در میان کارکنان اجتماعی است.اي کارکنان است. این نشانها برمهارت

سـازي و  هـاي تولیـد تحـت تـأثیر شـبکه     پیرامون سیسـتم زمینه خلاقیت: شهرهاي خلاق در دنیاي مدرن  -

لیل و به دارتباطات و تبادل  رايا نیازمند چارچوب متناسب بشوند. این ساختارهبازارهاي کار منعطف ایجاد می

هـاي اقتصـادي   یت نظـام فرایندهاي صنعتی و بهبود تولیـد اسـت. سـیال   ها در سنجش روند تجربه مکرر شرکت

نجش به این شیوه به س وکارها و کارکنان آنها با یکدیگر در ارتباط هستند وشهرها به معناي این است که کسب

 ).Vlachopoulou& Deffner, 2011( کنندنوآوري  کمک می

هـایی از  ترین عنصـر شـهر شـروندان و اسـتراتژي    طور کلی استراتژي شهرهاي خلاق متفاوت است؛ مهمبه 

زیـر   جمله استفاده از سرزمین و فضاي شهري است که نقش مهمی دارند. استراتژي شهر خلاق شامل فازهـاي 

. 3هـا،  ویـایی شـاخص  . ارزیـابی پ 2ریـزي،  . برنامـه 1شـوند:  است که هر یک ابزارهاي تحلیلی را نیز شامل می

 ).Vlachopoulou& Deffner, 2011. انتشار نتایج(5. گزارش و 4سنجش، 

در پـنج   ریري استراتژیک جامعبرنامه. 1 کارگیري ایده شهر خلاق شامل چهار مرحله است:ریزي و بهبرنامه

سنجش چگـونگی خلاقیـت   ها براي اي از شاخصمجموعه. 3، اي از ابزارهاي تحلیلیکارگیري بسته به. 2، گام

ــه   ــک برنام ــا ی ــهر ی ــک ش ــک. 4و  ی ــی از تکنی ــه طیف ــر و برنام ــه در تفک ــایی ک ــار   ه ــه ک ــلاق ب ــزي خ ری

هـا  هـا و تکنیـک  ریزي، ابزارهاي تحلیلی، شاخصطی فرایند برنامه).Vlachopoulou& Deffner, 2011(آیدمی

اي از عملکردهاي استراتژیک اسـت کـه در   گیرند. این رویکرد شهر خلاق شامل مجموعهمورد استفاده قرار می

هـاي  رسد که شـرط ریزي هنگامی مؤثر است و به حداکثر مزایا میدهد. برنامههدف و دلیل معین روي مییک 
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آگاهی کامل از اینکه تفکر خلاق فرایند جـدي  . 2، ریزي بر اساس تصمیم فرديبرنامه. عدم 1 قق گردد:زیر مح

بنا ).Vlachopoulou& Deffner, 2011(در ظاهر نامرتبط  در نظر گرفتن سایر موضوعات. 3و  ریزي استبرنامه

ریزي براي خلاقیت و نوآوري در شهرها بایـد  )، به طور خلاصه در فرایندهاي برنامه2004( 1به عقیده داکسبري

 از اصول زیر پیروي کرد:

هـا  هـا و فرصـت  هـا، آرمـان  هـا، چـالش  ر شهر یا جامعه باید در تاریخ، توسعه، سرمایه انسـانی، دارایـی  ه -

 فرد باشد.منحصربه

شـهر هنـر اسـت کـه بـر اسـاس دانـش و اسـتعدادهاي منـاطق،          ها و راهبردها در یک اجرایی کردن ایده -

 گیرد.ها صورت میتر فعالیتهاي گستردهحساسیت به پیچیدگی اکوسیستم فرهنگی جامعه و زمینه

 هنر عمومی جامعه باشد. ریشه توسعه شهر باید در اصالت و -

نـدها و نتـایج همـراه باشـد.     هاي پایدار در شهر باید با مشارکت جامعـه و مالکیـت مشـترك فرای   نوآوري -

هاي کوچک پایدار در طول زمان، بسیار مختلفند. همچنین تغییر تـدریجی هوشـمندانه ممکـن اسـت بـه      پروژه

 ).1397فر، آفتاب، غفاري و موسوي، نوآوري زیادي منجر شود (نظم

ممکن است شـامل منـابع   بیش از انتظار معمول باشد و  تواندریزي میبراي برنامه شدهارزیابی یلمنابع احتما

فضاي پیرامونی و موقعیت، در دسترس بـودن مراکـز تحقیقـاتی،    فیزیکی و ناملموسی همچون مزایاي مرتبط با 

، پویـایی  هاي ساکنان و بازدیدکننـدگان از شـهر  کارآفرینی و نیز حس اعتماد به نفس مردم، تصورات یا برداشت

 &Vlachopoulou(باشـد  اجتماعـات محلـی   هـا یـا تصـور   ها، ارزشمنشأگرفته از گذشته و تاریخ شهر، سنت

Deffner, 2011.( 
 

  

                                                                                                                                        

1. Duxbury  
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 پیشینه پژوهش . 2

گرفتـه در دو بخـش   هـاي انجـام  پیشینه پژوهش طور که در مقدمه آغازین فصل ذکر شد،در این بخش همان

 گردد.داخلی و خارجی به ترتیب زمانی ارائه می

 هاي داخلیپژوهش. 1-2

 مبنـا در سـاخت  -بازخوانی رویکرد بازآفرینی فرهنـگ «اي با عنوان ) در مقاله1398نژاد (پورزکریا و فدایی -

کـه   ال اصلی پاسـخ دادنـد  ؤبه این س »شهر خلاق (تدوین چارچوب تحلیلی بازآفرینی قطب خلاق و فرهنگی)

ایج نشـان  فرهنگی کدامند. نت اصول و معیارهاي بازآفرینی فرهنگی در شهر خلاق از طریق ایجاد قطب خلاق و

 وها و پیامدهاي غیرمنتظره، راهکارهایی نظیر رونق اقتصاد فرهنگی، افزایش تسـهیلات  دهد باوجود مخالفتمی

ارتقاي گردشگري خلاق به سـرزندگی اجتمـاعی فضـاهاي عمـومی و مشـارکت شـهروندان طبقـه خـلاق در         

 توانمندسازي خودشان منجر خواهد شد.

گذاري شـهر خـلاق؛   پژوهانه سیاستتحلیل آینده«اي با عنوان ) در مقاله1398و علیرضانژاد ( آزاد، ناظمی -

هاي کلیدي، ایـن ایـده آزمـون    با استفاده از روش سناریونگاري بر اساس عدم قطعیت» اي در شهر تهرانمطالعه

گیـري  دهد براي شـکل میاین مقاله نشان ». سناریوهاي آینده تهران براي توسعه خلاق چیست؟«شده است که 

تهـران  «اسـت و بـدترین سـناریو، سـناریوي     » تهران خلاق«شهر خلاق بهترین سناریو، سناریوسازي اول یعنی 

 هاي اجتماعی و فرهنگی اهمیت خـود را در سناریوي تهران آشفته نه تنها مشارکت شهروندان و سرمایه». آشفته

تهـران تشـدید    هاي اجتمـاعی در زیستی و آسیبهاي محیطدهند، با توسعه صنایع موجود، آلودگیاز دست می

 شود.می

 بـه » نقش رسانه ملی در توسعه شهر خلاق«اي با عنوان ) در مقاله1398زاده و کاوسی (پورمحمد، رحمان -

توان گفت کـه رسـانه   اند. با توجه به نتایج، میدشت پرداختهدر شهر قیام ها و رویکردهاي مختلفبررسی مدل

یـب بیشـترین میـانگین،    بـه ترت  متغیرهاي مورد بررسیدشت مؤثر است. ملی در توسعه شهر خلاق در شهر قیام

 گزاري کنفرانس خبري تلویزیـونی، برگزاري میزگرد مطبوعاتی تلویزیونی، برهنري، هاي فرهنگیشامل شاخص

 ند.هست هاي اقتصاديهاي اجتماعی، تهیه خبر و گزارش تلویزیونی، زیرنویس تلویزیونی و شاخصشاخص
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پایش ساختار شهرها از منظر راهبرد شهر خلاق «اي با عنوان ) در مقاله1397فر و اسدي (یربابایی، ربیعیپ -

سنجش وضعیت موجـود خلاقیـت    حلیلی و تطبیفی بهت -با روش توصیفی» کلانشهر کشور) 8(مطالعه موردي: 

گانـه خلاقیـت شـهري سـه     دهد در سـاختارهاي پـنج  ها نشان میشهري در هشت کلانشهر پرداخته است. یافته

دهـد از یـک سـو در    هاي اول تـا سـوم قـرار دارنـد. نتـایج نشـان مـی       کلانشهر تهران، اصفهان و تبریز در رتبه

قیت شهري حتی بـین کلانشـهرهاي کشـور توزیـع     خلاعملکردي  -رهنگی و اقتصاديف -ساختارهاي اجتماعی

هـا و  رفیـت ظنامتوزان و ناعادلانه در منابع انسانی، اجتماعی و اقتصادي حاکم است و از سوي دیگر بـا وجـود   

ها ناشناخته مانده است و به شایستگی به اجـرا  هاي خلاقیت شهري این تواناییهاي موجود در شاخصپتانسیل

 و عمل نرسیده است.

اي با عنوان برندسازي شهري بـراي تحقـق شـهر خـلاق، ارائـه      ) در مقاله1397محمودي آذر و داوودپور( -

بنیاد (مورد مطالعه شهر ارومیه) به نتیجه زیر دست یافتند: از جمله شـرایط علـی مهـم برندسـازي     اي دادهنظریه

ان تمام مینه بروز خلاقیت در میشهري، ملحق شدن به شبکه شهرهاي خلاق است. با ملحق شدن به این شبکه ز

اي بـراي  شـود. چنـین جامعـه   شود و به نوعی جو یا فضاي خلاقیت بر جامعه حاکم مـی اقشار جامعه فراهم می

برد. از آنجا که اي بالا میشود و  در نتیجه سرمایه اجتماعی را در چنین جامعهسرمایه انسانی خلاق، جذاب می

هر شو آوازه شهر، بهبود تصویر  هدافی نظیر پایداري اقتصادي، افزایش اعتبارنفسه هدف نیست و ابرندسازي فی

توانیم کسب جایگاه شهر خلاق و دستیابی به پایداري اقتصادي را معلول و حـد نهـایی   گیرد میو ... را در برمی

 برندسازي شهري در نظر بگیریم.

هر خلاق در کلانشهر شعنوان ارائه الگوي مطلوب اي با ) در مقاله1397مافی، قدمی، مظاهري و فراهانی ( -

هاي شهر خلاق میزان برخورداري منـاطق تهـران همگـون    تهران به این نتیجه دست یافتند که از لحاظ شاخص

وي نیست.  از یک طرف افزایش و بهبود معیارهاي شهر خلاق تأثیرات خود را در حرکت محلات شـهر بـه س ـ  

لـم و  عتعـدد مراکـز    وي دیگر میزان این تأثیرگذاري بسـیار متفـاوت اسـت.   گذارد و از ستحقق شهر خلاق می

 فناوري، نوآوري و اختراعات بیشترین نقش را در تحقق محله خلاق تهران دارد.

تبیین الگـوي مطلـوب شـهر خـلاق بـراي      «اي با عنوان ) در مقاله1397زنگنه شهرکی و فتوحی مهربانی ( -

ؤلفه سرمایه انسـانی و طبقـه خـلاق، امکانـات محیطـی، تنـوع و تسـامح،        م 5شاخص در  63» شهر تهرانکلان

علاوه براین اند. شدن جهت حرکت تهران به سمت شهر خلاق استخراج کردهفناوري، تحقیق و توسعه و جهانی
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جهت تحقق شهر خلاق در تهـران  » گردشگري خلاق«و » بنیانصنایع خلاق و دانش«، »طبقه خلاق«سه راهبرد 

دستیابی به سه راهبرد یادشده در این پژوهش از طریق پنج مؤلفه سـرمایه انسـانی و طبقـه    شده است.  شناسایی

هـاي مربـوط بـه    شدن و زیرشاخصخلاق، امکانات محیطی، تنوع و تسامح، فناوري، تحقیق و توسعه و جهانی

 ثیر و تأثر دارند.آنهاست که تأثیري مستقیم در تحقق راهبردها دارند و هریک از آنها بر یکدیگر تأ

هـاي شـهر خـلاق    اي با عنوان سنجش و ارزیـابی وضـعیت شـاخص   ) در مقاله1397زاده و نیري (ابراهیم -

لحـاظ   گانه شهر زاهدان) به این نتیجه دست یافتند که در میان مناطق شهر زاهدان به(مطالعه موردي: مناطق پنج

هاي شـهر خـلاق، شـهر    اساس میانگین کلی شاخص داري وجود دارد. برهاي شهر خلاق تفاوت معنیشاخص

 وبی است.تر از میانگین و داراي وضعیت نامطلزاهدان پایین

هاي شهر خـلاق صـنایع دسـتی در    تدوین مؤلفه«اي با عنوان ) در مقاله1397پور، مظفر و فیضی (حیدري -

 ـ» محور فرهنگی تاریخی اصفهان به روش تحلیل محتوا  23انـد. پـنج مؤلفـه اصـلی بـا      هبه نتایج زیر دست یافت

هـاي گردشـگري، بهسـازي و موقعیـت شـهري اصـفهان) از       زیرگروه (شامل آثار هنري و صنایع دستی، جاذبه

هـا  از مؤلفهرود. برخی هاي مؤثر بر ایجاد و توسعه شهر خلاق صنایع دستی اصفهان به شمار میترین مؤلفهمهم

ینی و خارجی دارند و برخی دیگر صرفاً عل در محور مذکور مصداق ها در حال حاضر به طور بالفعو زیرمؤلفه

 به صورت بالقوه هستندو قابلیت بالفعل شدن را در شرایط مقتضی دارند.

تحلیـل عوامـل کلیـدي مـؤثر بـر      «اي با عنـوان  ) در مقاله1397فر، آفتاب، غفاري گیلانده و موسوي (نظم -

پژوهی، تحلیلی و اکتشافی به ایـن موضـوع   هاي آیندهبا روش »ارومیه)ریزي شهر خلاق (مطالعه موردي: برنامه

هاي خلاقیت، کارایی و ها و معیارها عبارتند از: مقیاس، صنایع خلاق، طبقه خلاق، زیرساختاند. مؤلفهپرداخته

 16نظور م که براي این اثربخشی، سرزندگی، فناوري ارتباطی، تنوع اجتماعی، سرمایه اجتماعی و کیفیت زندگی

عنوان عوامل  عامل به 15در نهایت متغیر با بررسی دقیق منابع خارجی و داخلی انتخاب شدند.  106زیرمعیار و 

ه مـل بـه طبق ـ  کلیدي انتخاب شدند که بیشترین تأثیرگذاري مستقیم و غیرمستقیم را داشتند. از این میان شش عا

قق ا بر قرار گرفتن ارومیه در مسیر تحشترین تأثیر رهاي خلاقیت مربوطند که بیخلاق و سه عامل به زیرساخت

 شهر خلاق دارند.

مروري بر مفهـوم شـهر خـلاق بـا تأکیـد بـر       «اي با عنوان ) در مقاله1397آبادي و کامیابی (شمسی، کرکه -

بـا روش توصـیفی تحلیلـی وضـعیت      »گانه قزوین)سنجش وضعیت خلاقیت شهري (نمونه موردي: مناطق سه
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اند. بنا بر نتایج، شهر قزوین پتانسیل لازم جهت حرکت به سوي قزوین را مورد سنجش قرار دادهخلاقیت شهر 

 دچار رکود شده است. 1392د از سال شهر خلاق را داراست هرچندکه این رون

اي با عنوان نقش فرهنـگ و هنـر در شـهر خـلاق ( مـورد      ) در مقاله1396وري کاردر، رحیمی و فتحی (ن -

هـا،  ها، چالشها، سیاستها، طرحي ونکوور و تورنتو) به بررسی دو شهر مورد نظر و کلیه برنامهمطالعه شهرها

گرفته توسط مدیران محلی و شهري و همچنـین شـهروندان جهـت تبـدیل ایـن      هاي صورتراهبردها و فعالیت

 اند.المللی پرداختهشهرها به شهري خلاق و پویا و پایتخت فرهنگ و هنر در سطح بین

هاي شهر خـلاق و ارتبـاط آن بـا    تحلیل شاخص«اي با عنوان در مقاله )1396پور و مظفري (حسینی، قلی -

پـذیري،  هـاي شـهر خـلاق (انعطـاف    پس از ارزیابی شاخص »توسعه پایدار شهري (نمونه موردي: شهر رشت)

ه پایـدار شـهري را مـورد    وسعها با ابعاد تابتکار، خطرپذیري و رهبري) در کلانشهر رشت، ارتباط این شاخص

هاي شهر خلاق کمتر از میانگین دهد: وضعیت شهر رشت بر اساس شاخصاند. نتایج نشان میسنجش قرار داده

هاي شهر خلاق و ابعاد توسعه پایدار رابطه آمـاري مثبـت و معنـاداري    مورد انتظار است. همچنین بین شاخص

 وجود دارد.

هاي ایجاد شهر ها و فرصتاي به ارزیابی چالش) در مقاله1395ور (پفرهادي و حسین ،پوراحمد، حمیدي -

اده از اند. در این مقالـه بـا اسـتف   خلاق در مناطق آزاد تجاري (مطالعه موردي:  منطقه آزاد تجاري ارس) پرداخته

بـه   هاي گوناگون منطقه اقدام شده و در نهایتروش توصیفی تحلیلی و تکنیک سوات به بررسی و تحلیل جنبه

هاي اساسی و همچنین برخـورداري  ها و زیرساختاین نتیجه دست یافتند که این منطقه با وجود داشتن قابلیت

 از استراتژي تهاجمی، هنوز با شرایط مهم و ضروري یک شهر خلاق فاصله زیادي دارد.

هنگـی تأثیرگـذار بـر    هاي فرین سیاستتبی«اي با عنوان ) در  مقاله1396زاده، شهریاري و اردشیري (کریم -

هـایی  به روش کیفی مؤلفه» محور (با تأکید بر تجارب بازآفرینی شهري استانبول ترکیه)بازآفرینی شهري فرهنگ

هـاي فرهنگـی بـا    هاي فرهنگی در فضاي عمـومی شـهري، ترکیـب فعالیـت    هاي فرهنگی، فعالیتچون کاربري

فـی  رهنگی را به عنـوان معیارهـایی کلیـدي معر   طراحی شهري خلاقانه، حفاظت میراث فرهنگی و گردشگري ف

اد کـه  انـد. نتـایج نشـان د   قرار داده نموده و در سه پروژه بازآفرینی شهري در شهر استانبول ترکیه مورد مقایسه

گیري از صنایع خلاق فرهنگی منجـر بـه احیـاي اقتصـادي منـاطق مـورد نظـر شـده و         بازآفرینی شهري با بهره

 تأثیرات بسزایی بر بازآفرینی بناهاي تاریخی داشته است.  همگرایی اقتصاد و فرهنگ
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شـهرهاي  تحلیلی بـر برخـورداري کـلان   «اي با عنوان در مقاله )1395کلانتري، رجایی و فتوحی مهربانی ( -

هـا و سـنجش   ترین شـاخص هاي شهر خلاق، تعیین مهمبه استخراج شاخص »هاي شهر خلاقایران از شاخص

نتایج این پژوهش که بـا روش توصـیفی    اند.هاي شهر خلاق پرداختهبرخورداري کلانشهرهاي ایران از شاخص

شهرهاي کرج، قم، اصـفهان، مشـهد،   دهد کلانشهر تهران در رتبه اول و کلانتحلیلی انجام شده است، نشان می

هاي شهر خلاق قـرار دارنـد.   هاي بعدي از لحاظ برخورداري از شاخصز، تبریز و اهواز به ترتیب در رتبهشیرا

 ها همچنین نشان داد که از بین ابعاد چهارگانه شاخص شهر خلاق ایرانی، عامـل طبقـه خـلاق و امکانـات    یافته

و سـپس  ج از سـاکنان شـهر   هاي مهاجران خارجی واردشـده و متولـدان خـار   ترین عامل و شاخصمحلی مهم

ها، اهمیت فراوانـی در تحقـق مفهـوم شـهر خـلاق در      ترین شاخصهاي تحقیق و توسعه به عنوان مهمشاخص

هـاي پـژوهش   ها بیانگر همخوانی نسبی بین نظریه فلوریـدا و یافتـه  شهرهاي ایران دارند. به طور کلی یافتهکلان

 است.

 و هـا قابلیت لیلتح« اي با عنواندر مقاله )1395زاده (و سلیمان زنگنه شهرکی، فتوحی مهربانی، پوراکرمی -

 شـاخص از  39از » دنیـا  شـهرهاي  سـایر  بـا  مقایسـه  در خـلاق  شـهر  مفهـوم  تحقـق  نظر از شهرتهران جایگاه

انسـانی و تحقیـق،    هاي خـلاق، سـرمایه  هنري و جاذبهمعیار کلی (فرهنگی 5هاي شهر خلاق در قالب شاخص

اند. نتایج ایـن پـژوهش نشـان داده اسـت کـه شـهرتهران       آوري) استفاده کردهفناوري، تنوع و تابشدن، جهانی

ها، تهران تنهـا در  بنا بر یافته رغم پتانسیل فراوان در مقایسه با شهرهاي مورد مطالعه در رتبه آخر قرار دارد.علی

ویـژه در  ها، بـه رد، اما در اکثر شاخصسال جایگاه بهتري از سایر شهرها دا 14-25شاخص تعداد افراد در سن 

هـاي تحقیـق و توسـعه، درصـد     المللی، درصد افراد شاغل در فعالیـت امکانات گردشگري براي گردشگران بین

بوعـات،  کاربران اینترنت و اینترنت با سرعت بالا، درصد افراد خـارجی سـاکن در شـهر، آزادي و سانسـور مط    

ترین رویکردي که تهران  براي تحقـق  ه وضعیت مناسبتی ندارد. مهمضریب جینی، مشارکت در انتخابات گذشت

تواند به کار گیرد، اول بهبود محیط شهري خلاق در راسـتاي پـرورش شـهروندان خـلاق، دوم،     شهر خلاق می

 حفظ و جذب طبقه خلاق و شهروندان خلاق است.

هاي شـهر خـلاق   هر خلاق و شاخصش«اي با عنوان ) در مقاله1395فتوحی مهربانی، کلانتري و رجایی ( -

 49حاصـل نتـایج،   انـد.  هاي بومی اقدام کـرده با روش توصیفی تحلیل و تحلیل  محتوا به ارائه شاخص» ایرانی



 ٦۷ الزامات شهر خلاق سینمایی

هاي پیشین شاخص برگرفته از پژوهش 32شاخص براي شاخص شهر خلاق ایرانی بوده است که از این تعداد، 

 ست.شاخص افزوده اعضاي پانل دلفی بوده ا 17و 

هاي بومی شـهر خـلاق بـا    شاخص«اي با عنوان ) در مقاله1394اکبري و امینی (مختاري، مرصوصی، علی -

هاي مکانی اثرگذار در ایجـاد خلاقیـت شـهري در    به ارزیابی و تحلیل محتواي شاخص» رویکرد ایرانی اسلامی

 11زیرشـاخص در قالـب    83وهش در نهایت در این پژریزي شهري اقدام کرده است. هاي مختلف برنامهحوزه

هاي مکـانی و فضـایی در رشـد خلاقیـت شـهر      شاخص مورد تأیید قرار گرفته است و اهمیت و نقش شاخص

 ایرانی اسلامی محرز شده است.

تبیـین معیارهـاي   «اي بـا عنـوان   ) در مقالـه 1394اکبـري و امینـی (  آبادي، مرصوصـی، علـی  مختاري ملک -

وش توصـیفی و تحلیلـی بـه    ربا » اسلامی -فضاي شهر خلاق با رویکرد ایرانیهاي مکانی سازي شاخصبومی

پردازنـد. بـا تحلیـل    هاي مکانی فضـایی در خلاقیـت شـهر ایرانـی اسـلامی مـی      بررسی نقشتعدادي از شاخص

بینی اسلامی و فرهنگ ایرانی با سود بردن از منابع غنی اسلامی مثل قرآن کریم گرفته مشخص شد جهانصورت

مندي از بسترها و استعدادهاي غنی فرهنگ شهر و شهرنشینی ایرانی جوابگوي ظهور خلاقیت ادیث و بهرهو اح

 در فضاي شهر ایرانی و معرفی شهر خلاق ایرانی اسلامی در دنیا را دارد.

پـذیري شـهر خـلاق    بررسی میزان تحقق«اي با عنوان ) در مقاله1393ضرابی، موسوي و باقري کشکولی ( -

هاي توسعه پایدار شهري و معیارهاي ایجـاد شـهر خـلاق، نمونـه مـورد مطالعـه:       ه تطبیقی بین شاخص(مقایس

 شـاخص شـهر خـلاق را مـورد     22شاخص توسعه پایدار و  35با روش توصیفی تحلیلی » شهرهاي استان یزد)

شـهرهاي پایـدار   هاي تلفیقی، شهرهاي میبـد و یـزد بـه عنـوان     در شاخصبررسی قرار داده است. بنا بر نتایج، 

شووند و متغیرهاي نوآوري و آموزشی داراي بیشترین تأثیر در توسـعه پایـدار و شـهرهاي خـلاق     محسوب می

هاي انسانی موجود، تعداد بالاي اند. در نهایت شهر یزد با توجه به میزان بالاي سرمایهشهرهاي استان یزد داشته

هاي نو (خورشیدي و بـادي)  اي در استفاده از انرژيبالقوه متخصص، میزان بالاي مراکز رشد و فناوري، قابلیت

 و حرکت به سوي تحقق شهر خلاق را دارد.

بـا روش توصـیفی   » رویکردي نوین به بازآفرینی شهر خلاق«اي با عنوان ) در مقاله1393شبانی و ایزدي ( -

هـاي پـژوهش بیـانگر آن    اند. یافتهتحلیل نظریه شهر خلاق و راهبردهاي برآمده از آن را مورد بررسی قرار داده

هـاي مکـانی، ارتبـاط عمیقـی بـین      است که توجه به دو عامل اصلی فرهنگ و اقتصاد (رقابت) در بستر ویژگی
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لاق و بازآفرینی شهري پدید آورده است. در این مقاله سازوکار چنین ارتباطی در قالب یک مـدل  نظریه شهر خ

اهبردهایی براي عملیاتی نمودن نظریـه شـهر خـلاق بـه عنـوان رویکـرد       تواند رمفهومی ارائه شده است که می

 هاي بهسازي و نوسازي شهري ارائه دهد. هاي هدف برنامهمداخله در بافت

 خارجی هايپژوهش. 2-2

اي با عنوان فروش شهر خـلاق، سـینماي گردشـگري ولینگتـون در     ) در مقاله2019( 1بونلی، جوتل و لئوتا -

دوره نئولیبرال، با تمرکز و تاکید بر سه فعال این حوزه به تحلیل پرداخته است. بر این اساس ادعاي ایـن اسـت   

نفعـان  ذيکه تولید محصولات سینمایی ولینگتون یک فرایند چند سطحی و پیچیده است که با همکـاري میـان   

شود. علاوه براین  بر چگونگی ارائه ولینگتون بـه عنـوان یـک    وکارهاي خلاق و محلی ایجاد میسیاسی، کسب

شهر سینمایی و خلاق تاکید دارد که محلی براي طبقه خلاق جهانی است کـه بـا پـارادایم نئـولیبرال و حضـور       

 شود.دار ساکنان آن عرضه میریشه

از صـنایع خـلاق تـا برنـد مکـان خـلاق:       «اي با عنوان ) در مقاله2019( 2سکیدودلک مانکوسکا و گروکو -

 به برندسازي در شهرهاي خلاق و صنایع خلاق پرداخته اسـت. » ها در برندسازي شهر در لهستانبرخی واکنش

بخش خـلاق  کنند که شهرهاي با پایه متنوع توسعه اقتصادي و پتانسیل بالاي خلاق نتایج این پژوهش ثابت می

در نهایت نویسندگان اذعان دارند که انتظـارات بـالا از تصـور    ساخته است. هاي خود بدل را به یکی از سرمایه

 هاي برندسازي وجود دارد.گذاري و طراحی استراتژيگرایی در سیاسترغم فقدان واقععلی» شهر خلاق«

بـوم فرهنگـی و   زیسـت و فرهنگـی: شـرحی بـر    تبیین صنعت خلاق «اي با عنوان ) در مقاله2018( 3هآلاکوِ -

به طور خاص به صنعت فیلم نیجریه (نالیوود) پرداخته است کـه نقـش مهمـی در اقتصـاد ایـن      » خلاق نیجریه

رسد که هر تعریفی از صنایع خـلاق و فرهنگـی بایـد بـر     گیري میکشور دارد. در نهایت این مقاله به این نتیجه

خـدمات  هاي خلاق و صنایعی کـه  گذاران، شهرها و خوشهلیدکنندگان، قانونمبناي چهار عنصر اصلی باشد: تو

 دهند.حمایتی انجام می

                                                                                                                                        

1 . Diego Bonelli,Thierry Jutel &Alfio Leotta 
2. Sylwia Dudek‑Mańkowska& Miroslaw Grochowski 
3. Kizito Ogedi Alakwe  

https://www.tandfonline.com/author/Bonelli%2C+Diego
https://www.tandfonline.com/author/Leotta%2C+Alfio
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اي بـه  توجـه ویـژه  » ایده جامعه خلاق و توسعه صنایع خلاق«اي با عنوان در مقاله )2017( 1استراسیولیس -

این مقاله با ارزیـابی موقعیـت ایـن منـاطق در     توسعه مفهومی و واقعی در مناطق اروپاي مرکزي و شرقی دارد. 

 دهد.  هاي جهانی، رویکردهاي نوینی را پیشنهاد میزمینه پیشرفت

فرایند توسعه شهري و شبکه خلاق: صنعت فیلم در سـوهو  «اي با عنوان ) در مقاله2016( 2دورماز و پلات -

الگوهـاي  کننـد کـه   گـذاري را تبیـین مـی   چگونگی فرایندهاي توسعه ارگانیک و بر اساس سیاست »اوغلوو بی

دهند. همچنین نقش طراحی شـهري در ایجـاد، رشـد و پایـداري شـبکه      هاي خلاق را شکل میموقعیت شبکه

دهند که کیفیـت کلـی مکـان کـه باعـث جـذب و حفـظ        نشان میها خلاق مورد بررسی قرار گرفته است. یافته

گذاري) مرتبط است. این مطالعه (ارگانیک و ناشی از سیاستشود به فرایندهاي ایجاد مکان هاي خلاق میشبک

گذاري عمـومی بـا تغییـرات    خلاق ناشی از یکپارچگی و انسجام سیاست به شدت تایید دارد که پایداري شبکه

هـا  وکار باشد تاثیر منفی بر بازار و شبکهکه اگر بر خلاف منافع کسب گذارانه استارگانیک و اقدامات سیاست

 خواهد داشت. 

هـا و  پیچیـدگی، شـبکه  بازاندیشـی در شـهر خـلاق: نقـش     «اي با عنـوان  ) در مقاله2011( 3رابرتا کامونین -

پرداختـه  هاي فرهنگی در شهرهاي کنونی به اهمیت شهر خلاق و زیرساخت» تعاملات در اقتصاد خلاق شهري

تواند درك جدیـدي از ارتبـاط میـان فضـاي شـهري و      است. به عقیده نویسنده نظریه پیچیدگی و اصول آن می

خرد میـان فعـالان   هاي هاي تولید و مصرف فرهنگی ارائه دهد. تأکید این مقاله بر اهمیت تعاملات و شبکهنظام

 گی شهر است.هاي فرهنخلاق، بخش فرهنگی مورد حمایت بخش عمومی و زیرساخت

بـه مفهـوم اقتصـاد    » چهار رویکرد به اقتصاد خلاق: مرور کلی«اي با عنوان ) در مقاله2011( 4رازا لویکایته  -

وي بـه شـرح مفصـل مفـاهیم خـلاق، از      پردازد. شده میپدیده نوین اقتصادي در فضاي جهانیخلاق به عنوان 

داشته است که تحولات دیجیتالی و فضاهاي اقتصادي ر جمله مفهوم شهر خلاق پرداخته است و در نهایت اظها

سبب تغییر در فناوري و ارتباطـات و شـرایط جدیـدي بـراي توسـعه اقتصـاد        ها و تحولات رخ دادهدر انقلاب

 خلاق به عنوان یک پدیده اقتصادي نوین شده است.

                                                                                                                                        
1Stasiulis, N. 
2. Durmaz & Platt  
3. Roberta Comunian   
4 . Rasa Levickaitė  
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: گذار آنتالیا به سوي یـک  اي با عنوان شهرهاي خلاق و صنعت سینما) در مقاله2008و همکاران ( 1دورماز -

بنـدي شـهر خـلاق مـورد     هاي خلاقیت و نقش صنعت سـینما در صـورت  مرکز سینمایی در اوراسیا، استراتژي

هـاي  شود کـه در سـال  بررسی قرار گرفته است. آنتالیا در ترکیه به عنوان یک شهر خلاق سینمایی محسوب می

و ایجادشده در این شهر آن را براي خلاق بودن مهیا ساخته اخیر توسعه یافته است، امتیازات و امکانات طبیعی 

هاي شهر خلاق نیز اشاره کرده است و درباره گذار شهر آنتالیا به سوي شـهر  است. این مقاله به برخی از نمونه

 خلاق سینمایی در اوراسیا به بحث پرداخته است.

دو » سینماي ملـی یـا صـنایع خـلاق؟ سیاسـت فـیلم در گـذار       «اي با عنوان ) در مقاله2004( 2سوزان وارد -

اي براي درك اثر این حرکت اي به عنوان شیوهو منطق خوشهرویکرد کوئینزلند رادر ایجاد گفتمان صنایع خلاق 

گفتمان صـنایع خـلاق و    سوال اصلی این است که آیا مورد بررسی قرار داده است.بنیان جهانی در اقتصاد دانش

 گشایند؟ گذاري سینماو فیلم میاي راه جدیدي براي سیاستمنطق خوشه

 بندي پیشینهجمع. 3-2

هاي داخلی به طور عمده به شهرهاي خـلاق پرداختـه   شود در تحقیقات و پژوهشطور که ملاحظه میهمان

ذکـر اسـت    البته لازم به ر نگرفته است.شده است و به طور خاص شهر خلاق سینمایی مورد تأکید و تمرکز قرا

هاي داخلی با ایـن موضـوع، از نگـاه شهرسـازي و توسـعه شـهري بـوده اسـت و کمتـر از سـوي           که پژوهش

هـاي  این در حالی است که در پـژوهش  ت فرهنگی مورد توجه قرار گرفته.پژوهشگران حوزه فرهنگی و مدیری

ین با . بنابرامورد بررسی قرار گرفته استبیشتر  ویژه بعد فرهنگی و سینماشهر خلاق از ابعاد دیگر و به خارجی

هاي داخلی در این  موضوع، پرداختن به موضوع الزامـات ایجـاد شـهر خـلاق     توجه به خلأ موجود در پژوهش

 سینمایی در ایران حائز اهمیت است.

  

                                                                                                                                        
1. Durmaz  
2. Susan Ward  
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 چارچوب نظري. 3

بریم و خلاقیت بیش از گذشته به موتوري بر این باور هستند که در عصر خلاق به سر می فلوریدا و جاکوبز

هاي آنهـا و سـلیقه و ذائقـه    در نهایت خلاقیت به مردم، ایدهو پیشرانی براي توسعه اقتصادي تبدیل شده است. 

سـرزنده را بـراي    هاي جـذاب، مهـیج و  محیطآنها مرتبط است. طبقه خلاق به شدت انتقادي و سیال هستند و 

شهرهاي خلاق است و نه شهرهاي مـدرن سـنتی. شـهرهاي     دهند. بنابراین آینده از آنِزندگی و کار ترجیح می

اند. علاوه بـراین تنـوع شـهري یـک ضـرورت      سه شاخص سازگاري، استعداد و فناوري را با هم آمیختهخلاق 

 ,Hospers &van Dalm(شـود قتصـادي آنهـا مـی   هـاي ا ها، مردم و فعالیتاست و این شامل تنوع در ساختمان

و  یبهتـر در اقتصـاد مل ـ   یگاهبه منظور کسب جا یو مال یمنابع انسان يشهرها همواره برا یادر سراسر دن.)2005

 ـ  یدر رقابـت هسـتند. برخ ـ   یجهان بـا   یرقـابت  یطمح ـ یـن خـود در ا  یگـاه اصـلاح و بهبـود جا   یشـهرها در پ

و رفاه در تصور  یتموفق ي،اندازها، نوآورچشم یريگارگو به يشهر یمدر مفاه يشهر یریتمد يسازچارچوب

بـه   یشـتر ب یکاستراتژ هايیزيرقرار دارند در برنامه یشتريمورد توجه ب یبرخ یممفاه ینا یانمردم هستند. در م

 ند.  آور، شهر خلاق و شهر هوشم، شهر تابیدارشهر پا ی،عبارتند از: شهر جهان یممفاه ین. اآیندیکار م

آمـد. هـدف آن    یدپد یلیبه عنوان ابزار تحل یدانشگاهمنابع در  1یشهر جهان یچارچوب مفهوم یطور کل به

شـهرها سـت کـه فراتـر از      یـان اسـت کـه مناسـب شـهرها و و روابـط م      یاز اقتصاد جهان یديارائه شکل جد

بـه منظـور    یسـت ز یطانسان و مح ـ یتفعال یانتعادل م يبرا یگیريبر پ 2یدارهستند. مفهوم شهر پا یشانهادولت

 هايیستماشاره دارد که به مثابه اکوس ییمفهوم به شهرها ینگذاشه شده است. ا یانبن یکیاکولوژ یتمسئول یجادا

شهرها که  محیطییستز یفیتو بر ک شوندیمحسوب م ياو منطقه یاجتماع ي،اقتصاد هايیستمدرون س يشهر

 یتـی فرامل يهامجموعه ياست از سو یچارچوب 3آورشهر تاب هومدارد. مف یدمرتبط است تاک یاجتماع یفیتبا ک

جامعـه   یـده بـر اسـاس ا   یسـتم قرن ب یل) در اواUNISDR(یبتکاهش خطر مص يهمچون اداره سازمان ملل برا

آوردن و تـاب  ییکـه توانـا   کشدیم یربه تصو ايیدهمفهوم شهر را به عنوان پد ینتوسعه داده شد. ا یزآممخاطره

 ي،اقتصـاد  يهـا همچـون بحـران   یو انسـان  یعـی طب يهـا و چـالش  یداترا پس از تهد یعیحال طب بهبازگشتن 

                                                                                                                                        

1. Global city  
2. Sustainable city  
3. Resilent city  
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به  یگراست که د يرقابت اقتصاد یدهبر ا یدارد. مفهوم شهر خلاق مبتن یستیحملات ترور یا یماريب یريگهمه

 هايییو دارا یازاتجذب، پرورش و تدارك امت يبرا ییبلکه به توانا یستوابسته ن یعیمنابع طب یا يمواهب ماد

دارد.  يتوسـعه شـهر   هاييو استراتژ يشهر یاستدر س ییبسزا یرخلاق تاث یهسرما ین. بنابراگرددیخلاق بازم

منجـر   تواننـد یاست که م ییدر شهرها يمؤلفه محور يمبناست که فناور ینبر ا 1مفهوم شهر هوشمند یتدر نها

است به  يمتعدد یسیانگل يهامعادل يگردند. شهر هوشمند که دارا يشهر يکارآمد یشافزاو  يشهر یايبه اح

 يهاو سامانه ياداده هايیلاطلاعات و ارتباطات، تحل هاييکه از فناور شودیم یتلق يبه عنوان شهر یطور کل

 یـر منـد اسـت. در جـدول ز   بهـره  يشـهر  هـاي یرسـاخت ساکنان به خدمات و ز یجیتالیاتصال د يبرا یبريسا

 & Hatuka, Rosen-Zvi, Brinhack, Tochذکـر شـده اسـت (    یلبه تفص ـ یممفاه ینا هايفاوتها و تشباهت

Zur, 2018(. 

                                                                                                                                        

1. Smart/intelligent/virtual city  
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 )Hatuka, Rosen-Zvi, Brinhack, Toch & Zur, 2018( ترین ابعاد شهرهاي جهانی، پایدار، تاب آور، خلاق و هوشمندمقایسه مهم .2-14جدول

 هوشمند خلاق آورتاب  پایدار جهانی 

هنجاري
ا -

یدئولوژیکی
 

 اقتصادي تمرکز اصلی
 شهر به مثابه اقتصاد تراکم جهانی

 اقتصادي -اجتماعی -محیطیزیست
 غیرانسانی و -شهر به مثابه یک اکوسیستم: انسانی

 محیطیزیست

 پذیريانعطاف
پذیري با تهدیدات و شهر به مثابه انطباق

 هاخطر

 اقتصادي
 شهر به مثابه قطب نوآوري و رشد

 اطلاعات
اي از اطلاعات و شهر به مثابه شبکه پیچیده
 هاجریان داده

شهرهاي دفاعی، جامعه خطرپذیر،  هاي اکولوژیکیمحیطی، پاسخگو به بحرانزیست نئولیبرال، رشد اقتصادي،  جریان آزاد سرمایه هاي زیربنایی (سیاسی)ارزش
 سازگاري، انعطاف پذیري

 شهري، نئولیبرال، تصور ریسکرمانآ-فناوري پذیرينئولیبرال، رشد اقتصادي، رقابت

هاي سازمان ملل، طرفداران محیط زیست، سازمان هابخش خصوصی، مؤسسات، شهرداري طرفداران/ مدافعان
 هاي مردم نهاد، متخصصانمردمی، سازمان

ها، دولتسازمان ملل، بانک جهانی، 
 نهادهاي مردمسازمان

ها، اعضاي طبقه گذاران، شهرداريسیاست
 خلاق

ها، بخش خصوصی، کارآفرینان چندملیتی، دولت
 ها، سازمان مللها، رسانهشهرداري

ویژگی
هاي منطقه

اي
 زیرساخت مبتنی بر فناوري اطلاعات و ارتباطات شهري طرفداران رویه، طرفداران شهريضد گسترش بی هريشرویه، طرفداران ضد گسترش بی شهرکلان شکل شهري 

منسجم، مرکز شهر در ابعاد بزرگ، مراکز  تجلی فیزیکی
المللی، مراکز فرماندهی براي بانکداري بین

المللی هاي مسافربري بینتفریحی رفاهی، قطب
اي، سیستم هاي جاده(بندري یا هوایی)، تراکم راه

 ونقل ریلی منسجمحمل

استفاده ترکیبی، فشرده و انبوه از زمین، طراحی 
 زیستیپذیر و  محیطمتنوع و کنش

ها، هاي فیزیکی (مانند جادهسامانه
ها، تسهیلات ها، زیرساختساختمان

ارتباطاتی زمینی، موقعیت طبیعی، 
هاي آبی)، حساسیت به شناسی و راهزمین

 محیطیهاي زیستمؤلفه

اطق توسعه مناطق مرکزي شهر، من
هاي تخصصی فراصنعتی در شهرها، شبکه

هاي مکمل، توسعه طراحی و شرکت
 شناختیشهري از منظر زیبایی

متصل بودن، هوشمند بودن، خدمات و 
 هاي فناورانهزیرساخت

پیکربندي اجتماعی
 

 –جذب سطوح بالاي نیروي انسانی اجتماعی  سرمایه اجتماعی
 اقتصادي،  شامل متخصصان با درآمد بالا در بخش

گذاري و نیز کارگران بادرامد پایین در سرمایه
 بخش خدماتی

لت تمرکز بر حفظ روابط اجتماعی، رفاه اقتصادي و عدا
 محیطیاجتماعی  در موضوعات زیست

هاي بدون اصلاح و بهبود دورنماهاي گروه
 سود در معرض خطر و کل اجتماع

لاق به عنوان منبع توسعه جذب طبقه خ
 و رشد اقتصادي

توسعه سرمایه اجتماعی به عنوان ابزاري براي 
 نفعان در شهر خلاقمشارکت تمامی ذي

ترش فقر، اقتصادي، گس -دوگانگی اجتماعی هاضعف
 اشرافی گري

گرایی بهاقتصادي، نخ -اجتماعینابراري  گذاري و توسعه دولتیوابستگی به سرمایه گذاري و توسعه دولتیوابستگی به سرمایه
شده، اجتماعی، فضاهاي عمومی پاك

مانده، اشرافی گري، فضاهاي مغفول
 جایگزینی ساکنان طبقه متوسط یا پایین

نظارت شدید، فضاي خصوصی کمتر، 
 هاي دیجیتال روزافزون، براي مثال آنانیجداکننده

که از نظر فناوري اتصال ندارند مشمول هیچ یک 
ها ها و نظارتشوند اما موضوع ضعفمیاز مزاي ن

 هستند
شهر به مثابه یک پدیده اقتصادي مستقل که با  دولت سوگیري

نگر؛ فراتر از است، برون ملت در رقابت-دولت
 ملت -دولت

هاي محلی شهر به مثابه یک واحد معنادار که با چالش
نگر، پاسخگوي نیازهاي خاص مواجه است، درون

 محیطی مشخصزیست

پذیر که با هر به مثابه یک واحد آسیبش
ست، ملی مواجه ا -چالش هاي محلی

ککننده اجتماع و نگر، تقویتدرون
 هاي شهريسیستم

اي اقتصادي که با شهر به مثابه پدیده
سایر شهرها در صنایع خلاق و سرمایه 

 اقتصادي در رقابت است

دولتی معناداري که در آن  شهر به مثابه پدیده
مقوم هماهنگی مؤسسات و اطلاعات است، دولت 

 درون نگر، به سوي ساکنان شهر و ارائه خدمات

گرایش نئولیبرال و پیکربندي مجدد ایده  سویه مردمی
 گرایی)وطنشهروندي (جهان

هاي انسانی، محور بر نیازها و ارزشتمرکز اجتماع
مسئولیت پذیري براي اصلاح شهر بامشارکت 

 شهروندان و اجتماع 

تمرکز مبتنی بر اجتماع، مسئولیت براي 
پذیري و ثبات شهر با اصلاح انعطاف

 مشارکت شهروندان و اجتماع

گرایش نئولیبرالی که متمرکز بر گروه 
اندکی از ساکنان وابسته به فضاها و 

 وکارهاي شهري استکسب

تمرکز بر ارتباطات مستقیم (دولت الکترونیک) 
ش کنترل میان مسئولین و شهروندان، افزای

شهروندان، تمرکز بر عرضه مؤثر خدمات شهري، 
سازي خدمات شهري، نظارت و خصوصی

 هاآوري دادهجمع
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ریزي یا دستورالعمل شهري براي شهرها محسـوب مـی شـود کـه     شهر خلاق یک پارادایم یا سرمشق برنامه

اي براي مشکلات شهري است. این مفهوم  چکیدههایی حلکننده مداخله فرهنگ و خلاقیت به عنوان راهترغیب

مـد  آ. در1است از مباحث گوناگون که حامی مشارکت هنر و فرهنـگ در محـیط شـهري اسـت کـه منجـر بـه        

 ,Richtofen( گـردد پـذیري شـهري مـی   . کیفیـت و سـکونت  3سازي و تحرك فرهنگـی و  . هویت2اقتصادي، 

Tomarchio & Costa, 2019 .(توانـد ازطریـق طراحـی صـحیح     اي اسـت کـه مـی   ر خـلاق پدیـده  هاصولاً ش ـ

وجود صنایع خلاق (اقتصاد) و اجتماع خلاق (جامعـه) توسـعه یابـد.    گذاري)، با هاي خلاق (سیاستاستراتژي

صـادق اسـت و در   ارتباط منطقی میان این سه جزء شهر خلاق به طور خاص در مورد صـنعت فـیلم و سـینما    

 ).Durmaz, Yigitcanlar& Velibeyoglu, 2008( ده شده استنمایش دا ر پیش رونمودا

 

 )Durmaz, Yigitcanlar& Velibeyoglu, 2008(محور . چارچوب تحلیل صنعت سینماي خلاقیت2-8نمودار 
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 یتهاي خلاقاستراتژي

شناسی و برتـري ذهنـی از جملـه عناصـر سـاختاري لازم      صنایع خلاق، طبقه خلاق، فرهنگ و حس زیبایی

است و کار خلاق  تشکیل یک شهر خلاق است. به طور مطلوب، اقتصاد شهرهاي خلاق براساس صنایع خلاق

بندي یا افـزودن  صورتشود. پذیر ایجاد میگران خطرریزان، محققان، روشنفکران و توسعهبا افراد خلاق، برنامه

 &Durmaz, Yigitcanlar(ضـرورت دارد ،و ارتقاي صـنایع خـلاق بـه عنـوان منبـع خلاقیـت رو بـه گسترش       

Velibeyoglu, 2008(  بـا کیفیـت مکـانی بـراي تحقـق      .شهرهاي خلاق به لحاظ فیزیکی، اجتماعی و اقتصـادي

اتکینسـون و ایسـتوپ شـرایط اصـلی تشـکیل      شوند و سعی در جذب افراد خـلاق دارنـد.   خلاقیت منطبق می

 ند:دانشهرهاي خلاق را به طور خلاصه مبتنی بر لزوم موارد زیر می

 کیفیت بالاي زندگی (از جمله کیفیت مکانی) •

 جمعیت داراي تحصیلات عالی و تنوع قومی (طبقه خلاق) •

 ذخیره بالاي سرمایه (اقتصادي، انسانی و فرهنگی) براي جذب و حفظ صنایع خلاق •

 و دفرمنحصربهکند. فرد بودن است که نقش مهمی در خلاق بودن ایفا میمنحصربه ،عامل مهم دیگر خلاقیت

توانـد ایجادشـدنی و   و مـی دهد تحت شعاع قرار می هاي مشخصه شهرها راگاه خاص و تک بودن تمام ویژگی

ي مانند میراث، فضـاها هایی از شهر تحمیلی باشد و یا ذاتی و طبیعی. در صورت طبیعی بودن، مبتنی بر ظرفیت

در درون فـرد بـودن   شهري، ساختارشناسی شهري و ساختار فرهنگی اجتماعی است. بر اساس ایـن، منحصـربه  

اریخی و رو بـه عقـب. در   ت، فرایندهاي آهسته و طبیعی مبتنی بر نگاه تواند کسب شودساختارهایی است که می

وآورانـه و  ني چون رسانه و نیروهـاي بـازار، طراحـی    زادصورت ایجاد شدنی بودن، مرتبط با ساختارهاي برون

تواند بـا اندیشـه ایجـاد و خلـق شـود و یـا بـا        فرد بودن مینحصربههاي بازاریابی شهري است. بنابراین مطرح

 .)Durmaz, Yigitcanlar& Velibeyoglu, 2008(محور ایجاد شودهاي رو به جلو و فرصتاستراتژي

دستیابی به منحصربه فرد بودن و کیفیت رقابتی در عصر دانش بـراي شـهرها بسـیار اهمیـت دارد و ایـن از      

میسـر   2و مبتنی بر استعداد (نـاملموس)  1مبتنی بر مکان (ملموس)هاي کارگیري استراتژيطریق توسعه موفق و به

هـاي مبتنـی بـر    شوند. استراتژيمیابزار سیاست شهري براي ایجاد شهر خلاق محسوب ها است. این استراتژي

                                                                                                                                        
1. place-based (tangible) 
2. talent-based (intangible) 
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هـاي  ضـروري اسـت. اسـتراتژي   زنـد و بـراي نظـام داخلـی شـهري      مکان خلاقیت و مکان را به هم پیوند می

هـاي آموزشـی، مراکـز مهـارتی و     هاي شهري از طریـق برنامـه  استعدادمحور با هدف تکوین خلاقیت در مکان

، هـاي مبتنـی بـر اسـتعداد و مکـان موضـوع مهـم دیگـر        است. در کنار به کارگیري اسـتراتژي یادگیري تجربی 

بنیـان،  هنرها، نوآوري، اقتصاد دانـش  :هاي موفق عبارتند ازاست. برخی حاملها کارگیري موفق این استراتژيبه

هاي حمایـت از زیسـت   مدیریت رشد، حفظ تنوع اجتماع و تمرکز بر استراتژي هايبرندسازي مکان، استراتژي

 ,Durmaz(گذاري برندسازي مکانی مورد توجـه قـرار دارد  د اقتصادي. در این طیف سیاستشهري در کنار رش

Yigitcanlar& Velibeyoglu, 2008(. 
رندسازي مکان  1ب

سـتند  شهرهاي خلاق محل جذب مهاجران مستعد و مولدان ثروت هستند. لاندري و فلوریدا بر این ادعـا ه 

د، ادها باشنهر جا استعدکه شهرها باید در جذب و حفظ سرمایه و استعداد با یکدیگر در رقابت باشند. چنانکه 

هاي برندسازي مکـانی توجـه   راتژينوآوري، خلاقیت و رشد اقتصادي در پی آن خواهد بود. در این ارتباط است

هاي طبقه خلاق دارد. جنسن از برندسازي مکانی به عنـوان اسـتراژي   فراهم ساختن نیازها و خواستهخاصی به 

واستعدادها و  هیاري در رقابت براي جذب سرمایکند که مزیت بسشده جهانی براي توسعه شهري یاد میشناخته

یـک شـهر    در این فرایند نیازمند ایجاد تصویر هستیم. تصویر مثبـت از کسب حیات اقتصادي و اجتماعی دارد. 

 تواند:برندسازي قوي میشود. سبب ایجاد جایگاه مناسب براي آن می

 سبب تغییر در تصور از یک شهر گردد •

 ایجاد کند انداز مشترکی را براي آینده اجتماعچشم •

 تصور منسجمی از یک مکان ایجاد کند •

 اي و جهانی آن را ارتقا دهدی، منطقهجایگاه و آگاهی محل •

 ن دهدهاي نامطلوب مرتبط با آن مکان پایابه کلیشه •

انداز بلندمـدت اسـت.   هاي توسعه براي دستیابی به اهداف و چشمبرندسازي یک فرایند و روند از استرانژي

غرافیاي شهري و تـاریخ  شهرهایی مانند بارسلونا، استانبول، رم و ونیز هویت شهري خود را بر اساس میراث، ج

                                                                                                                                        

1 Place Branding 
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هـاي  هایی هستند کـه ویژگـی  وگاس نمونهاند. در مقابل شهرهایی همچون دوحه، دوبی و لاسخود کسب کرده

اند. براي مثـال  کسب کردههاي برندسازي خود را از طریق طراحی نوآوري شهري، بازسازي و استراتژيهویتی 

آغاز  1990شود که ساخت آن در دهه صحرا شناخته می دوبی امروز به عنوان یک شهر فوق مدرن در میان یک

بـه  ها، استودیوهاي سـینمایی و .. آن  با پاركدوبی را  ،هاي شهري، طراحی شهري و بازاریابیشده است. برنامه

 .)Durmaz, Yigitcanlar& Velibeyoglu, 2008(تبدیل کرده استشهر مشهوري 
 1کیفیت مکان

هاي مبتنی بر مکان خلاقیت و عامل مهم جذب طبقـه خـلاق محسـوب    استراتژيکیفیت مکان یکی دیگر از 

تضمین شـود.  هاي مدیریت مکان کارگیري اصول طراحی شهري و استراتژيبا به دتوانشود. کیفیت مکان میمی

» مـردم «و » توسـعه «، »ریـزي برنامـه «کارگیري کیفیت مکـان را  پرفکت و پاور سه حوزه اصلی براي تحقق و به

ریزي و طراحـی شـهري بـر عوامـل قـدرت انسـانی و نیروهـاي        اجراي سیاست برنامهبرشمرده شده است که 

مهیا ساختن نیازهاي روحی، فکري هاي اقتصادي و هم کید دارد. افزایش کیفیت مکان هم در فعالیتأاقتصادي ت

د. شـو ت شهري نیز مهم تلقـی مـی  براي رفابثیر دارد. علاوه براین کیفیت مکان أو فرهنگی و رفاه روانی مردم ت

یک مکان با  با محیط خلاق هدایت گردد.توسعه سرمایه خلاق به افراد خلاق وابسته است و خلاقیت آنها باید 

از آن دریافـت   ، نشاط و آرامـش پذیرندگیو  سازگاريیکتا، سرزنده و اصیل باشد و هویت، تنوع، کیفیت باید 

فیت مکانی نقش مهمی در تضمین رفـاه فیزیکـی، اجتمـاعی و روانـی     شود.هویت به عنوان یک ویژگی براي کی

 ,Durmaz(هویت شهري به تصور از شهر مرتبط است که اهمیت مادي و نمادین داردکند. مردم شهرها ایفا می

Yigitcanlar& Velibeyoglu, 2008(. 
 

                                                                                                                                        

1. Place Quality 





 فصل سوم:
 شناسی روش
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 مقدمه

کارگرفته در این پـژوهش بـراي پاسـخگویی بـه سـؤالات فرعـی و در نهایـت        بهدر این فصل روش تحقیق 

ده رسیدن به هدف اصلی که همان الزامات شهر خلاق سینمایی در کشور است، به تفکیک هر پرسـش بیـان ش ـ  

 است.

 روش تحقیق

کمـی و  ( و از نظـر داده آمیختـه   کاربردي ،از نظر هدفبه طور کلی روش به کارگرفته شده در این پژوهش 

ق ات شهر خلادر واقع این پژوهش در پی شناسایی و ارائه الزام توصیفی است. نحوه اجرا نیزو به لحاظ  کیفی)

هاي مـورد اسـتفاده اشـاره شـده اسـت و      ابتدا در جدول زیر به طور  خلاصه به روش سینمایی در ایران است.

 شود.پرداخته میاین پژوهش  هايبه تفکیک پرسشها سپس به طور مفصل به هریک از این روش

 شده متناسب با اهداف و سؤالات پژوهشکارگرفتههاي بهروش. 3-1جدول
 ابزار روش اهداف ویژه

 اي و مصاحبهکتابخانه و نظرخواهی از نخبگان 1اسنادي هاي شهر خلاق سینماییها و شاخصشناسایی مؤلفه

 ايکتابخانه 2تحلیل محتوا الادستی هاي موجود در اسناد بشناسایی ظرفیت

 ايکتابخانه اسنادي هاي فرهنگیدرکشورهاي داراي شهر خلاق سینماییشناسایی سیاست

                                                                                                                                        
1. documentary  
2. content analysis  
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 2مدل سیستمی 1تحلیل شکاف ایجاد شهر خلاق سینمایی  و راهکارهاي  شناسایی الزامات

 هاي  شهر خلاق سینماییها و شاخصمؤلفه
ه شـده اسـت. در   اسـتفاد  نخبگـان نظران و صاحب نظرخواهی ازو  اسناديدر پرسش اول از روش روش: -

ق یونسکو عضویت دارند، می شهرهاي خلاق سینمایی که در شبکه خلااي و اسنادي تماواقع به شکل کتابخانه

از  علاوه بر این بـا چنـد تـن    ها و اهداف آنان استخراج شده است.ها، برنامهیاستس مطالعه قرار گرفته و مورد

هـاي شـهر خـلاق    هـا و شـاخص  مسئولان فعلی و سابق وزارت فرهنگ و ارشاد اسـلامی در خصـوص مؤلفـه   

بـه عنـوان    و نیز نظارت نخبگـان  ن شهرهاهاي مشترك تمامی ایسیاست بنديجمعسینمایی مصاحبه انجام شد. 

شده از سوي اتحادیـه اروپـا   هاي ارائهمبناي شاخصاند و بر هاي شهر خلاق سینماییدر نظر گرفته شدهشاخص

نظران این حوزه قرار گرفت و در در اختیار صاحب سپسها بندي شدند. این شاخصبندي و طبقه) دسته2019(

 .یران ارائه شدنداهاي نهایی شهر خلاق سینمایی در نهایت شاخص

تـا   خلاق یونسکو هستند که تعـداد آنهـا  جامعه آماري تمامی شهرهاي خلاق سینمایی عضو شبکه شهرهاي 

فته شـده  صنایع خلاق نیز بهره گرنظران حوزه ز نظر صاحبباشد. علاوه براین اشهر می 18زمان انجام پژوهش 

 برفی از میان مسئولان سابق وزارت فرهنگبه صورت گلوله (چهار نفر) افراد مورد مصاحبه در این بخش است.

 شدند.وزراي سابق و معاونان هنري و سینمایی می و شامل و ارشاد انتخاب شدند

 اسناد بالادستی بررسی
سـت کـه   ادلیل استفاده از این روش این  در این پرسش از روش تحلیل محتوابهره برده شده است.روش: -

 رسد. ها مناسب به نظر میاین روش براي بررسی منابعی همچون قوانین، اسناد و اساسنامه

ششم توسعه،  قانون برنامهجامعه آماري شامل اسناد بالادستی (قانون اساسی، حجم نمونه:جامعه آماري و  -

حجم نمونه شامل  باشد.هاي کلی نظام و اصول سیاست فرهنگی کشور) میساله، سیاستانداز بیستسند چشم

و بـا روش  ها در قالب اسناد بالادستی است کـه در حـوزه فرهنـگ و اقتصـاد فرهنـگ و سـینما       تمامی سیاست

 گیري هدفمند انتخاب شده است. نمونه

                                                                                                                                        
1. gap analysis  
2.systemic 
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گرفته در بازه زمانی دو ماه پس از انجام بـراي نخسـتین   روایی و پایایی روش انجامبراي روایی و پایایی: -

 بار، انجام گرفت. در انجام روش در بار دوم، بخش عمده نتایج با نخستین بار مطابقت داشت.

هـا چنـدین بـار مـورد مطالعـه قـرار       نقطه شروع بر اساس سؤال و هدف پژوهش است. دادهمراحل اجرا: -

 ین فراینـد اگرفت تا درك کلی از متن ایجاد شد. سپس متون کلمه به کلمه خوانده شد تا کدها استخراج شوند. 

هـا یـا   تفـاوت گذاري آنهـا تـداوم یافـت. پـس از آن، کـدها بـر اسـاس        به طور پیوسته از استخراج کدها تا نام

ها بر اساس اشتراك تحت یک بندي شده است. بعد از کدگذاري تمام دادههایشان به داخل طبقات دستهشباهت

هـاي  شاخص، برگرفته از شهر خلاقهاي ها بر اساس شاخصمقوله (یا طبقه) واحد در نظر گرفته شدند. مقوله

ر فصـل دوم بـه آن اشـاره شـد، انتخـاب      کـه د  )2019شده از سوي اتحادیه اروپا (ارزیابی شهرهاي خلاق ارائه

 روز بودن و جامعیت آن بوده است.ها بهدلیل انتخاب این شاخص اند.شده

 هاي فرهنگی در کشورهاي داراي شهر خلاق سینماییسیاست

تحلیل آن دسته  روش اسنادي به معناياي است.مورد استفاده در این پرسش، روش اسنادي و کتابخانه شرو

گیـرد.روش اسـنادي   هایی را که قصد مطالعه آنها را داریم، در بر مـی اسنادي است که اطلاعات درباره پدیده از

هاي اسنادي به کشف، استخراج، مند و منظم از دادهکند با استفاده نظامروشی کیفی است که پژوهشگر تلاش می

: 1394مـنش،  ماید (صادقی فسـایی و عرفـان  موضوع پژوهش خود اقدام ن بندي و ارزیابی مطالب مرتبط باطبقه

هـاي معتبـر   در سـایت وجـو  وط به کشورهاي مختلـف بـا جسـت   ها و اطلاعات مربدر واقع تمام سیاست). 69

مورد هر شهر  هاي به کارگرفته دربرداري شد و در نهایت سیاستها یافته و یادداشتها و کتاباینترنتی و مقاله

 مشخص و ارائه گردید. یک شهر خلاق سینمایی هستند) (برخی کشورها داراي بیش از 

 در ایران و ارائه راهکارالزامات ایجاد شهر خلاق سینمایی 

 ـشناسایی الزامات و به تبع آن، ارائه راهکار براي ایجاد شـهر خـلاق سـینمایی در ایـران،     براي  ا توجـه بـه   ب

 و مـدل سیسـتمی   شـکاف  روش تحلیـل شـهرهاي ایـران، از    هاي به دست آمده و وضعیت موجود درشاخص

ار تحلیل شکاف روشی است که فاصله میان وضعیت موجود و مطلوب را مورد بررسـی قـر   استفاده شده است.

دهد که تا وضعیت مطلوب چه میزان فاصله وجود دارد. بنابراین بر مبناي فاصله موجود میان دهد و نشان میمی

 کارهایی ارائه شده است.راهر اساس مدل سیستمی و ب ها و وضعیت کنونی شهرهاي ایرانشاخص
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 فصل چهارم:
 گیريبحث و نتیجه ،هایافته
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 مقدمه

شـهرهاي   شهرهاي خلاق امروز به لحاظ فرهنگی، اجتماعی و اقتصادي بسیار داراي اهمیت هستند. در ایران

اما هنوز در  ،اندر یونسکو رسیدهو صنایع دستی تا کنون به ثبت جهانی دهاي خوراك و موسیقی خلاق در زمینه

البته لازم بـه ذکـر اسـت کـه شـبکه شـهرهاي        م اقدامی نشده است.هاي خلاق، از جمله سینما و فیلسایر زمینه

هر اندازي شده هنوز شاز سوي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی راه 1398خلاق فرهنگ و هنر ایران که در سال 

هـاي پـژوهش بـه    با توجـه بـه یافتـه   در این فصل سعی شده است  خلاقی را به عنوان عضو اعلام نکرده است.

 .گیري ارائه گرددتفکیک سؤالات، بحث و نتیجه

 هاي شهرهاي خلاق سینماییها و شاخصمؤلفه

هاي شهر خلاق سینمایی بر اساس تجربه شهرهاي خلاق سینمایی دنیا و نیز نظر نخبگان ها و شاخصمؤلفه

 در جدول پیش رو ارائه و سپس درباره هر کدام توضیحاتی آورده شده است.نظران و صاحب

  



 ۸۷ الزامات شهر خلاق سینمایی

 هاي شهر خلاق سینمایی در ایرانشاخص. 4-1جدول 

 سرزندگی فرهنگیتحرك/  توانمندي محیط اقتصاد خلاق

 . درآمد و رفاه:1

 استانداردهاي زندگی و رفاه اقتصادي

 هاي فرهنگی و خلاقدرآمد و گردش مالی سینما و بخش

 هاي نوینها و مشاغل مبتنی بر خلاقیت و فناورياپاستارت

 صادرات آثار و کالاهاي فرهنگی و خلاق  

 سینمایی و تسهیل توزیع آثار خلاق و فرهنگی

ي فناوري ارتباطات و اطلاعات و نیز اینترنت برا بسترهاي

 هاي نوینتوسعه توزیع به شیوه

 مشاغل پایدار بر بستر صنایع خلاق و سینمایی

 ویژه صنعت سینماحمایت از کارآفرینی در صنایع خلاق به

 . سیاست شهري:1

 وکارهاي تجاري در شهر (کارآفرینی شهري)توسعه کسب

 سینمایی  هايتمرکز مؤسسات و بنگاه

 برگزاري رویدادهاي ورزشی و فرهنگی

هاي فرهنگی و سینمایی متناسب با دورنماي توسعه زیرساخت

 جمعیت شهر در آینده

 هاي تاریخی و فرهنگیها و سرمایهحفظ و حراست از مکان

 هاي فرهنگی جشنوارهها و برنامه برگزاري 

 . دسترسی و امکانات و تجهیزات:1

 هاي مورد نیاز و...)سازي (فناوريفیلمصنایع مرتبط با 

 دسترسی تمامی شهروندان از امکانات سینمایی وفرهنگی

 روز و پارك فناوري فیلم و سینماهاي نمایش مجهز و بهسالن

هاي با امکانات سازي، استودیوها و لکیشنایجاد مراکز فیلم

 هاي سینمایی)متنوع (شهرك

می ی در دسترس (ثبت تماایجاد پایگاه داده و آرشیو سینمای

 ها، استودیوها و ...)امکانات تولید از جمله لکیشن

 ناوري دیجیتالهاي اینترنت و فزیرساخت

 ها و...ها، گالريسرانه قابل قبول موزه

 :. گردشگري خلاق2

 گردشگري خلاق 

 هاي گردشگريحفظ و توسعه جاذبه

 هاي مستند و داستانی معرفآرشیو و دسترسی به فیلم

 فرهنگ و میراث فرهنگی ایرانی

 ی براي گردشگرانها و مراکز اقامتهتل

 :. استعداد و زمینه تاریخی و طبیعی و...2

 سابقه تاریخی سینما و فیلم

 شورها وهوایی و دریایی با سایر ک اي،جاده ارتباطات ریلی،

 شهرهاي داخلی

 تنوع فرهنگی (مهاجرپذیري)

 تنوع طبیعی (اقلیمی)

 :سینمایی. جشنواره 2

 المللیهاي ملی و بینبرگزاري جشنواره

 المللیمیزبانی رویدادهاي سینمایی و فرهنگی بین

 آموزي و آماتورهاي دانشجشنواره

 هاي خارجی مشارکت و شرکت در جشنواره

 . طبقه خلاق3

اي (افراد شاخص و برند حرفه و متخصص انسانی حضورنیروي

 ...)در زمینه کاگردانی، نویسندگی و 

 منتقدان، سازي،فیلم استعدادهاي و حضورسینماگران

 .. و نویسندگان

 با مرتبط و سینما هايرشته در هادانشگاه آموختگاندانش

 سینما

 . مشارکت دولتی3

 حمایت مالی دولت از هنرمندان، مؤسسات و ...

 عدم وابستگی کامل مالی سینما به دولت

 همکاري و مشارکت دولت و شهرداري

 واگذاري نظارت به اصناف 

 )سازيعدم سفارشی(سازان نوآور آزادي فیلم

 . مشارکت مردمی:3

 گذار مشارکت مردم و بخش خصوصی به عنوان سرمایه

ها و جلسات نقد آثار سینمایی در سطح برگزاري نشست

 نظرانعمومی و مردمی با حضور صاحب

 تبلیغات جذاب و تأثیرگذار سینمایی

 الملل:بین هاي. سیاست4

 سازان خارجی تعامل با فیلم

 هاي سینمایی ارائه اطلاعات درباره لکیشن

 المللی دنیاهاي بینهمکاري با جشنواره

 سازان بزرگ سایر کشورها دعوت از هنرمندان و فیلم

 هاي سینمایی مشتركها و کنفرانسها، نشستبرگزاري کارگاه

ه لمللی (مربوط باپیگیري امور تخصصی سینما در سطح بین

 رایت)اکران و کپی

 :. تولید و اکران4

 هاي خارجی و روز دنیااکران فیلم

 هاي داخلیاکران ویژه فیلم

 افزایش تولید فیلم و آثار سینمایی

 ایجاد زمینه براي تولید آثار خلاق سینمایی

ها و تولید آثار کوتاه اولیسازان آماتور و فیلمحمایت از فیلم

 سینمایی

 . آموزش و پژوهش:5

آموزش سواد سینمایی و دروس سینمایی و مرتبط با سینما 

 در مدرسه

 ها هاي سینمایی و مرتبط با سینما در دانشگاهتوسعه رشته

 هاي هنريتوسعه و تقویت مؤسسات آموزشگاهی و آکادمی

 حمایت از پژوهش  و توسعه مراکز تحقیق و توسعه
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 اقتصاد خلاق

ه زندگی است، به این معنا ک ـ اولین زیرشاخص درآمد و رفاه، افزایش سطح و استانداردهايدرآمد و رفاه:  -

اي گـی و تماش ـ شهروندان داراي حد قابل قبول و مطلوبی از رفاه اقتصادي باشند که بتوانند براي کالاهاي فرهن

ی در هاي فرهنگو توان مالی افراد، سهم کالافیلم و رفتن به سینما هزینه نمایند. چراکه با کاهش سطح اقتصادي 

) درآمد افراد و 1394زاده، شده (ضامنی و ابراهیمهاي انجامیابد. چراکه بر اساس پژوهشسبد خانوار کاهش می

مـالی   مد و گردشبه تبع آن بهاي بلیت سینما در ترغیب افراد به رفتن به سینما تأثیرگذار است. پس از این، درآ

ها اپهاي فرهنگی در شهر خلاق سینمایی حائز اهمیت است و به این منظور وجود استارتر بخشسینما و سای

ار، گردند. صادرات، اشتغال پایدو مشاغل مبتنی بر خلاقیت و فناوري نوین از اهمیت قابل توجهی برخوردار می

هاي شـهر خـلاق سـینمایی    اخصها و شکارآفرینی و ایجاد بسترهاي فناوري اطلاعات و ارتباطات نیز از لازمه

 است.

هـاي گردشـگري،   هاي اقتصاد خلاق است، بنابراین حفـظ و توسـعه جاذبـه   گردشگري خلاق از ضرورت -

ز اهمیـت  اوجود آرشیو و موزه به ویژه در حوزه سینما و آثار سینمایی و مستند از فرهنـگ و میـراث فرهنگـی    

هـا و مراکـز اقـامتی اسـتاندارد ضـرورت      ، همچون هتلهاي گردشگريبرخوردار است. از این منظر زیرساخت

 یابد.می

هاي شـهر خـلاق اسـت، بنـابراین حضـور طبقـه خـلاق کـه شـامل نویسـندگان،           طبقه خلاق از شاخص -

شود در شهر خلاق از اهمیـت برخـوردار   اي، منتقدان، هنرمندان و ... میکارگردانان و سینماگران خلاق و حرفه

هاي ذیل طبقـه  هاي سینمایی و مرتبط با سینما نیز از دیگر شاخصآموختگان رشتهد دانشگردد. افزایش تعدامی

 خلاق است.

 توانمندي محیط

وکارهـاي تجـاري   گذاري شهري یک شـهر خـلاق سـینمایی، توسـعه کسـب     سیاست شهري:  در سیاست -

ادهاي فرهنگـی و سـینمایی،   ها و مؤسسات سینمایی و فرهنگی، برگزاري روید(کارآفرینی شهري)، تمرکز بنگاه

هـاي  نگري شهري، حفظ و حراست از سـرمایه هاي سینمایی متناسب با رشد جمعیت و آیندهتوسعه زیرساخت
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هاي فرهنگی در تمامی نقاط شهر باید مد نظر قـرار گیـرد. چراکـه در شـهر خـلاق      تاریخی و فرهنگی و برنامه

 رهنگی از ضروریات است.ها و آثار و کالاهاي فسینمایی دسترسی به برنامه

یـابی گـردد کـه داراي    ستعداد، زمینه تاریخی و طبییعی...: شهر خلاق سینمایی الزاماً باید در محلی مکـان ا -

اي، هاي جادهدار باشد. وجود زیرساختسابقه قابل قبول فرهنگی و هنري و سینمایی باشد و سینما در آن ریشه

یی، شـهري  شهرها و کشورها داراي اهمیت است، چراکه شهر خلاق سینماریلی و ارتباطات هوایی و .. با سایر 

 و اقلیمـی  مهاجرپذیر و گردشگرپذیر است (تنوع فرهنگی). در همین راستا چنین شهري باید داراي تنوع طبیعی

مایی باشد تا بتواند گردشگران را جذب نماید و در عین حال محـل مناسـبی بـراي سـاخت و تولیـد آثـار سـین       

 ران داخلی و خارجی محسوب گردد.سینماگ

گـذاري  شارکت دولتی: دولت در شهر خلاق سینمایی نقش حمایتگر و نـاظر دارد و حمایـت و سـرمایه   م -

 هاي سفارشیدولتی از اهمیت بسیاري برخوردار است. اما این به معناي وابستگی سینما به دولت و ساخت فیلم

هـا و  ه معنـاي همگرایـی میـان نهادهـاي دولتـی و وزارتخانـه      براي دولت نیست. بلکه در چنین شهري دولت ب

هاي فرهنگی اسـت و  سینما و سایر بخشکننده بر ساز، حمایتگر و نظارتهاي مرتبط، زمینهشهرداري و سازمان

 در عین حال در تولید و چگونگی تولید و محتوا دخالت مستقیم ندارد.

انه اطلاعـاتی  ا هنرمندان و سـینماگران خـارجی، وجـود سـام    سازان داخلی بالملل: تعامل فیلمسیاست بین -

هاي سینمایی ایران براي در دسترس قرار گـرفتن بـراي سـینماگران سـایر کشـورها،      ها و لکیشندرباره ظرفیت

المللـی  المللی سایر کشورها، عضویت در نهادهاي مرتبط بـین ها و رویدادهاي بینتعامل و همکاري با جشنواره

المللی در یک شـهر  هاي سیاست بینرایت و ...) از مؤلفهحق دفاع از آثار فرهنگی و سینمایی (کپیبراي داشتن 

 خلاق سینمایی است.

موزش و پژوهش: افزایش سواد سینمایی و فرهنگی افراد و شـهروندان در شـهر خـلاق سـینمایی داراي     آ -

گـردد. در ایـن راسـتا    اهمیت است، چراکه در این صورت است که سینما و اقتصاد سینما از رونق برخوردار می

 یابد. همیت میهشی و ایجاد مراکز مرتبط ضرورت و اهاي آموزشی و پژوتوسعه و تقویت زیرساخت
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 تحرك یا سرزندگی فرهنگی
سترسی و امکانات و تجهیزات: لازمه سرزندگی فرهنگی در شهر و ایجاد شـهر خـلاق سـینمایی وجـود     د -

هـاي داده و آرشـیو،   هاي نمایش، استودیوها و ..) است. ایجاد پایگـاه هاي فرهنگی و سینمایی (سالنزیرساخت

هـاي نـوین و ... از   هـاي دیجیتـالی و فنـاوري   هـا و ...، توسـعه زیرسـاخت   گـالري هـا،  سرانه قابل قبـول مـوزه  

 هاي شهر خلاق سینمایی است.ضرورت

المللی از شروط اصلی شهر خلاق سینمایی است. در هاي ملی و بینشنواره سینمایی: برگزاري جشنوارهج -

ه جنبـه  ایی باشـد. در ایـن راسـتا توسـع    واقع شهر خلاق سینمایی باید میزبـان و برگزارکننـده جشـنواره سـینم    

اي و ها در سطوح آماتور و حرفـه هاي خارجی و توسعه جشنوارهالمللی جشنواره ها، مشارکت در جشنوارهبین

شود که در عین حـال سـبب توسـعه و رونـق     هاي مد نظر براي شهر خلاق سینمایی محسوب می... از شاخص

 گردشگري فرهنگی نیز خواهد شد.

گـذار از اهمیـت برخـوردار    نقش مردم و مؤسسات مردمی و غیردولتی به عنوان سرمایه ت مردمی:مشارک -

هـاي سـینمایی و   هـا و کنفـرانس  هاي مردمی نیازمند ترغیب آنها با برگزاري نشستاست. براي جلب مشارکت

 فرهنگی و هنري و تبلیغات جذاب و اثرگذار هستیم.

د. کران آثار سینمایی گوناگون داخلی و خارجی باشاباید محل تولید و تولید و اکران: شهر خلاق سینمایی  -

نعت بسـیار  صها و آثار سینمایی روز دنیا در کنار اکران ویژه آثار داخلی  به رونق این بنابراین اکران تمامی فیلم

نیز از الزامات هاي سینمایی داخلی و آثار مشترك با سایر کشورها کند. حمایت از تولید و ساخت فیلمکمک می

 این امر است.
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 هاي اسناد بالادستی براي ایجاد شهر خلاق سینماییظرفیت

هاي کلی نظام در دوره انداز، سیاستنتیجه تحلیل محتواي اسناد بالادستی که شامل قانون اساسی، سند چشم

سیاسی اسـت   واقتصادي اصول سیاست فرهنگی کشور و نیز برنامه ششم توسعه اجتماعی، فرهنگی انداز، چشم

 شده عبارت است از:. تحلیل محتواي اسناد بالادستی موجود به صورت تفکیکه شده استرددر ادامه آو

ك فرهنگـی، توانمنـدي محیطـی و    در سند برنامه ششم توسعه از سه مقوله تحرسند برنامه ششم توسعه: -

تـوان بـه   ه میبه این معنا که در ذیل این مقولاقتصاد خلاق، بیش از همه بر توانمندي محیطی تأکید شده است. 

. 2. بازنگري و تسهیل در فرایند اعطاي مجوز بـه محصـولات و آثـار فرهنگـی،     1ها توجه داشت: این زیرمقوله

. تأمین بودجـه بـراي پـژوهش و حفـظ و     3هاي فرهنگی و هنري، المللی در عرصهبسترسازي براي حضور بین

هـاي فرسـوده و   . بهسـازي بافـت  5تندسازي و حفاظت از میراث و آثار فرهنگی، . مس4نگهداري آثار فرهنگی، 

. توجـه بـه گردشـگري طبیعـی و جنگـل. در مقولـه       7هاي گردشگري و . تسهیلات براي زیرساخت6تاریخی، 

رمنـدان و  اقتصاد خلاق نیز که کمترین سهم را در این برنامه به خود اختصاص داده است، بـه امنیـت شـغلی هن   

 ذاري برخی امور به بخش خصوصی و غیردولتی و اصناف اشاره شده است.واگ

انداز بیست ساله نیـز توانمنـدي محیطـی در صـدر قـرار دارد و پـس از آن       در سند چشمانداز:سند چشم -

ست: اهاي توانمندي محیطی در این سند بالادستی به قرار زیر اقتصاد خلاق قرار گرفته است. موارد و زیرمقوله

افـزاري،  نبش نرم. ارتقاي علمی و ج3. تکیه بر منابع و سرمایه انسانی و اجتماعی، 2ارتقاي دانش و فناوري، . 1

یـز بـه   ن. ارتباط سازنده و مؤثر با سایر کشورها. در مقوله اقتصاد خـلاق  5المللی و . تأثیرگذاري در عرصه بین4

ح نطقه تصریادي و کسب جایگاه اول اقتصادي  در مایجاد اشتغال کامل، افزایش درآمد سرانه، رشد مستمر اقتص

 شده است.

ز همه پرداختـه شـده و   ادر قانون اساسی جمهوري اسلامی ایران به توانمندي محیطی بیش قانون اساسی: -

ي دانـش  اقتصاد خلاق مغفول باقی مانده است. در این سند بالادستی ذیل مقولـه توانمنـدي محیطـی بـه ارتقـا     

 مین آزادير رسانه و فناوري، تسهیل و تعمیم آموزش همگانی، تقویت ابتکار و پـژوهش و تـأ  عمومی با تأکید ب

 ست.اجتماعی تصریح شده و تحرك فرهنگی هم در زیرمقوله مشارکت مردمی در امور مد نظر قرار گرفته ا
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و ی فرهنگی بیشـتر از د در اصول سیاست فرهنگی کشور مقوله تحرك و سرزندگاصول سیاست فرهنگی: -

د. قـرار دار  مقوله دیگر مد نظر قرار گرفته است و پس از آن مقوله توانمندي محیطی و در نهایت اقتصاد خـلاق 

هاي تحرك محیطی در این سند سیاستی بسیار مهم عبارت اسـت از: مشـارکت عامـه مـردم در امـور،      زیرمقوله

 بازشناسی مواریـث و  ی مردمی، احیا وهاي فرهنگپاسخگویی به نیازهاي فرهنگی جامعه، آزادي و تنوع فعالیت

هـاي فرهنگـی، تقویـت تفکـر و نقـدي و      ها و سرمایهسنن تاریخی و فرهنگی و هنري و ادبی، شناخت ظرفیت

 وانتخاب، تقویت و احیاي هنر اصیل و سازنده، گسـترش زمینـه مشـارکت مـردم در امـور فرهنگـی و هنـري        

ي هاي فرهنگی و هنرلیغات فرهنگی، حمایت از مراکز و فعالیتاجتماعی، گسترش روحیه نقد و انتقادپذیري، تب

راکـز و  مو افزایش امکانات فرهنگی متناسب با رشد جمعیت،  تقویت صنایع مولد فرهنگی، بازسازي و تجهیـز  

هاي فرهنگی و هنري و ایجاد و تقویت اصناف فرهنگی و هنري، تقویت و امکانات فرهنگی، برگزاري جشنواره

 گري. بایـد ز اسناد و حفظ و نگهداري، ارتباط با سایر هنرمندان در کشورهاي مختلف، توسعه گردشتجهیز مراک

ملـه  توجه داشت که در این سند بالادستی بیشترین تأکیـد و توجـه بـه توسـعه مراکـز فرهنگـی و هنـري از ج       

 ها و ... شده است.ها، موزههاي سینما، کتابخانهسالن

انـداز کـه ابلاغـی از سـوي مقـام معظـم       هاي کلی نظام در دوره چشماستدر سیهاي کلی نظام:سیاست -

نـدي  رهبري است، برخلاف اسناد قبلی تأکید بیشتري بر مقولـه اقتصـاد خـلاق شـده اسـت و پـس از آن توانم      

هایی بـه  همحیطی و تحرك و سرزندگی فرهنگی مورد توجه قرار گرفته است. در مقوله اقتصاد خلاق به زیرمقول

فـزایش  ا. 2. تضمین حقوق مدنی و انسانی و نهادینه شدن حقوق معنـوي افـراد،   1ار تصریح شده است: این قر

گذار، کارآفرین و کوچـک، تحقـق رشـد    سطح کیفیت زندگی مردم، تغییر نقش و اندازه دولت به سطح سیاست

ی تصاد متک ـي جهانی، اقاقتصادي و ایجاد اشتغال و کاهش نرخ بیکاري، روابط با سایر کشورها و تعامل اقتصاد

 وق مالکیـت بر سرمایه انسانی و فناوري نوین، صادرات غیرنفتی، ایجاد فضاي مناسب اقتصادي و احترام به حق

 ، حمایت از توانمندي بخش خصوصی.هاي نوین رقابتیمادي و معنوي، تکیه بر مزیت

 



 ۹۳ الزامات شهر خلاق سینمایی

 بندي اسناد بالادستی  کدگذاري و مقوله . 4-2جدول

 مقوله زیرمقوله برچسب/ کد مضمون 

قانون برنامه ششم توسعه
 

 توانمندي محیط بازنگري ضوابط و مجوزها تمهید تسهیل مجوز و بازنگري ضوابط محدودکننده تولید تمهیداتقانونیلازممربوطبه تسهیلفرآیندصدورمجوزوبازنگریوکاهشضوابطومقرراتمحدودکنندهتولیدو نشرآثارفرهنگیوهنري

 اقتصاد خلاق امنیت تولید و اجرا امنیت تولید و توزیع هاي فرهنگیوهنریدارایمجوزایجادامنیتلازمبرایتولیدونشرآثارواجرایبرنامه

 44هایکلیاصلهایکلیوقانوناجرایسیاستربط مکلفندبارعایتسیاستهایذيوزارتفرهنگوارشاداسلامی،سازمانصداوسیماوسایردستگاه

نهادراکهتاپایانسالاولاجراي هایمردمقانوناساسیفهرستمجوزهاوتصدیگریفرهنگیوهنریبارعایتموازینشرعیقابل واگذاریبهبخش خصوصیوتعاونیوسازمان

 هایاجرایقانونبرنامهواگذارنمایند.شوددرطولسالقانونبرنامهتعیینمی

 تحرك فرهنگی واگذاري به بخش خصوصی واگذاري مجوز به بخش خصوصی

 توانمندي محیط المللیحضور بین المللیهاي فرهنگی و هنري بینبسترسازي براي حضور در عرصه یوتنظیممناسباتوروابطمیان اشخاص حقیقیوحقوقیمرتبطباامورفرهنگیوهنريهایفرهنگی،هنرالمللیدرعرصهسترسازي برایحضوربینب

 اقتصاد خلاق امنیت شغلی  امنیت شغلی اصحاب فرهنگ صداوسیماورسانهتمهیداتقانونیلازمجهتامنیتشغلیاصحابفرهنگوهنرومطبوعاتو قلم،

 تحرك فرهنگی واگذاري امور به اصناف استقرار نظام صنفی استقرارنظامصنفیبخش فرهنگ

 فرهنگیتحرك  حفاظت از میراث فرهنگی صیانت و حمایت از میراث فرهنگی صیانتازمیراثفرهنگیوحمایتاز صنایعدستیوتشویقوتوسعهگردشگري

ربطآثاردراختیارودرحیطهوظایف هایذيلوغیرمنقولثبت شدهدرفهرستآثارملیوفهرستهایمربوطبهپژوهش،حفاظتومرمتآثارمنقوهزینه

 تخصصیهماندستگاهرادرقالببودجهسنواتیازمحلاعتباراتخودتأمینکنند.
 توانمندي محیطی تأمین بودجه دولتی براي پژوهش تأمین بودجه و هزینه پژوهش و حفاظت آثار

ربطبه هایاجرایی ذيسازمانمیراثفرهنگی،صنایعدستیوگردشگریموظفاستبه منظورحفظ وصیانتازمیراثفرهنگیاقداملازمراباهمکاریوهماهنگیسایردستگاه

احیاي منظورشناسایی،مستندسازي،حفاظتومرمتومعرفیمیراثفرهنگی(اعم ازملموسوناملموس) میراثطبیعی،ایجادشهرهایجهانیصنایعدستیو

 هنرهایسنتیدرحالزوالدرحوزهفرهنگو تمدنایرانیوثبتدرفهرستمیراث جهانیراطبقبودجهسنواتیبه عملآورد.

ها براي همکاري و هماهنگی میراث فرهنگی با سایر دستگاه

 معرفی و مستندسازي فرهنگ

شناسایی و مستندسازي و حفاظت آثار فرهنگی 

 و هنري
 توانمندي محیطی

بنیادمسکنانقلاباسلامیباهمکاریسازمانمیراثفرهنگی،صنایع دستیوگردشگریموظفاستنسبتبهتهیهو اجرایطرحبهسازیواحیایحداقل 

اي،تاپایاناجرایقانونبرنامهدربودجهسنواتی هایسرمایهسیصدروستایدارایبافتباارزشتاریخیوفرهنگیوروستاهایهدفگردشگریرااز محلاعتباراتتملکدارایی

 برداریقرارگیرد.درچارچوبمفاداینمادهحفظ،نگهداریوموردبهرهاقدامنمایدتا

 توانمندي محیطی حفاظت از میراث فرهنگی و تاریخی هاي داراي ارزش تاریخی و فرهنگیبهسازي بافت

 تحرك فرهنگی حمایت از گردشگري یارانه و تسهیلات به جهانگردي و ایرانگردي وطهمالیاتیوعوارضیبهتأسیساتایرانگردیوجهانگردیدرچارچوبقوانینمربهاي اختصاصیارانهوتسهیلاتمالیدرچارچوببودجهسنواتیومعافیت

قیمت گذاري،واگذاریتسهیلاتارزانخصوصیدرسرمایهدماترفاهیو اقامتی،استفادهازظرفیتبخش هایموردنیازمناطقگردشگریازقبیلراه،خایجادزیرساخت

 وسایراقداماتحمایتیدرقالببودجهسنواتی
 توانمندي محیطی هاي گردشگريایجاد زیرساخت هاي گردشگري و تسهیلات حمایتیایجاد زیرساخت

هایشمالو شمال ساماندهیگردشگریجنگلسازمانمیراثفرهنگی،صنایعدستیوگردشگریباهمکاریسازمانموظف استتاپایانسالاولاجرایقانونبرنامهطرح

 .غربکشوروزاگرس،سواحلشمالیوجنوبیبااولویتسواحلمکرانطبققوانین مربوطهراتهیهوجهتتصویببههیأتوزیرانارائهنماید
 توانمندي محیطی ساماندهی گردشگري طبیعی و سواحل هاساماندهی گردشگري جنگل

سند چشم
انداز 

ت
بیس

ساله
 توانمندي محیطی ارتقاي دانش و فناوري کسب دانش روز و تولید علم و فناوري ه، توانا در تولید علم و فناوريبرخوردار از دانش پیشرفت 

 توانمندي محیطی تکیه بر منابع انسانی  تأکید بر منابع انسانی و سرمایه اجتماعی ي اجتماعی در تولید ملیمتکی بر سهم برتر منابع انسانی و سرمایه

 اقتصاد خلاق ارتقاي جایگاه اقتصادي و علمی کسب جایگاه اول اقتصادي و علمی آسیاي جنوب غربی جایگاه اول اقتصادي، علمی و فناوري در سطح منطقه یافته بهدست



 ۹٤ الزامات شهر خلاق سینمایی

 مقوله زیرمقوله برچسب/ کد مضمون 

 اقتصاد خلاق قتصاديرشد مستمر ا رشد مستمر اقتصادي مبتنی بر علم و تولید افزاري و تولید علم، رشد پرشتاب و مستمر اقتصاديبا تأکید بر جنبش نرم

 اقتصاد خلاق افزایش درآمد سرانه افزایش درآمد سرانه ارتقاي نسبی سطح درآمد سرانه

 اقتصاد خلاق ایجاد اشتغال اشتغال کامل  رسیدن به اشتغال کامل

 توانمندي محیطی المللتأثیرگذاري در عرصه بین سعه و پویایی فکريبخش ومؤثر در توالهام اخلاقی، نواندیشی و پویایی فکري و اجتماعیي کارآمد، جامعه سالاري دینی، توسعهاسلام با تحکیم الگوي مردم بخش، فعال و مؤثر در جهانالهام

 توانمندي محیطی ارتباط مؤثر با سایر کشوها تعامل سازنده با جهان داراي تعامل سازنده و مؤثر با جهان بر اساس اصول عزت، حکمت و مصلحت

قانون اساسی
 

 توانمندي محیطی هاها و رسانهآموزش همگانی با فناوري هاارتقاي دانش عمومی با رسانه دیگر و وسایل گروهی هايو رسانه از مطبوعات صحیح با استفاده ها زمینه در همه عمومی هايآگاهی سطح بالا بردن

 توانمندي محیطی تسهیل آموزش همگانی تعمیم و تسهیل آموزش در تمام سطوح عالی آموزش و تعمیم ، و تسهیلسطوح در تمام همه براي رایگان بدنی و تربیت و پرورش آموزش

 توانمندي محیطی حمایت از خلاقیت و پژوهش تقویت ابتکار و تحقیق و پژوهش محققان و تشویق مراکز تحقیق تأسیس از طریق و اسلامی ، فرهنگی، فنیعلمی هاي زمینه و تتبع و ابتکار در تمام بررسی روح تقویت

 توانمندي محیطی آزادي سیاسی و اجتماعی تأمین آزادي سیاسی و اجتماعی در حدود قانون و اجتماعی سیاسی هايآزادي تأمین

 تحرك فرهنگی مشارکت مردمی مشارکت سیاسی، اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی خویش و فرهنگی ی، اجتماع، اقتصاديسیاسی سرنوشت در تعیین مردم عامه مشارکت

ت فرهنگی کشور
اصول سیاس

 

 توانمندي محیطی تأثیرگذاري در سطح جهانی اشاعه فرهنگ انقلاب به جهان بسط پیام و فرهنگ انقلاب اسلامی در جامعه و جهان

 توانمندي محیطی حمایت از خلاقیت و استعدادهاي برتر تقویت و کمال خلاقیت و استعداد وجودي انسانخائر وجود آدمی در همه شئون و به فعالیت درآمدن استعدادات خداداده و استحصال دفائن عقول و ذبه کمال رسیدن قواي خلاقه و شایسته 

 توانمندي محیطی هاهمسویی و وحدت رویه دستگاه هاهماهنگی دستگاه میهاي مختلف نظام جمهوري اسلاایجاد وحدت رویه و هماهنگی فرهنگی در میان دستگاه

 تحرك فرهنگی پاسخگویی به نیازهاي فرهنگی جامعه توجه به نیازهاي فرهنگی ها و نیازهاي موجودرهنگی جامعه و هدایت تلاشفجهت پاسخگویی به نیازهاي هاي فرهنگی درها و برنامهبسیج امکانات، تلاش

 توانمندي محیطی هاهمسویی و وحدت رویه دستگاه ها همسویی و عدم تضاد برنامه فرهنگی کشورهاي اقتصادي، اجتماعی و غیر فرهنگی اما داراي نتایج فرهنگی، با سیاستها و برنامههمسویی و عدم مغایرت طرح

 توانمندي محیطی رهنگیفریزي و ارزیابی برنامه ریزي و ارزیابیتقویت برنامهتسهیل و  ریزي، نظارت و ارزیابی فرهنگیتسهیل و تقویت امور برنامه

 تحرك فرهنگی هاي فرهنگیتنوع فعالیت آزادي و تنوع فعالیت فرهنگی هاي فرهنگی مردمیحمایت از تعدد، تنوع و آزادي فعالیت

 توانمندي محیطی همکاري بخش دولتی و غیردولتی هاي دولتی و غیردولتی در زمینه فرهنگمبادله میان بخش افزایش تحرك، جهاد و اجتهاد فرهنگیهاي دولتی و غیردولتی، در جهت فرهنگی میان بخش مبادله و مرابطه

 توانمندي محیطی قیتآموزش همگانی و پژوهش و خلا ارتقاي دانش عمومی و پژوهش و خلاقیت تحقیق و ابتکارارتقاي دانش و آگاهی عمومی و اعتلاي روحیه، تتبع، 

ملی و  ومواریث اسلامی  هاي مختلف دینی، علمی ادبی و هنري و فرهنگ عمومی، و نگاهبانی از مآثر وبازشناسی و ارزیابی مواریث و سنن تاریخی و ملی در عرصه

 حفظ و احیاي دستاوردهاي مثبت و ارزشمند تمدن اسلام در ایران
 تحرك فرهنگی توجه به میراث فرهنگی و هنري ها و میراث فرهنگیبازشناسی سنت

 تحرك فرهنگی میراث فرهنگی و سرمایه فرهنگی شناخت جامع فرهنگ و میراث فرهنگی هاي تاریخ اسلام و ایرانها و عظمتشناخت جامع و فرهنگ و مدنیت اسلام و ایران و ترویج اخلاق و معارف اسلامی و معرفی شخصیت

 توانمندي محیطی روابط با سایر کشورها ارتباط فعال با کشورها و همبستگی قویت همبستگی با مسلمانان و ملل دیگر جهانتها و تحکیم پیوند مودت و و ملت ارتباط فعال با کشورها

 توانمندي محیطی کسب دانش جهانی ها و بهره از دستاوردهاي علمیشناخت سایر فرهنگ مفید و مناسبها و ابزارهاي روش گیري از کلیههاي بشري و استفاده از دستاوردهاي علمی و فرهنگی جهانی با بهرهشناخت فرهنگ و تجربه

 توانمندي محیطی وحدت در عین تنوع فرهنگی و قومی  وحدت ملی و تنوع قومی ف موانع وحدتهاي قومی و مذهبی و تلاش در جهت حذتحکیم وحدت ملی و دینی با توجه به ویژگی

 توانمندي محیطی ارتقاي دانش و آموزش همگانی رشد علمی و فرهنگی و آموزش همگانی فرهنگی و فنی جامعه و فراگیر شدن امر سواد و تعلیم و تربیت رشد علمی و

 توانمندي محیطی هااستعدادها و خلاقیتپرورش  هاحمایت از ابتکارات و خلاقیت ها و حمایت از ابتکارات و ابداعاتلاقیتخهاي لازم براي شکوفایی استعدادها و بسط زمینه

 توانمندي محیطی توجه به پژوهش و تحقیق امکانات و شرایط لازم براي مطالعه و تحقیق هامینهگیري از نتایج آن در همه زفراهم ساختن شرایط و امکانات کافی براي مطالعه و تحقیق و بهره

 تحرك فرهنگی انتقاد و آزادي انتخاب تقویت تفکر و قدرت انتقاد و انتخاب رصه تلاقی و تضارب افکارتقویت تفکر و تعقل و قدرت نقادي و انتخاب در ع

 فرهنگی تحرك ارائه فرهنگ و هنر اصیل تقویت و احیا و معرفی هنر اصیل و سازنده هاي سازگار با روح تعالیم اسلامیها و زمینهتقویت و احیا و معرفی هنر اصیل و سازنده در تمامی عرصه



 ۹٥ الزامات شهر خلاق سینمایی

 مقوله زیرمقوله برچسب/ کد مضمون 

همگانی شدن رها و اقدامات غیردولتی به منظوگسترش زمینه مشارکت و مباشرت مردم در امور فرهنگی، هنري، علمی و اجتماعی و همچنین حمایت از فعالیت

 فرهنگ و توسعه امور فرهنگی با نظارت دولت
 تحرك فرهنگی تیمشارکت مردمی و غیردول زمینه مشارکت مردم در امور فرهنگی  با نظارت دولت

حکمت، موعظه ايبر مبن گسترش روحیه نقد و انتقادپذیري و حمایت از حقوق فردي و اجتماعی براي دعوت به خیر و همگانی شدن امر به معروف و نهی از منکر

 حسنه، شرح صدر و جدال به آنچه احسن است
 تحرك فرهنگی انتقاد و آزادي انتخاب روحیه نقد و انتقادپذیري

 تحرك فرهنگی اشاعه فرهنگ توسعه تبلیغات فرهنگی و هنري توسعه و اعتلاي تبلیغات فرهنگی و هنري به نحو مناسب به منظور ترویج و تحکیم فضایل اخلاقی

 محیطیتوانمندي  منابع انسانی داخلی اولویت به کودکان و نوجوانان کودکان و نوجوانان و جوانان در داخل کشوراولویت دادن به 

 توانمندي محیطی اولویت کشورهاي اسلامی اولویت به کشورهاي اسلامی و ایرانیان خارج از کشور ایرانیان در خارج کشورکشورها و مجامع اسلامی و اولویت دادن به 

 توانمندي محیطی منابع انسانی خلاق و مستعد انسانیکشف استعداد و تربیت نیروي  هاي فرهنگی و هنري و آموزش و تربیت نیروي انسانیکشف استعدادها و خلاقیت

 و هنريها و ابداعات فرهنگیهاي فرهنگی و هنري و تأمین اجتماعی از باب فرهنگ و هنر و تشویق آنان به آفرینشهاي معنوي و مادي از مراکز و فعالیتحمایت
هاي فرهنگی و هنري و حمایت مادي و معنوي از فعالیت

 خلاقیت
 تحرك فرهنگی هاي فرهنگی و هنريفعالیت

 تحرك فرهنگی فرهنگ در اوقات فراغت ایجاد زمینه براي اوقات فراغت فرهنگی گیري مطلوب و متعادل فرهنگی و هنري از اوقات فراغت و تفریحهاي مناسب جهت بهرهایجاد زمینه

 تحرك فرهنگی هاي فرهنگیافزایش زیرساخت افزایش مراکز فرهنگی متناسب با رشد جمعیت هاي مراکز فرهنگی با لحاظ نمودن رشد جمعیت کشورافزایش ظرفیت

زمینه و تضمین هاي معنوي آنان در جهت تأمین نیازهاي بخش فرهنگ و هنر و ایجاد تسهیلات لازم در این گذاري و مشارکت مردم و هدایت انگیزهتشویق سرمایه

 گذارانحقوق سرمایه
 تحرك فرهنگی گذاريمشارکت مردم در سرمایه ذاري و مشارکت مردمی در فرهنگ و هنرگتشویق سرمایه

 تحرك فرهنگی حمایت از تولید فرهنگی تأمین مواد اولیه و تقویت تولید فرهنگی کمک به تأمین مواد اولیه و تقویت صنایع تولید مواد و ملزومات فرهنگی و هنري

 اقتصاد خلاق بازار هنري و توزیع سازماندهی بازار و ترویج محصولات و اصلاح توزیع هاي توزیعفرهنگی و هنري و اصلاح شبکهسازماندهی بازار و ترویج محصولات 

حداکثر  برداريبهرهی و هاي تأسیسات و مراکز فرهنگی و هنري موجود و استفاده از تکنولوژي جدید و ارتباط جمعتوجه به بازسازي، نوسازي، تجهیز و توسعه ظرفیت

 از آن
 تحرك فرهنگی نگیهاي مراکز فرهتوسعه زیرساخت بازسازي، نوسازي و تجهیز مراکز فرهنگی 

 توانمندي محیطی فرهنگیهاي هماهنگی فعالیت هاي فرهنگی و هنريگذاري براي هماهنگی فعالیتسیاست هاي فرهنگی هنريایی و هماهنگی تشکیلات و فعالیتگذاري، عدم تمرکز در امور اجرتمرکز در سیاست

 توانمندي محیطی حمایت از پژوهش فرهنگی هاي فرهنگیتقویت ظرفیت پژوهش در فعالیت هاي فرهنگیریزي و ارزشیابی فعالیتاطلاعاتی براي برنامه هاي پژوهشی و نظام آماري وتقویت ظرفیت

 تحرك فرهنگی سازماندهی امکانات و مراکز فرهنگی لتیسازماندهی و بهره مطلوب از امکانات فرهنگی و هنري غیردو ضروريها در امور غیرکاريولتی غیر فرهنگی و جلوگیري از دوبارهدنري نهادهاي برداري مطلوب از امکانات و تأسیسات فرهنگی و هسازماندهی و بهره

هنري در مراکز هاي فرهنگی وتربیت نیروي انسانی و گسترش فعالیتتقویت ارتباط مناسب و مکمل میان بخش فرهنگی و بخش آموزش کشور، به ویژه در زمینه 

 آموزشی
 توانمندي محیطی آموزش در حوزه فرهنگ و آموزش نیروي انسانی تقویت ارتباط میان فرهنگ و آموزش و تربیت نیروي انسانی

 تحرك فرهنگی رسانیتوسعه فرهنگ و اطلاع رسانیبازسازي و توسعه بخش فرهنگ و اطلاع رسانیبازسازي و توسعه بخش فرهنگ و اطلاع اختصاص دادن درآمدهاي حاصل از خدمات و تولیدات فرهنگی و هنري و استفاده از آن در

 توانمندي محیطی آموزش نیروي انسانی فرهنگی آموزش مستمر نیروي انسانی و مدیران فرهنگی فرهنگ و هنرآموزش مستمر نیروي انسانی و مدیران شاغل در بخش فرهنگ 

تولیدات فرهنگی و اي در سراسر کشور به منظور عرضه سریع و ارزان محصولات وهاي توزیع و فروش زنجیرههاي فرهنگی، هنري، سینمایی و شبکهتأسیس مجتمع

 هنري

هاي فرهنگی و هنري و شبکه توزیع و فروش و ایجاد مجتمع

 عرضه تولیدات فرهنگی
 تحرك فرهنگی هاي فرهنگی و هنريزیرساختتقویت مراکز و 

 هاي هنري به تناسب جمعیتها، موزهها سینما، تالارهاي نمایش، نگارخانههاي عمومی، سالنایجاد، تقویت و تجهیز کتابخانه
هاي سینما و ... متناسب با ها، سالنتقویت و تجهیز کتابخانه

 جمعیت
 فرهنگیتحرك  هاي فرهنگیتقویت مراکز و زیرساخت

 تحرك فرهنگی هاي فرهنگیتقویت مراکز و زیرساخت هاي سینمایی و ...شهركایجاد مراکز آموزش هنري، استودیوها، شهرك سینمایی، هاي ملی، لابراتوار و مراکز سینمایی کشور، استودیوهاي بزرگ ضبط موسیقی ایرانی،ها، فیلم خانهتقویت و ایجاد مراکز و تأسیساتی مانند هنرستان



 ۹٦ الزامات شهر خلاق سینمایی

 مقوله زیرمقوله برچسب/ کد مضمون 

 هاي فرهنگ و موزهگروه هنر) و شبکه سراسري خانهفرهنگستان علوم (

اختصاص جوایز و  اي و سراسري باها و مسابقات منطقههدایت و ترویج و آموزش عمومی هنر و ادبیات به ویژه هنرهاي سنتی ملی و اسلامی و برگزاري جشنواره

 هاي مناسبپاداش
 تحرك فرهنگی هاي فرهنگیبرگزاري جشنواره لی و اسلامیترویج و آموزش عمومی هنرهاي م

استفاده از انواع گ ودن فرهنکمک به افزایش تولید سینمایی و هنري و نیز نمایش فیلم و اجراي تئاتر در مراکز آموزشی کارگري و کارمندي به منظور همگانی کر

 هاي تخصصی دولتی و آزادآموزش
 اقتصاد خلاق افزایش تولید سینمایی  همگانی کردن  فرهنگ  افزایش تولید سینمایی و هنري و

 تحرك فرهنگی تقویت اصناف ویسندگان هاي هنرمندان و نایجاد کانون هاي متعهدها و تشکلنگاران و خبرنگاران و تقویت جریانهاي مخصوص نویسندگان و هنرمندان و مترجمان و روزنامهکمک به ایجاد کانون

 اقتصاد خلاق حمایت قانونی از تولیدات فرهنگی مقررات حمایت از آثار و تولیدات فرهنگی و هنري لازم براي حمایت قانونی از آثار و تولیدات فرهنگی، علمی و هنريوضع مقررات 

 تحرك فرهنگی ارتباط با هنرمندان سایر کشورها هنرمندان خارجی و داخلیتوسعه ارتباطات سازنده میان  کمک به توسعه ارتباطات سازنده میان هنرمندان و نویسندگان و محققان داخلی و خارجی

 هاي فرهنگی و هنريتشکیل و تقویت و تجهیز مدارك اطلاعات فرهنگی و هنري و مراکز حفظ و تنظیم اسناد، مدارك و شناسنامه
م تقویت و تجهیز مدارك اطلاعات فرهنگی و مراکز حفظ و تنظی

 اسناد و مدارك
 تحرك فرهنگی حراست از میراث و اسناد فرهنگیحفظ و 

 توانمندي محیطی تقویت پژوهش فرهنگی هاي پژوهشی فرهنگیایجاد مجتمع هاي مختلف فرهنگیها و بخشینههاي پژوهشی و تحقیقات کاربردي در زمایجاد و تقویت مجتمع

درازمدت فراهم شود و ریزياي برنامهتخصیص اعتبارات به نحوي که ثبات مالی لازم برریزي کشور و تعیین جایگاه مناسب براي بخش فرهنگ و در نظام بودجه

 هاي فرهنگی تابع تغییرات بودجه جاري کشور نباشد.ها و برنامهفعالیت
 اقتصاد خلاق حمایت از بودجه فرهنگی جایگاه مناسب براي بخش فرهنگ در اعتبارات و بودجه 

اختصاص صندوق وام و بیمه الحسنه در جهت تأمین اجتماعی نویسندگان، هنرمندان و محققان امور فرهنگی و هنري وهاي قرضو صندوقها استفاده از امکانات بانک

 ویژه

 استفاده از امکانات و تسهیلات بانکی براي تامین اجتماعی

 هنرمندان
 اقتصاد خلاق حمایت مالی هنرمندان

خدمات عمومی و امکانات اندرکاران امور فرهنگی و هنري و استفاده ازهاي ویژه مالیاتی و گمرکی براي همه دستا و معافیتهبرقراري مقررات لازم به منظور تخفیف

 و ایجاد منابع درآمدگیري معنوياولیه توسط آنان و توسعه صادرات آثار فرهنگی هنري و ایجاد بازار آثار هنري در داخل و خارج به منظور بهره
 اقتصاد خلاق بازار هنري اتی براي فعالان فرهنگی و هنريمعافیت مالی

معی وسایل ارتباط جهاي مطبوعاتی و تأسیس و تقویت مرکز آموزش عالی تربیت نیروي انسانی لازم براي وسایل ارتباط جمعی، همچنین تأسیس و تقویت نمایندگی

 هاي خبري و تبلیغیر عرصه فعالیتدو خارجی  ها و تحقیقات داخلیگیري از تجربهدر خارج کشور به منظور بهره
 توانمندي محیطی آموزش نیروي انسانی تأسیس و تقویت مرکز آموزش عالی تربیت نیروي انسانی

مسافران خارجی و سیر و  ریزي در زمینه جذبتوسعه ایرانگردي و جهانگردي و تولید مواد فرهنگی و هنري لازم براي معرفی مناطق زیارتی و سیاحتی ایران و برنامه

منظور شناسایی فرهنگی و تمدن اسلام و هاي مقدس انقلاب بهوري از امکانات زیارتی، سیاحتی و تفریحی کشور، با رعایت قوانین و ارزشسفر داخلی با افزایش بهره

 روابط خارجیایران 

ق ناطتوسعه ایرانگردي و جهانگردي و تولید مواد فرهنگی براي م

 گردشگرپذیر زیارتی و
 تحرك فرهنگی حمایت از گردشگري

ت
سیاس

هاي کلی نظام
 

 تحرك فرهنگی هاتعامل با سایر فرهنگ هاها و فرهنگوگوي میان تمدنراهبرد گفت المللیاي و بینها در سطوح ملی، منطقهها و فرهنگوگوي میان تمدنپیشبرد راهبرد گفت

و  ویکرد خلاقیتافزاري و تأکید بر رتحقیق و افزایش سهم کشور در تولیدات علمی جهان و گسترش و تعمیق نهضت نرمنهادسازي در جهت تولید و ترویج علم و 

 نوآوري
 توانمندي محیطی حمایت از پژوهش و خلاقیت تولید و ترویج علم و تحقیق و رویکرد خلاقیت

 توانمندي محیطی توسعه دانش روز و نوین هاي نوین در زمینه فرهنگی و ...توسعه علوم و فناوري اوري زیست محیطی و فناوري مواد جدیدفناوري فرهنگی، فنهاي جدید شامل: فناوري زیستی، ریزفناوري، توسعه علوم و فناوري

 توانمندي محیطی زهاي ارتباطی روتوسعه زیرساخت وز دنیاري اطلاعات رهاي فناوتوسعه ارتباطات و زیرساخت هاي جهانیا پیشرفتهاي ارتباطی و فناوري اطلاعات متناسب بتوسعه ارتباطات و زیرساخت

 اقتصاد خلاق حقوق معنوي افراد و آثار تضمین دسترسی به فرصت برابر و حقوق معنوي فراداشدن حقوق معنوي هاي برابر براي افراد جامعه و احترام به نهادینهتضمین حقوق مدنی و انسانی و دسترسی به فرصت

 توانمندي محیطی آموزش منابع انسانی توسعه و تجهیز منابع انسانی  هاي مشارکت و فعالیت در فضاي نوین رقابتی و نوآوري در حال تغییرپذیر و ماهر با قابلیتتوسعه و تجهیز منابع انسانی آگاه، انعطاف

 اقتصاد خلاق افزایش سطح کیفیت زندگی بهبود کیفیت زندگی و عدالت اجتماعی جتماعیپذي و تحقق عدالت اهاي آسیبگروه بدنی رفع فقر و حمایت ازبهبود کیفیت زندگی، سلامت، امنیت غذایی، تربیت



 ۹۷ الزامات شهر خلاق سینمایی

 مقوله زیرمقوله برچسب/ کد مضمون 

 اقتصاد خلاق دولت گريتغییر رویکرد تصدي کننده و کارآفرین و کوچکگذار، تسهیلدولت سیاست کننده، کارآفرین وکوچکگذار، تسهیلتغییر نقش و اندازه دولت به سطح دولتی سیاست

 تحرك فرهنگی حمایت از تنوع قومی و فرهنگی هاتأمین حقوق قانونی اقوام و اقلیت رچوب همگرایی و تقویت وفاق ملیها مصرح در قانون اساسی در چاتأمین حقوق قانونی اقوام و اقلیت

 توانمندي محیطی المللسیاست بین المللیاي و بیندیپلماسی فعال و حضور کارآمد در عرصه منطقه المللیاي و بینها و معاهدات منطقهکارآمد در مجموعههمکاري و حضور  گیري روابط خارجی و اتخاذ دیپلماسی فعال براي گسترشجهت

 توانمندي محیطی المللسیاست بین ویژه کشورهاي منطقه و اسلامیر بههمکاري با کشورهاي دیگ المللی براي حفظ صلحجانبه با کشورهاي دوست، منطقه و اسلامی و مشارکت بینهاي همهتوسعه همکاري

 هاي اجتماعی و حمایت از استعدادهاي درخشانهاي جوانان و فراهم کردن شرایط مناسب براي مشارکت آنها در فعالیتتوجه به نیازها و ضرورت
نیازهاو ضرورت جوانان براي مشارکت اجتماعی و حمایت از 

 درخشاناستعدادهاي 
 تحرك فرهنگی مشارکت جوانان

 اقتصاد خلاق توسعه اقتصادي رشد اقتصادي تحقق رشد اقتصادي سریع، پیوسته و باثبات

 اقتصاد خلاق اشتغال ایجاد اشتغال و کاهش نرخ بیکاري ایجاد اشتغال مولد و کاهش نرخ بیکاري

 اقتصاد خلاق روابط اقتصادي با سایر کشورها پذیري اقتصاد کشور در بازارهاي داخلی و خارجیرقابت خارجیپذیري اقتصاد کشور در سطح بازارهاي داخلی و تحقق رقابت

 اقتصاد خلاق تعامل در اقتصاد جهانی تعامل با جهان و اثربخشی در سطح اقتصاد جهانی پیوندي و اثربخشی در سطح اقتصاد جهانیها و همتعامل فعال با جهان در تمام عرصه

 توانمندي محیطی تقویت پژوهش و خلاقیت حمایت از نوآوري و تحقیق و پژوهش هاي فنی و پژوهشگريهاي نوآورانه و ظرفیتپشتیبانی از کارآفرینی، فعالیت

 اقتصاد خلاق اقتصاد متکی بر سرمایه انسانی و فناوري نوین فناوري نوینتحقق اقتصاد متنوع متکی بر سرمایه انسانی و  هاي نویندستیابی به اقتصاد متنوع، متکی به دانایی، سرمایه انسانی و فناوري

 اقتصاد خلاق تعامل در اقتصاد جهانی المللیحضور مؤثر در بازارهاي بین المللیاي و جهانی و مشارکت فعال در تقسیم کار بینحضور مؤثر در بازارهاي منطقه

 اقتصاد خلاق غیرنفتی  صادرات تیتوسعه صادرات غیرنفتی و کاهش موانع تولید در بازار رقاب صادرات غیرنفتی و رفع موانع تولید قابل رقابت در عرصه بازارهاي جهانیایجاد سازوکارهاي انگیزشی براي توسعه 

 اقتصاد خلاق هاحمایت از حق معنوي آثار و فعالیت گذاران فضاي امن براي فعالان اقتصادي و سرمایه هاي مادي و غیرماديبه حقوق مالکیت دارایی ا تکیه بر احترامبگذاران داخلی و خارجی ن اقتصادي و سرمایهبخش براي فعالاایجاد فضاي مناسب، امن و اطمینان

 اقتصاد خلاق رقابتی هاي نوینتکیه بر مزیت ی و جدیدهاي نسبی و رقابتاتکا به مزیت هاي جدیدهاي نسبی و ورقابتی و خلق مزیتاتکا به مزیت

 اقتصاد خلاق حمایت از بخش غیردولتی هاي خصوصی و تعاونیتوانمندسازي بخش هاي خصوصی و تعاونی به عنوان محرك اصلی رشد اقتصاديتوانمندسازي بخش

بیعی سرزمین با اقتصادي و ط اجتماعی، فرهنگی،هاي ها و مزیتگیري از قابلیتاي کشور با بهرهش منطقهاي و تقویت نقسازماندهی فضاي ملی، ایجاد تعادل منطقه

 المللی کشورهدف ارتقاي جایگاه بین
 توانمندي محیطی المللسیاست بین المللیسازماندهی و تقویت نقش کشور در عرصه بین
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 کشورهاي دنیاهاي سایر ها و تجربهسیاست

 شهر دنیا به عنوان شهر خلاق سینمایی ثبـت  18طور که در فصل دوم نیز بیان شد، در یونسکو تاکنون همان

هر در ش ـشده است. این شهرها به طور عمده در اروپا هستند، چنانکه در این میـان چهـار شـهر در آسـیا، یـک      

 شود.می این کشورها پرداختههاي ستیااند. در این بخش به سآمریکاي جنوبی و مابقی در قاره سبز قرار گرفته

 ارائه شده است: 2019در جدول زیر شهرهاي عضو شبکه شهرهاي خلاق سینمایی یونسکو تا پایان سال 

 عضو شبکه خلاق یونسکوشهرهاي خلاق سینمایی  .4-3جدول
 سال عضویت شهر کشور قاره
 2019 بمبئی هندوستان آسیا

 2017 یاماگاتا ژاپن
 2014 بوسان کره جنوبی

 2017 دائوچینگ چین
 2014 صوفیه بلغارستان اروپا

 2019 پاتسدام آلمان
 2015 رم ایتالیا

 2015 بیتولا مقدونیه
 2015 ووچ لهستان
 2009 برادفورد انگلستان

 2017 بریستول
 2010 سیدنی استرالیا

 2019 سارایوو بوسنی و هرزگوین
 2019 ادولیدیوا اسپانیا

 2017 تراسا
 2019 ولینگتون نیوزیلند
 2014 گالوي ایرلند

 2015 سانتوس برزیل آمریکاي جنوبی
 2020 ،منبع: سایت یونسکو

 بوسان

به عنوان یکی از اعضاي شبکه شهرهاي خلاق  2014است که در سال  بوسان دومین شهر بزرگ کره جنوبی

متمرکـز بـر زیرسـاخت و     1990در دهـه  اي بوسانهاي توسعهبه طور کلی استراتژي یونسکو تعیین شده است.

هاي در دههجنوبی در کره گراتوسعه توسعه صنعتی بود. انطباق و دگرگونی فرهنگ به عنوان یک سیاست شهري

 . رفته استمورد بحث قرار گ اخیر
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انداز شهري از سوي شهردار این کلانشهر چشمبه عنوان یک » بوسان بزرگ و قدرتمند«عبارت 1990در دهه 

 گردید. ایـن در ارائه شد. بر این اساس بوسان باید در حد شهرهاي جهانی و در زمره ده شهر نخست منطقه می

گـرا  ها استراتژي شـهري توسـعه  انداز بود. با تمام این واقعیتحالی بود که واقعیت بوسان متفاوت از این چشم

اي عظیمی را در پانزده سال گذشته به انجام رسانید. ایـن  هاي توسعهر بود. این شهر پروژههمچنان در دستور کا

 هاي دولتی ملی بود.ها ابزار مؤثري براي جذب سرمایهطرح

وکار و تجاري در کره داراي اهمیت مفهوم کارآفرینی شهري بر نقش حاکمیت شهري به عنوان فعالان کسب

هاي فرهنگی بـه  منديیند شد. صدها جشنواره و رویداد ورزشی برگزار شد و بهرهشد. فرهنگ نیز وارد این فرا

المللی فیلم بوسان در همین روند شـکل گرفـت. در ابتـدا بـه     منظور جذب گردشگر توسعه یافت. جشنواره بین

ر بود. امـا  اي و ... در بوسان برگزاري این جشنواره دور از انتظاهاي بودجهدلیل عدم تجربه و وجود زیرساخت

دلار  میلیـون  04/2هزار بازدیدکننـده گردیـد و    180کشور سبب جلب  27فیلم از  170نخستین دوره با حضور 

 د. در سـال آمریکا درآمد ایجاد کرد. برگزاري این جشنواره به مثابه دارایی فرهنگی ارزشـمندي بـراي شـهر بـو    

وي مسئولان شهري منتشر شد بر این مبنـا بـود   سهاي ارتقاي صنعت فیلم در بوسان از گزارش استراتژي 2000

 باشد. این استراتژي ساخت یک کانون ارتباطـاتی و » شهر کانون صنعت فیلم در آسیا«انداز جدید شهر که چشم

: 21انـداز فرهنگـی بوسـان    چشـم «داد. گـزارش دیگـر   ارائه مـی  نسازي را براي صنعت فیلم آسیا در بوسافیلم

 ـ     )» 2010( 21فرهنگـی بوسـان در قـرن    انداز هاو چشماستراتژي یلم بـود و  بـود کـه فراتـر از اشـاعه صـنعت ف

ه انداز بوسان را تبدیل شدن بهاي فرهنگی جامع براي توسعه شهري بود. این گزارش چشمدربردارنده استراتژي

انداز ارائه پروژه را براي دستیابی به این چشم 21دانست و هفت استراتژي و می» پایتخت فرهنگی هزاره جدید«

 کرد.می

کننده بود. به عنوان بخشی از در مسیر بوسان به سوي تبدیل شدن به شهري فرهنگی بسیار تعیین 2004سال 

هاي فرهنگی ملی براي ارتقاي فرهنگ بومی به عنوان موتور رشد نوین، وزارت فرهنـگ و گردشـگري   سیاست

گذاري به معناي ایـن بـود کـه در مقایسـه بـا سـایر       برگزید. این نام 1»شهر فرهنگی سینمایی«بوسان را به عنوان 

هاي مشابه، دولت ملی به نقش بوسان در صنعت فیلم و گستره جشنواره فـیلم اذعـان داشـت.    شهرها با گرایش

                                                                                                                                        

1. The cine culture city  
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هایی را براي بالا بنابراین این شهر از حمایت مالی دولت برخوردار شد. دولت و مسئولان کلانشهر بوسان طرح

 ردن جایگاه شهر در خور عنوان اعطاشده اجرا کردند.ب

هایی براي سازماندهی در سه حوزه تـدوین  ) استراتژي2005بر اساس برنامه مد نظر دولت (کلانشهر بوسان 

هایی همچـون مرکـز سـینماي    ود که حمایت از زیرساختالمللی فیلم بوسان بشد. نخست توسعه جشنواره بین

محـور  لمبوسان را ممکن ساخت. دوم، ارتقاي جایگاه شهر به عنوان شهر فرهنگی فیبوسان و مجموعه فرهنگی 

هاي مردمی به از سئول به بوسان بود که به عنوان بخشـی از سیاسـت توسـعه متـوازن منـاطق      با جابجایی بنگاه

 .سازي و صنایع وابسته در بوسان بوددولت انجام گرفت. سومین استراتژي تقویت صنایع فیلم

 هاي اصلی شهر فرهنگی سینماییاستراتژي. 4-4جدول
 محتوا بنديدسته

 مرکز سینمایی بوسان، مجموعه فرهنگی بوسان، موزه تجربی فیلی بوسان و .... هاي مرتبط با فیلمایجاد تسهیلات و سازمان

 ...بازار فیلم آسیا، آکادمی فیلم آسیا، شبکه فیلم آسیا و  برگزاري رویدادها و نمایشگاه ها

 انجمن فیلم کره و ... هاي مرتبط با فیلم دولتی به بوسانجابجایی آژانس

 گراییشهر فرهنگی تحت توسعه

ن ا بـا عنـوا  با تاثیر از سیاست ملی شهر فرهنگی سینمایی، مسئولان کلانشهر بوسان برنامه فرهنگی جامعی ر

 امـا بـه   د،هاي جدي بـو نامه شامل سیاستتدوین کردند. این بر 2007ال در س 2020انداز فرهنگی بوسان چشم

نـی  کید داشت. در کنار استراتژي دولت بودجه کلاأویژه امکانات سینماو فیلم تها بهروشنی بر توسعه زیرساخت

ها و تجهیزات سینمایی اختصاص یافـت. در عـین   هاي هنري، سالن اپرا و سالنها، گالرينیز براي ساخت موزه

ها و امکانات فرهنگی در سطح اجتماعی بود. امکانات فرهنگـی کوچـک مقیـاس    راتژيحال این برنامه فاقد است

رنامه این ب همچنینها و مراکز فرهنگی مستلزم بودجه بود و براي تقاضاي محلی بسیار اندك بود. مانند کتابخانه

رهنگـی سـایر   هـاي ف فاقد استراتژي براي ارائه فضاهاي هنري وفرهنگی در سطح اجتماعی بود که در سیاسـت 

 شهرهاي کره مد نظر اصلی بود.

المللی فیلم بوسان فرصتی را براي این شهر مهیا کرد که در پی راهی بـراي  کوتاه آنکه موفقیت جشنواره بین

المللـی  طور که سیاست فرهنگی شهري در بوسان بسیار متمرکز بر جشـنواره بـین  توسعه بود. در هر حال همان

هاي فرهنگی سطح اجتمـاعی  هاي فرهنگ به ویژه استراتژيهاي وابسته به آن بود، سایر جنبهفیلم بوسانو پروژه
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بع مورد غفلت قرار گرفت. بودجه شهر به تبدیل شدن شهر به شهر فرهنگی سـینمایی اختصـاص داشـت و منـا    

 هاي سیاست فرهنگی باقی گذاشت.اندکی را براي سایر حوزه

 گذاري در بوسانگفتمان شهر خلاق و سیاست

انشگاهی در بوسان مطرح شد و در ابتدا به عنوان موضوعی براي بحث د 2000ایده شهر خلاق در نیمه دهه 

) در 2002) و فلوریـدا ( 2000ر قـرار گرفـت. آثـار لانـدري (    کارگیري سیاست مد نظ ـو سپس مفهومی براي به

اي ترجمه شد. صاحب نظران شهري بوسان توجهشان به سایر آثار جلب شـد و  به کره 2002و  2005هاي سال

چارلز لانـدري بـراي یـک     2007کننده هنگامی بود که در سال در مورد آینده بوسان صحبت کردند. زمان تعیین

اي سـاخت  در دیدار وي با شهردار بوسان بیان کـرد: بـه ج ـ   سمینار به شهر بوسان و دانشگاه ملی بوسان رفت.

 ها ترغیب نمایید. اپگذاري کنید و آنها را به ایجاد استارتجاده، بر جوانان سرمایه

طـور کـه لانـدري در    گذاري بوسـان رواج یافـت. همـان   گفتمان شهر خلاق در محافل دانشگاهی و سیاست

محـور و  هـاي فرهنـگ  ان سرمشق جدیدي از توسعه شهري بر استراتژيبوسان بیان کرده بود، این مفهوم به عنو

 هاي گذشته که بر صنایع تولید صنعتی و توسعه ساختمانی بود. برخـی   مردمی تمرکز داشت. برخلاف استراتژي

. گراي رایج قلمداد کردنـد تز رویکرد توسعهدانشگاهیان و خبرنگاران بوسان به سرعت این ایده را به عنوان آنتی

گـراي  هاي سیاستی اشاره داشتند که بوسان باید از رخوت توسعهبا تکیه بر این مفهوم جدید، مقالات و گزارش

 محور دارد، همراه شود. قبلی جدا شده و با مفهوم شهر خلاق که تکیه بر خلاقیت فرهنگی و نوسازي اجتماع

. تحت شرایطی که در آن بسـیاري از  ی را فراگرفته سرعت جامعه شهري و محافل سیاستایده شهر خلاق ب

اي پذیرفته بودند، مدیران بوسـان سـعی   هاي محلی از جمله سئول این مفهوم را به عنوان یک مدل توسعهدولت

رسید و معنایی براي عمل سیاسـتی  اي را در پیش بگیرند. ابتدا این ایده انتزاعی به نظر میکردند که رویکرد تازه

در ساختارهاي سازمانی نهادینه  2010هر حال هنگامی که اصطلاح شهر خلاق در سال  براي آن متصور نبود. در

شد، به زودي معانی ضمنی مشخص آن در سطح سیاست ایجاد شد. جالب آنکه اداره اجرایـی شـهر خـلاق در    

هـاي  سیس شد تا به عنوان مسئول احیا و بازسازي شهري طراحی شهري و نه سیاسـت أت 2010بوسان در سال 

اي بـود،  ها بود در پی راه حلی بـراي منـاطق فرسـوده حاشـیه    رهنگی فعالیت نماید. از آنجایی که بوسان مدتف

نوسازي شهري در این مناطق در درجه نخست اولویت قرار داشت. بنابراین ایده شهر خـلاق بـه عنـوان راهـی     
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تماع و حفاظـت از فرهنـگ بـومی و    هاي نوسازي شهري و تاکید بیشتر بر ایجاد اجسازي استراتژيبراي انسانی

اي در پیشنهادات دانشگاهیان و رسانه بود محیط زیست به کارگرفته شد. ایجاد اداره شهر خلاق به طور گسترده

 هاي توسعه مجدد بود.هاي جدید نوسازي شهري مسیر توسعه جایگزینی براي استراتژيچراکه سیاست

رنامه و طرح توتاتوگا  )2009( 1ب

اي ند، در ازامه مسئولان شهري براي گروهی از هنرمندان فضاهایی را براي مدت سه سال مهیا کرددر این برن

هاي هاي آموزشی و برگزاري جشنوارههاي محلی مانند اجراي برنامهشدند تا در فعالیتآن هنرمندان موظف می

 ان بایـد تحـت حمایـت   فرهنگی براي شهروندان بومی مشارکت کنند. پس از سه سال حمایـت دولتـی هنرمنـد   

نمود. این پروژه در پی رونق بخشیدن به گرفتند و دولت هنرمندان دیگري را جایگزین آنها میخودشان قرار می

از  هاي هنري بود. این پروژه بسیار مورد اسـتقبال قـرار گرفـت و هنرمنـدانی    مراکز قدیمی شهر با انجام فعالیت

هر کردند و این طرح سبب حیات فرهنگی بخشیدن به مناطق ش ـشهر بوسان و شهرهاي اطراف در آن مشارکت 

مندي از ي بهرهبود. تصور از مناطق بهبود بخشیده شد، بازدیدکنندگان افزایش یافتند، ساکنان فرصت بیشتري برا

زي شـهري  موفق از سیاست نوسا یفرهنگ داشتند و بیش از همه اینها این سیاست در تمام کشور به عنوان مدل

هاي مسئولان شهري از هنرمندان افزایش یافت و هنرمندان بیشـتري بـه ایـن    حمایت 2013شد. از سال شناخته 

 .طرح پیوستند

هاي فرهنگی در بوسان بود. ) دربردارنده سیاست2013شهر فرهنگی شاد و براي همه با افزایش قدرت نرم (

پذیري، از نظارت دولتی به ي به اجتماعمحورهاي فرهنگی از زیرساختاین طرح یک تغییر پارادایم در سیاست

راي شهر فرهنگی، بانجام اقدامات .1کرد: مشارکت هنرمندان و ساکنان بود. این طرح سه سیاست را پیشنهاد می

هـاي  حمایت از فضـاهاي کـاري هنرمنـدان. بـا ایـن دسـتورالعمل      . 3افزایش مشارکت فرهنگی شهروندان و . 2

هاي آن شـامل  هاي فرهنگی در سطح اجتماع تعیین کرد. نمونهسیاستی این طرح معیارهاي حمایتی براي فعالیت

تربیت و پرورش اجتماعات فرهنگی شـهري، شـمول اجتمـاعی از طریـق فرهنـگ، افـزایش فرصـت آمـوزش         

 ا ایـن طـرح  برهنگی بومی و ایجاد شغل براي هنرمندان بود. بنابراین دید مسئولان فرهنگی، توسعه محتواهاي ف

 د. نسبت به مسائل وسعت یافت.تحت تاثیر دانش جهانی و عملکرد داخلی، برنامه قدرت نرم به وجود آم

                                                                                                                                        

1. Totatoga  
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 اي دولت وابسته استهاي یارانههاي توسعه شهري به سیاستسیاست -

اند که نقطه شروع آن نسخه فرهنگ دریافته فرهنگ و تقاضاي مردم را برايمسئولان شهري ابعاد گوناگون  -

 شهر فرهنگی 

 زیر مشاهده  کرد: توان در جدولهاي اتخاذشده براي شهر بوسان را میبه طور خلاصه سیاست
 هاي شهر خلاق سینمایی در شهر بوسان. سیاست4-5جدول

 هاسیاست تاکید اندازچشم سال

 ... هایتجاریوتوسعهصنعتی،شهرك شدنگرایی و صنعتیتوسعه همبنیبرقرارگرفتندردهشهرنخستمنطق»بوسانبزرگوقدرتمند« 1990دهه 

 رویدادهاي فرهنگی و ورزشی براي جذب گردشگر

 »المللی فیلم بوسانبرگزاري موفق جشنواره بین«

  سازیدرآسیابوسانبهعنوانکانونارتباطاتیوفیلم شهرکانونصنعتفیلمآسیا 2000

مبادله آثار سینمایی جهانی و ایجاد شهر  AFCNet(1( هاي سینمایی آسیاشبکه انجمن 2004

 دوستدار سینما

در  هاي سینمایی، قوانین و الزاماتمبادله اطلاعات درباره لکیشن

 آسیا

 حمایت از اعضا

 خارجیهاي تولیدي تعامل سازنده با شرکت

 هاسازي در منطقه با ارتقا و بهبود زیرساخترشد فیلم

از سوي وزارت فرهنگ  2»شهرفرهنگیسینمایی«گذاري نام 2007

 و گردشگري

حمایت دولتی (عدم توجه به بخش 

 اجتماعی و مشارکت مردمی)

 ها:استراتژي

هاي مرتبط با فیلم (مرکز سینمایی یجاد امکانات و سازمانا -

 مجموعه فرهنگی بوسان و ...)بوسان، 

ها (بازار فیلم آسیا، آکادمی فیلم رگزاري رویدادها و نمایشگاهب -

 آسیا و...)

سازي از سئول به بوسان (انجمن فیلم هاي فیلمابجایی آژانسج -

 کره و ...)

ایده شهر خلاق راهی براي حل مشکلات  شهر خلاق 2009

 شهري

 سیس اداره شهر خلاقأت -

مندي از )؛ حمایت از هنرمندان و بهره2009(3توتاتوگاپروژه  -

هاي هنري و فرهنگی شهر و افزایش حمایت دولتی آنان در برنامه

 2013در سال 

: 21 اندازفرهنگیبوسانچشم 2010

 21 اندازفرهنگیبوساندرقرنهاوچشماستراتژي

ر تبدیلبوسانبهپایتختفرهنگیهزارهجدید (فرات

 از فیلم و سینما)

 پروژه 21استراتژي و  7

 یمقدمات کار براي شهر فرهنگ - قدرت نرم و مشارکت شهروندان شهر فرهنگی شاد و براي همه با افزایش قدرت نرم 2013

 هروندانافزایش مشارکت فرهنگی ش -

 حمایت از فضاهاي کاري هنرمندان

2014-

2018 

اي ها در زمینه صنایع رسانهجذب شرکت و صنعت تولید

 شنیداري دیداري 

 انات سینمایی براي تولیدضمانت عرضه امک -

 هاي کارآفرینانهحمایت از فعالیت -

 هاي فیزیکیفراهم کردن زیرساخت -
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 ۱۰٤ الزامات شهر خلاق سینمایی

 هاسیاست تاکید اندازچشم سال

 هاي سیاستی حمایتیبسته -

 ص و..تامین منابع انسانی متخص -

 ها ايسازان و حرفهایجاد پایگاه داده براي فیلم -

 گذاريسرمایه -

 برداريهاي فیلمشتر براي یافتن لکیشنحمایت بی -

 ... ومعرفی سیستم تولید فیلم  -

 هاي سینمایی (گذشته، اکنون و آینده)کیشنلایجاد  -

(ملی و  هاي دیداري شنیداريآموزش رسانه آموزش و تحقیق 

 المللی)بین

 پژوهش در سینما

 آموزش منظم در مدرسه -

 هاي هنري سینماییآکادمی -

 مدرسه سینماي آسیایی بوسان -

 اي دانشگاهی سانهموسسه سینمایی و ر -

 رکز تحقیقات و آرشیو فیلممموزه سینما و  -

 آرشیو فیلم آسیایی بوسان

 موزه فیلم بوسان

 المللی سینماییهاي بینجشنواره المللی و ملیبین هاي سینماییبرگزاري جشنواره 

 المللینهاي سینمایی ملی و بیجایزه

 هاي سینمایی شهرهاي خلاقجشنواره

ها و مناطق و پر کردن شکاف میان فرهنگ هاي مبادله فرهنگی برنامه 

 توسعه پایدار شهري

 هاشورها و مناطق و کارتباطات با سایر فرهنگ

 مشارکت مردمی و بخش خصوصی

 در حوزه شهرهاي خلاقپژوهش 

 افزایش اطلاعات و آگاهی 

Park, 2016, Busan report, 2014 

و گ دائ  1چین

رود کـه از رفـاه و اسـتانداردهاي    میلیون نفر جمعیت به شمار مـی  2/9دائو از شهرهاي بزرگ چین با چینگ

فیلم و سینما بخش مهمی در تاریخ و فرهنگ این شهر دارد که قدمت آن بـه   زندگی بالایی نیز برخوردار است.

ایـن شـهر داراي سـابقه فرهنگـی و مردمـانی      داننـد.  را خانه سـینماي چـین مـی    آنسد، چنانکه می 1900دهه 

طبیعـت و آب و هـواي متنـوع شـرایط مناسـبی را بـراي       دائوهـاي چینـگ  از جمله ویژگیدوست است.فرهنگ

درصدي هـم   8/14بود  که رشد صنایع خلاق یک میلیارد دلار آمریکا  2016مهیا کرده است.در سال سازي فیلم

المللی اسـت. یکـی از ایـن رویـدادها جـایزه      ها و رویدادهاي فرهنگی بین.این شهر میزبان جشنوارهداشته است

جـایزه ققنـوس طلایـی    گذاري شده است که بـه  پایه 1987هنرهاي نمایشی انجمن فیلم چین است که در سال 
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 ۱۰٥ الزامات شهر خلاق سینمایی

ل بخش تولید، بخش صحنه ، شامترین پارك فناوري تلویزیون و سینمابزرگ با دارا بودن شهرت دارد. همچنین

 امضا کرده است.همکاري نامه و تجربه با جشنواره فیلم کن تقاهم

هـاي  هبراي این شهر نوآوري سینمایی عامل استراتژیک مهمی براي تحقـق توسـعه شـهري پایـدار در حـوز     

ها توسـعه را در صـنعت فـیلم و تلویزیـون ممکـن      اي از سیاستاقتصادي، فرهنگی و اجتماعی است. مجموعه

اشاره کرد. این برنامه با  1زمینتوان به ابتکار عمل ساخت پایتخت فیلم سینمایی مشرقساخته که از جمله آن می

 44اسـتودیو در مسـاحت    30بـا ظرفیـت    مقیاس بـراي فـیلم و تلویزیـون   هدف ایجاد یک منطقه صنعتی بزرگ

هزار متر مربعی و یک اسـتودیوي زیـرآب    10کیلومتر مربع در نخستین فاز ساخته شد که شامل یک استودیوي 

فیلم و تولید تلویزیونی سبب ایجاد صد هزار شغل  100هنري است. ساخت چهل استودیو براي استفاده حدود 

 شده است.

کانات به لحاظ ام و تحقیق و توسعه و مؤسسات پژوهشی بسیاري وجود دارد در این شهر مراکز دانشگاهی،

مرکز فرهنگی از  475این شهر  2015به طوري که تا سال  ،ها و زیرساخت متناسب استفرهنگی داراي ظرفیت

 .گروه هنري داشته است 7موزه و  20مرکز فرهنگی،  185کتابخانه، چهل سالن تئاتر،  13جمله 

رود و رشد سریعی در ایجاد یک سیسـتم اقتصـادي بـا    ادي هشتمین شهر در چین به شمار میبه لحاظ اقتص

ندهاي چین نام گرفتـه  این شهر شهر بر. سازي و گردشگري فرهنگیتیهاي الکترونیکی، کشتیرانی، کشمجموعه

در سـال   آمریکـا میلیـارد دلار   120درصد با تولید ناخالص داخلـی   8است و نرخ رشد سالانه اقتصاد این شهر 

کشور  216المللی و روابط تجاري است با ونقل بین. این شهر یکی از بندرهاي مهم اقتصادي داراي حمل2014

 .اندگذاري کردهشرکت  در آن سرمایه 116شهر در جهان خواهرخوانده است و  64جهان است. با 

در کنار دریا قرار دارد و اقیانوس عامل و آلی دارد به لحاظ سابقه تاریخی و شرایط محیط زیستی شرایط ایده

اند کـه اقتصـاد بـدون فرهنـگ ناپایـدار      فرهنگی اساسی در گذشته این شهر و حال و آینده آن  دارد. اما دریافته

خـود را   2013در سـال  . ایده صنایع فرهنگی به عنوان موتور اصـلی توسـعه مطـرح شـد     2011است. در سال 

انـداز  داراي چشم.رانی، جزیره موسیقی و شهر فیلم را داردسه برند پایتخت کشتینامید و  »دائو فرهنگیچینگ«

ده که شامل  هاي تجاري و فرهنگیاست/ همکاري میان شرکت 2020تبدیل شدن به بازار فرهنگی ملی تا سال 
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 ۱۰٦ الزامات شهر خلاق سینمایی

ه نیمـی از آن  گذاري سالانه در حدود بیش ازیک میلیارد یوآن کسرمایهباشد.میبرنامه فرهنگی با حمایت دولتی 

توسط شهرداري و دولت و باقی آن از سـوي سـرمایه اجتمـاعی اسـت کـه صـرف سـاخت فـیلم سـینمایی و          

 .شودهاي تلویزیونی میبرنامه

گذاري فراتـر از ده  هاي سینمایی و تلویزیونی با حمایت مالی شهرداري که این سرمایهتسهیل ساخت فیلم -

 .ن در سال نیستدرصد از بازگشت درآمد فیلم و تلویزیو

سازي با ارائه یارانه دولتی و کمک شهرداري که این یارانه حـدود پنجـاه درصـد    هاي فیلمحمایت از بنگاه -

 .نی شده است و حداکثر حدود سه میلیون یوآن استیبهاي پیشهزینه

یت انجمن اهاي سینمایی:جایزه فیلم انجمن هنرهاي نمایشی چین (جایزه ققنوس طلایی) که با حمجشنواره

 . شودهنرهاي نمایشی سینماي این کشور برگزار می

 دائو با سیصد فیلم به طور رایگان : اجراي فرهنگی سینماي چینگ2016جشنواره فرهنگی شهروند  -

 دائو چینگ آموزان راهنمایی و دبیرستانجشنواره فیلم دانش -

 اي اولین بار برگزار شدبر 1998دائو: این جشنواره در سال جشنواره فیلم کشاورز چینگ -

 بودجه:

 دائو براي توسعه صنایع سینما و تلویزیون:راي بودجه ویژه پایتخت فیلم سینمایی چینگشو -

 دائووجه به چاپ و توزیع سیاست مدیریتی در استفاده از بودجه توسعه سینما و تلویزیون چینگت-

رداري در فرهنـگ، رادیـو، تلویزیـون، نشـر و     گـذاري شـه  دائو در خصوص سرمایهسند شهرداري چینگ -

 انتشارات 

براي ارتقـاي مبادلـه و همکـاري     /درخواست میزبانی هفته فیلم هند در چینگ دائو: المللیهاي بینهمکاري

 فرهنگی با هند و ایجاي فضاي سینمایی در شهر

کـن،  پجشـنواره بـه ترتیـب در    ): ایـن  2012مبادله فرهنگی: برگزاري ششمین جشنواره نیوزیلند در چـین ( 

 دائو برگزار شدگوانگجو و چینگ

 امکانات فرهنگی سینمایی و تلویزیون مورد انتظار یونسکو
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 یاماگاتا

 ر شکوفاییدبه عنوان شهر خلاق سینمایی تلاش دارد تا  یکی از شهرهاي مرکز استان ژاپن است که یاماگاتا

ایـدار  پقیت یاماگاتا به عنوان عامل استراتژیک توسـعه  صنعت فرهنگی، گردشگري و آموزش شکوفا گردد. خلا

 شود.شهري محسوب می

 هاي خلاق هنرهاي نمایشی:براي حمایت از فعالیت هاي کلی دولت ژاپنسیاست

هـاي خـلاق هنرهـاي    پروژه احیاي فعالیت«هاي هنرهاي نمایشی خلاق در قالب سیستم یارانه براي فعالیت

 داردهاي اجراي آثار نمایشیبراي ارتقاي استان» نمایشی

المللـی و نیـز   هـاي انیمیشـن در راسـتاي تولیـدات بـین     هاي مرتبط با بهترین فیلمحمایت از تولیدو فعالیت

 حمایـت از . کنـد حمایت از مبادله فرهنگی فیلم و انیمیشن علاوه بران از تولیدکنندگان جوان حمایت ویژه مـی 

سـازان  . پـرورش فـیلم  2هـاي ژاپنـی،  . خلق، مبادله و پخش فیلم1شود: فیلم و سینما در سه دسته کلی انجام می

 هاي ژاپنیآوري، حفظ و احیاي فیلم. جمع3جوان و افرادي که در امور مرتبط با فیلم فعالند و

 هاي شهر خلاق سینمایی یاماگاتاسیاست. 4-6جدول
خلق، مبادله و 

هاي پخش فیلم
 ژاپنی

 هاي برجسته و موفقتولید فیلمحمایت از  حمایت از تولید فیلم
ها در لمسازي در ژاپن با فراهم ساختن پایگاه داده اطلاعات براي لکیشن فیتلاش براي حمایت از فیلم سازيداده براي لکیشن فیلم هپایگا

 هاي جذاب (براي تولید فیلم) در کشور و خارج از کشورسراسر جهان و پخش لکیشن
 ایزگیري درباره برندگان جایزه فیلم مستند و نیز سایر جوایز و برگزاري  مراسم اعطاي جوتصمیم جوایز سینمایی 

 هاي ژاپنیهاي فیلم سایر کشورها به منظور انتشار فیلمحمایت از مشارکت در جشنواره هاي سینمایی خارج از ژاپنحمایت از مشارکت در جشنواره
هایی در خصوص ابعاد هاي مختلف با برگزاري کنفرانسهایی براي مبادله و پخش فیلمتفراهم کردن فرص کنفرانس فیلم ژاپن

 هامختلف فیلم
 هاي ژاپنی در قاره آسیاهایی براي اکران فیلمارتقا و اصلاح شناخت از فرهنگ ژاپنی و افزایش فرصت هاي ژاپنی در پروژه آسیااکران ویژه فیلم

 کندهاي ژاپنی در خارج از مرزها کمک میحفظ پایگاه داده اطلاعات فیلم که به شناخته شدن فیلم ژاپنسامانه حفظ اطلاعات فیلم 
سازان پرورش فیلم

 جوان و شغل
 هاي کوتاهیلمفهاي تولید و تولید کارگاه سازان جوان باحمایت از فیلم هاي کوتاهسازان جوان با حمایت از فیلمپرورش فیلم

هاي مرتبط با پرورش نیرو در سازمان حمایت از پروژه
 سازيفیلم

 د فیلمهاي تولید به منظور پرورش استعدادهاي ویژه در فرایند تولیحمایت از پذیرش دانشجو در مکان

آوري، حفظ جمع
و نگهداري 

 هاي ژاپنیفیلم

 هاي ارزشمند ژاپنیآوري، حفظ و احیاي فیلمجمع آرشیو ملی فیلم ژاپن

 هاي فرهنگی و هنريشویق ساکنان و شهروندان براي مشارکت در فعالیتت - 

 . جشنواره فرهنگی ملی1

 هاي فرهنگی ملی براي مقطع دبیرستان. جشنواره2

 هاي هنري و فرهنگیمایت از فعالیتتربیت نیروي انسانی براي ح -
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، تربیت منابع انسانی راي ارتقاي آگاهیهاي حمایت ویژه بهاي کنسرت و تئاتر و ... (پروژهبازسازي سالن -

هـاي  پـروژه  -هاي حمایت از تولیـدات مشـارکتی  پروژه -المللیهاي نمایش با استانداردهاي بینو ایجاد صحنه

هـاي دسترسـی بـه اجراهـاي تئـاتر،      هاي حمایت از تشکیل شبکهپروژه -هاي نمایش و کنسرتبازسازي سالن

ه اطلاعات ها براي ارائمات اولیه براي تئاتر و ... که شامل تحقیقات و کارگاهدپروژه هاي ارائه خ -موسیقی و ...

 هاي اجراي هنري است)به منظور ایجاد فضایی براي فعالیت

 توسعه شهر خلاق هنري و فرهنگی: -

هـاي نمایشـی و فضـاي فرهنگـی     مسئولان محلی تلاش دارند تا خلاقیت شهروندان را با استفاده از زیبـایی 

متناسسب با اجتماع محلی پرورش دهند و آن را به صنایع جدید و سرزندگی و رفاه شهري تبدیل کنند. آژانس 

منـدي از  هاي خود را معطوف به شهر خلاق فرهنگـی و هنـري نمـوده اسـت کـه بـا بهـره       امور فرهنگی تلاش

 ۱.کندخلاقیت فرهنگی و هنر براي تحقق توسعه صنعتی و بازسازي منطقه تلاش می

هاي مردم شهر یاماگاتـا دربـاره فـیلم و سـینما بـدون      : در این پروژه یا طرح مبادله نظرات و ایده2کافه خلاق

. در رویدادي از یـک سـخنران   1گردد: شود. این به دو شیوه میسر میمحدودیت سن، جنس و ملیت ممکن می

. در یک بعـد ازظهـر   2ري کارگاه و شود براي سخنرانی یا برگزامهمان از بخش فرهنگی یا سینمایی دعوت می

تـرین  شـود. مهـیج  فضایی مناسب براي نوشیدن چاي و نشستن و صحبت درباره موضوعات مختلف فراهم مـی 

فـرد  توانند نوبتی این جلسه را  با شیوه متفـاوت و منحصـربه  بخش از این پروژه این است که اعضاي جلسه می

 3.برگزار شده و تا کنون به صورت ماهانه ادامه دارد 1720خود برگزار کنند. اولین جلسه آن در سال 

ها براي معرفی صنایع دسـتی  اي از فیلماي است براي تولید مجموعهپروژه 4:پروژه نوزایی یا رنسانس یاماگاتا

هاي سازي جوان براي پرورش مهارتسنتی یاماگاتا از نگاه جدید و امروزي و ارائه فرصت به استعدادهاي فیلم

 5.تندها همیشه در آرشیو به صورت رایگان و به دو زبان انگلیسی و ژاپنی قابل دسترس هسخود. این فیلم

                                                                                                                                        

1. Policy of cultural affairs in Japan, fiscal 2018, agency for cultural affairs, Government of Japan 
2. Creative cafe  
3. https://www.creative-yamagata.jp/en/creative_cafe 
4. Yamagata Renaissance Project  
5. https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/371 

https://www.creative-yamagata.jp/en/creative_cafe
https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/371
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المللی مجالی براي بحث درباره سهم خلاقیـت  المللی شهرهاي خلاق یاماگاتا: این کنفرانس بینکنفرانس بین

هـایی خواهنـد داشـت.    در توسعه پایدار شهري است. هدف آن ترغیب نسل جوانی است که در آینده مسئولیت

نظـران، نماینـدگان   خلاقـان، صـاحب   ها درباره خلاقیت به عنوان پیشران توسعه پایـدار شـهري در میـان   بحث

باشد. این کنفرانس فرصـتی بـراي آمـوزش    شهرهاي خلاق عضو شبکه خلاق یونسکو و شهروندان یاماگاتا می

ویژه جوانان است تا درکی از شبکه خلاق داشته باشند و به عنوان بخشی از جامعه جهانی بیندیشـند و بـراي   به

برگزار  2019تا سال  2017ها تا کنون در سه سال از سال ین کنفرانسفکري نمایند. احل مشکلات اجتماعی هم

 1شده است.

گردشگري خلاق یاماگاتا: یاماگاتا گردشگري خلاق را به عنوان راهی براي گرد هـم آوردن منـابع فرهنگـی    

عی شهر بـه  زیست طبیهاي فیلم، موسیقی، هنر، ادبیات و محیطهایی در عرصهگوناگون یاماگاتا از جمله فعالیت

بیایید به شما کمک کنیم تا از فرهنگ یاماگاتـا در جشـنواره   «بروشوري با عنوان  2017کشد. در سال تصویر می

اي توزیـع  منتشر شد و در طی این جشنواره بـه طـور گسـترده   » لذت ببرید 2017المللی فیلم مستند یاماگاتا بین

 2.شد

هاي سینمایی در المللی با نشان دادن فیلممنظور بهبود مبادله بین بسته سینمایی یاماگاتا براي دنیا: این طرح به

طرح مبادله فیلم سینمایی با بوسان کره جنوبی انجام شد کـه در آن گـروه    2019باشد. در سال شهر یاماگاتا می

 3فیلم سازي از مقطع  راهنمایی بودند که فیلم کوتاه سامورایی دبیرستانی را ساختند.

شـود تـا در یاماگاتـا    سازان کشورهاي مختلف دعوت میدر اقامت: در این برنامه از فیلم -گاتاهنرمندان یاما

شـود. اولـین نوبـت آن در    سازي داده میهاي فیلماقامت گزینند وبه آنها فضا و فرصت تمرکز بر ساخت پروژه

ا در کارگاه چهـارروزه بـا پـنج    سازانی از اندونزي و مالزي به یاماگاتا دعوت شد. آنهبود که از فیلم 2018سال 

المللی شرکت کردند. آنها همچنین با شـهروندان یاماگاتـایی در کافـه    ساز ژاپنی و شش مربی متخصص بینفیلم

 4.خلاق شرکت کردند و در نهایت فیلم کوتاهی درباره شهر یاماگاتا ساختند

                                                                                                                                        
1. https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/403 
2. https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/411 
3. https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/399 
4. https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/423 

https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/403
https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/411
https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/399
https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/423
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سازي فیلم و سینما به عنـوان  ه از برنامهمدرسه فیلم یاماگاتا براي شهروندان: با همکاري داوطلبان، این پروژ

راهی براي تشویق شهروندان براي شرکت در رویدادهاي هنري و نیز ارائه مکانی براي مبادله اطلاعات اسـتفاده  

 1.کندمی

دهنـدگان غیرانتفـاعی و   اي، اساتید، خبرنگـاران، سـازمان  سازان حرفهآموزش فیلم: مشارکت گروهی از فیلم

 2سازي ادامه دارد.این طرح براي آموزش فیلم سایر شهروندان،

سـازي و تجـاري    هاي تلویزیونی، تولیدات فیلمها، برنامهمأموریت / کمیسیون فیلم یاماگاتا: این طرح از فیلم

مقیاس این طرح تا پنج شهر و دو شـهرك همسـایه یاماگاتـا گسـترش      2012کند. از سال در منطقه حمایت می

ویـژه  یـدات بـه  ي ارائه دهد. اکنون با حدود شصت تیم تولید بازدیدکننده و افـزایش در تول یافته تا خدمات بهتر

 هاي بلند سینمایی سبب برندسازي براي شهر یاماگاتا و سهیم شدن این شـهر در درآمـد اقتصـادي و   تولید فیلم

ازي که به یاماگاتا ستیم فیلم 480گردشگري و ارزش افزوده فرهنگی شده است. در ده سال این بخش با حدود 

 است. آیند همکاري داشتهسازي میبراي فیلم

آشـنایی متقابـل    -از سـایر کشـورها   گردشـگر : جـذب  1989از 3المللـی فـیلم مسـتند   برگزاري جشنواره بین

 مستندسازان دنیا و مستندسازان ژاپنی

 مراکز دانشگاهی یاماگاتا

سـازي  دانشجو در رشته فیلم 250ه است و داراي تاسیس شد 1992: در سال 4دانشگاه هنر و طراحی توهوکو

 المللی شرکت دارند.هاي فیلم بینآموختگان این دانشگاه در جشنوارهاست و بسیاري از دانش

سـازي در دانشـکده علـوم انسـانی و اجتمـاعی ایـن       ، مطالعات فیلم1878سیس در سال أت: دانشگاه یاماگاتا

در ارائه رشته فرهنـگ و تصـویرگري اسـت. مؤسسـه مرکـز تحقیقـات        شود و اولین دانشگاهدانشکده ارائه می

 5کند.هاي مرتبط با سینماو فیلم را منتشر میفرهنگی این دانشگاه کتاب

                                                                                                                                        

1. https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/392 
2. https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/419 
3 . Yamagata international documentary film festival (YIDFF)  
4. Tohoku University of Art and Design  
5. https://www.creative-yamagata.jp/en/yamagata_city#education 

https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/392
https://www.creative-yamagata.jp/en/archives/419
https://www.creative-yamagata.jp/en/yamagata_city#education
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هاي گونـاگون جاذبـه گردشـگري محسـوب     هاي طبیعی است که در فصلیاماگاتا شهري است داراي جاذبه

داراي . ایـن شـهر   شـود هاي تابستانی در شهر برگـزار مـی  شود، علاوه بر اینکه در تابستان جشنواره و جشنمی

 .اي به سایر شهرهاستهاي جادهآهن و فرودگاه و نیز راهدسترسی ایستگاه راه

ر است که این شهر سایر صنایع خلاق را نیز در خود دارد: اولین ارکستر تخصصی در شمال ژاپن در این شه

نیـز بـراي    یاین مدارس ـکند. علاوه بردانان مشهور جهان برگزار میموسیقیکنسرت را با دعوت از  80هر ساله 

 آموزش موسیقی به نسل جوان  وجوددارد.

هـاي  اثر ملمـوس فرهنگـی و مجموعـه ارزشـمندي از نقاشـی      200موزه هنر یاماگاتا براي مجموعه بیش از 

 کند.میمدرین فرانسوي شهرت دارد که هر ساله هشت نمایشگاه مختلف را برگزار 

 ساله دارند.  900شود که برخی از آنها قدمت یاماگاتا مرکز صنایع دستی سنتی نیز محسوب می

 (مومباي)بمبئی 

رود. بمبئی که نام قدیم شهر مومباي کنونی اسـت، از شـهرها و بنـدرهاي مهـم کشـور هنـد بـه شـمار مـی         

. عمده در بمبئی با عنوان بـالیوود قـرار دارد  ترین صنعت هند، صنعت فیلم است که به طور ترین و مردمیبزرگ

فـیلم سـالانه    364ترین تولیدکننده بالیوود با بوده است. بزرگ 2017فیلم در سال  1986تولید فیلم بلند سینمایی

 سازي دنیاست.ترین مراکز فیلمبیشترین تولید را داشته است و بالیوود یکی از بزرگ 2017در سال 

سـازي، انیمیشـن، اکـران،    هاي تولیدي، استودیوهاي فـیلم نمایی از جمله شرکتسسات تجاري و فنی سیؤم

هاي سینمایی، توزیع و بازیگران، تدوین و سایر موارد در این شـهر واقـع اسـت.    تولید، جشنوارهتولید، پسپیش

مهیا هاي گردشگري بسیاري را نیز براي این شهر وکار مهمی در این شهر است و فرصتصنعت سرگرمی کسب

 کرده است.

 سانتوس

دارد. عـلاوه بـر    هزار نفر جمعیـت  430شود کهیکی از شهرها و بنادر بزرگ مهم کشور برزیل محسوب می

شبکه قوي خدمات عمومی (رایگان) مرتبط با آموزش، رفاه اجتماعی، سلامت، ورزش، دسترسی بـه  این داراي 

 آن درصـد از شـهروندان   20اسـت.  پـذیر افراد آسـیب فرهنگ و ایجاد ظرفیت در زمینه اقتصاد خلاق، تمرکز بر 

چهارمین شهر از نظر استفاده از اینترنت در دنیا بر اساس و  بالاي شصت سال سن دارند (دو برابر سن میانگین)
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 کتاب و اثر 271406کتابخانه عمومی با  9و  هزار دانشجو 40ده دانشگاه با باشد. این شهر داراي می آمار آنکتاد

عـرب و  کشـورهاي  مهاجران زیادي از سراسر نقاط دنیا از جمله پرتغال، اسپانیا، ژاپـن، ایتالیـا،    ستوساناست. 

 .دارد این تنوع در میراث فرهنگی این شهر بازنمود دارد ییآفریقا

شود که شامل جشنواره قهوه، سینما برگزار می در این شهر سالانه به صورت بیش از چهل جشنواره فرهنگی

یسـیا  رهنگی پاترمرکز فو مراکز فرهنگی همچون  بیش از ده موزهاست. علاوه براین  دبیات، تئاتر و ...و فیلم،  ا

را  يونی شهردارارکستر سمفو  مرکز فرهنگی نورتوست، گالوائو (تئاتر، فیلم، کتابخانه، موزه، گالري هنري و ..)

 برشمرد: توان موارد زیر راهاي خلاق میمی توان برشمرد. در حوزه فعالیت

 )درصد 12هاي خلاق (هزار و هشتصد و نود و چهار شاغل در زمینه 21 •
 درصد) 22وکار خلاق (کسب 3601 •
 درصد) 38وکار مالکیت (کسب 4457 •
 درصد) 40کمیته و انجمن در حوزه هاي خلاق و مشارکت اجتماعی ( 12 •
 جشنواره سالانه فرهنگی 40متوسط  •
 قهاي خلااتحادیه تخصصی در زمینه 24 •
 گیهاي عمومی فرهنجلسه سالانه با مشارکت جامعه در ارتباط با سیاست 15 •
 1اسکولاافزایش فرصت اشتغال براي جوانان از طریق پروژه سین •
نفعان در حوزه پژوهش، توسعه و نوآوري در پارك فناوري سـانتوس (فـیلم و   افزایش مشارکت ذي •

 فناوري)
 هاي خلاق و نوآورانهها و طرحشهرهاي خلاق با پروژهاي میان افزایش مبادلات هنري و حرفه •
 هااي دانشگاههاي مبادلهحمایت از تحرك دانشجویان در برنامه •
ها بـراي مبادلـه دانـش و    حمایت از تولیدات سینمایی مشارکتی در شهرهاي خلاق در تمامی حوزه •

 2ها و تجربهروش

                                                                                                                                        
1. Cine Escola  
2. https://en.unesco.org/creative-cities/santos 

https://en.unesco.org/creative-cities/santos
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 بیتولا

اي زار نفر جمعیت است. این شـهر بـه لحـاظ تـاریخی دار    مقدونیه با حدود صد ه دومین شهر بزرگ کشور

نون سـتون  میراث سینمایی این شهر از اوایل قرن بیستم با صنعت سینمایی است که اک. علاوه براینشهرت است

شـنواره فـیلم سـینماگران    ج: این شهر عبارتنـد از  المللی سینماییبین هاياقتصاد خلاق این شهراست. جشنواره

 المللـی ایـن شـهر   بـین  شـهرت عـلاوه بـر ایـن،     اي.شنواره فیلم مستند غیرحرفـه ج -دران ماناکیالمللی برابین

 هاي بسیاري است. سازيکه محل فیلم است برایاستودیوي روباز و طبیعت زیبا و باستانی

 ابتکارات داخلی:

آموزشـی بـا هـدف حکایـت از     کی): برنامه المللی برادران ماناها (در جشنواره فیلم سینماگران بینفیلم اولی

 کارگردانان جوان اروپاي جنوب شرقی براي ساخت اولین فیلم سینمایی بلند

 نگارشی براي متخصصان فیلم داخلی. هاي : برگزاري کارگاهLIM(1(کم زیاد است 

سپتامبر در این هر ساله کنفرانس سینماگران بالکان در ماه  2012کنفرانس سینماگران بالکان در بیتولا: از سال 

 2شود  با هدف تشویق مفاهمه بیشتر میان کشورهاي عضوشهر برگزار می

 سیدنی 

پیوسـته، بـراي حضـور در ایـن      به شبکه شهرهاي خلاق یونسکو 2010از سال ترین شهر استرالیا که بزرگ

کـرد   . باید اشارهده استباشد که در ادامه به اجمال به آنها اشاره شیی میهاها و نیز سیاستشبکه داراي ویژگی

 که این شهر به لحاظ تنوع فرهنگی و گردشگرپذیري بسیار داراي اهمیت است.

مل  و پرورش افرادي چون جرج میلر، کیت دنیس، و انیمیشن دیجیتال حضور استعدادهاي سینمایی .1

 گیبسون و ... 

 هاي اکران سینمایی وجود زیرساخت .2

 تنوع فرهنگی   .3

 سیدنی در تولید و توزیع آثار سینماییسازان حمایت از فیلم .4

                                                                                                                                        
1. Less Is More  
2. https://en.unesco.org/creative-cities/bitola 

https://en.unesco.org/creative-cities/bitola


 ۱۱٤ الزامات شهر خلاق سینمایی

 المللی در سیدنی  بینآثار تشویق تولید بیشتر  .5

زیـت  مافزایش و ارتقاي لذت از فرهنگ سینما رفتن در میان اهالی سیدنی و گردشگران بـه دلایـل    .6

 فرهنگی و اقتصادي

 ... ی از ساحل و شهر گرفته تا کوهستان و هاي متنوع سینمایها و لکیشینمکان وجود .7

 ترین استودیوي صوتی در منطقه بزرگ ،فاکس استودیووجود  .8

 انگیز و جذابترغیب بینندگان با ساخت آثار سینمایی هیجان .9

ز هاي تئاتر، گالري، موزه، کتابخانه، آرشیو، سالن اجتماعات، سـینما، فضـاهاي روبـا   سالن دارا بودن .10

 شوند.ت محسوب میهنري و فرهنگی که محلی براي زندگی، کار، ملاقات و تجار

 هاي استراتژیک براي نیوساوت ولز تا محلی باشد که در آن:اولویت؛ 2025برنامه زیرساخت فرهنگی -

هایی بـراي زنـدگی، کـار، ملاقـات، بـازي و       دهنده اجتماعات و عامل اصلی ایجاد مکانفرهنگ بخشتشکیل

 تجارت شناخته شده است. 

 اي آمیخته است.ریزي منطقهبرنامه دخالت دولت و فرایندهايریزي براي زیرساخت فرهنگی با برنامه

 شان باشد.و فرهنگ بخشی از زندگی روزمره ها دسترسی یابندتوانند به زیرساختهمه می

 تا حد امکان دسترسی ها افزایش یافته و رشد بخش فرهنگی و صنایع خلاق مد نظر بوده است.

هاي فرهنگی و حامیان و لت، شوراهاي محلی، سازمانرکت دوگذاري با مشاهاي فرهنگی سرمایهزیرساخت

 شودوکارها حمایت میکسب

 ریزي زیرساخت فرهنگیخلاقیت و دسترسی به رونق فرهنگی از طریق رویکرد استراتژیک به برنامه

 درصد از ساکنان با هنر در ارتباط هستند 98 -

 .در این شهر هزینه کردند 2017لار در سال میلیارد د 13ی بازدیدکنندگان فرهنگی و میراث فرهنگ -

 1.کنند که فعالیت فرهنگی بسیار داراي اهمیت استدرصد از جامعه فکر می 87 -

                                                                                                                                        

1. https://www.create.nsw.gov.au/about-us/sydney-unesco-city-of-film/ 

https://www.create.nsw.gov.au/about-us/sydney-unesco-city-of-film/
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هـاي فرهنگـی   ریزي براي زیرساختو مدیریت این جمعیت با برنامه 2036بینی جمعیت کشور تا سال پیش

شـود و شـهرها را محـیط    ها، مشاغل مـی انهاین سبب تضمین ساختار شهري براي حمایت از رشد و افزایش خ

 .سازدبهتري براي مردم می

 زایش دسترسی به ساختارهاي فرهنگیفا

 گذاريحمایت و سرمایه ،توسعه فناوري دیجیتال و پاسخ به تقاضا 

 گذاريکاهش موانع مشارکت بخش خصوصی براي سرمایه 

 هاي جغرافیاییاستراتژي

 امکانات سطح جهانی به نمایش گذاشتن هویت فرهنگی با

 حمایت از تبدیل سیدنی به کلانشهر (متروپلیس)

 هاي نهادهاي فرهنگیتقویت مزیت

 اي و توسعه اجتماعیحمایت از اقتصاد منطقه

 ).cultural infrastructure plan 2025(اي هاي فرهنگی محلی و منطقهریزي براي زیرساختبرنامه

رادفورد   ب

شـود.  محسـوب مـی   نخستین شهر خلاق سـینمایی یونسـکو  ت در انگلستان وچهارمین شهر به لحاظ جمعی

یی اســت کــه در آن برگــزار هــاهــاي ســینمایی و جشــنوارهمیــراث ســینمایی، لکیشــن ایــن شــهر بــهشــهرت 

 د.امکانات موجودسبب شده است متخصصان صنعت سینما اینجا را براي کار خود انتخاب کننشود.می

هـا  هـایی را کـه فـیلم   ایی شـیوه کودکان ابتد -براي ارتقاي سواد کودکان زیر دبستانبرنامه سواد سینمایی:  -

رشـته   45کنند. سه کالج و دانشگاه برافورد ها مدرك دریافت میآموزند و براي دورهمی ،کنندمعانی را منتقل می

 .دهندمی هاي مقدماتی تا دکترا و تخصصی ارائهرا از دوره

هـاي مـرتبط بـا    ه فعالیـت زشی هم در برادفورد در دسترس است. موزه ملی رسانهاي غیررسمی آمودوره -

هاي هاي انیمیشن و کارگاهساعته، روزهاي مطالعه فیلم، دوره 48دهد که در قالب مدرسه فیلم سینما را ارائه می

 سـالان آزاد هـاي عصـر بـراي همـه بزرگ    یلم و  کلاسدهد. مدرسه فهاي سینمایی ارائه میسینمایی و جشنواره

 شود.سازي برگزار میهاي فیلماست.  علاوه براین در تعطیلات مدارس کارگاه



 ۱۱٦ الزامات شهر خلاق سینمایی

 سازان بیشتر بهصورت رسمی و غیررسمی.حضور فیلم -

 شود.مل میبعدي دنیا را شاهاي سهترین پردهپرده در چهار مجموعه  که تنها سینراما و یکی از بزرگ 34 -

 موزه ملی سینما -

 :2020هاي برادفورد تا سال سیاست ها وبرنامه

 جذب و جلب بیشتر مخاطب براي سینما 

 هاي سینمایی برگزاري جشنواره -

 بیشتر از موزه سینمابازدید 

 گاه)سازان جوان (از دوره ابتدایی تا دانشآموزش فیلم

 ترغیب براي ساخت و تولید آثار سینمایی

 .کنندینمایی میاقدام به ساخت آثار س سازانی که در برادفوردترغیب و حمایت از فیلم

 روزرسانی آن ها و مراکز گردشگري و بهایجاد نقشه سینمایی براي گردشگران در هتل

 1وگو درباره آثار سینمایی براي گردشگران و تماشاگران سینمابرگزاري جلسات نقد و گفت

ستول  ری  ب
بخشـی بـه شـهر شـده     محل تولد افراد شاخص سینما که سبب هویـت ششمین شهر پرجمعیت انگلستان و 

استودیوي انیمیشن آکادمی است.  هاي مشهورو استودیوهاي برنامه آثار سینمایی محل تولیدعلاوه براین، است. 

هاي داستانی بلند و کوتاه ساخته شده در استودیو بریستول چهار جایزه اسکار و ده داراي شهرت هستند و فیلم

هـاي سـالانه متنـوع    میزبانی جشنواره. این شهر ) را دریافت کرده استBAFTAجایزه بافتا ( 14مزدي اسکار و نا

دارند که شامل  براي تماشاي فیلم و سینما متنوعیهاي ستول انتخابمردم در بریرا داشته است. سینمایی (یازده)

هـا و  هـا، شـبکه  اسـت کـه بسـیاري از جشـنواره     2اي دیجیتال و فرهنگی سینمایی به نام واترشدیک مرکز رسانه

هـزار   25هزار بازدیدکننده از سراسـر دنیاسـت و    450سازد و سالانه میزبان حدود ابتکارات را به هم مرتبط می

                                                                                                                                        
1.https://en.unesco.org/creative-cities/bradford 
2. Watershed  

https://en.unesco.org/creative-cities/bradford
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اسـت   1آياف دهد. علاوه براین قطب شبکه مخاطب سـینمایی بـی  هاي خود مشارکت مینفر جوان را در برنامه

 .شودسازمان و نمایشگاه هنري را شامل می سینما، جشنواره، 189که 

مدرك مرتبط بـا سـینما را اعطـا     28و دانشگاه بریستول در این شهر  2اي بریستولدو دانشگاه جهانی یودبلیو

در یودبلیو اي نقش مهمی در ابعاد فرهنگـی، تـاریخی، فناورانـه و نظـري      3کند. مرکز تحقیقات موینگ ایمیجمی

بـراي پـرورش    1946تولید آثار سینمایی دارد. مدسه تئاتر ویکتوریاي کبیر بریستول زمینه مسـاعدي را از سـال   

 .بازیگران بزرگ فراهم ساخته است

ترین تجهیـزات  یارد (بزرگیوهاي باتلسازي) و استودکار مشترك اداره فیلم بریستول (براي حمایت از فیلم

ه اسـت کـه   تولید در غرب انگلستان) تولیدات سینمایی و تلویزیونی بسیاري را براي تولید در آنهـا جلـب کـرد   

شـرکت   130میلیون پوند دارد. اقتصاد فیلم بریستول با بـیش از   15گذاري در آنها سالانه ارزشی برابر با سرمایه

 ه است.نفر را نیز مشغول به کار کرد 3700میلیون پوند است که در حدود  140ز تولید و پساتولید بیش ا

سـازي  اي در میاحث و نقد سـینما و فـیلم  همکاري فعالانه 4هایی مانند کام د رولوشن و کیبلز اند کمرازشبکه

 5هاي قومی در بریستول و سایر شهرها دارند.آسیایی، آفریقایی و اقلیت

 :عبارتند از به عنوان شهر خلاق سینماییهاي بریستول سیاست

به فرهنـگ سـینما و اتخـاذ رویکـرد بـراي تحقـق اهـداف متنـوع در         افزایش تنوع دسترسی محلی  •
ها. با وجود کمبود در تنوع و فراگیري صـنعت، اشـتغال و   پاسخگویی به نیازهاي اجتماع و اولویت

 تواند با چالش مواجه سازد.میتوسعه بریستول را به عنوان شهر خلاق سینمایی براي همه 
هاي اصلی و صنعت محلی با ارتباط بـا شـبکه شـهرهاي    هاي حوزهرسیدگی به کمبودها در مهارت •

هـا و نیـز ارتقـاي دسترسـی بـه      ها و نوآوريخلاق یونسکو با گسترش مشارکت در توسعه مهارت
 اشتغال در صنعت سینما و تلویزیون و حفظ نیروي کار متخصص

هاي چندجانبه موسیقی و سینما با گسترش ارتباط میان این دو حوزه و ارتباط میـان  نوآوريتوسعه  •
 1شهرهاي خلاق موسیقی و سینما

                                                                                                                                        

1. BFI Film Audience Network Hub  
2. UWE Bristol  
3. Moving Image Research  
4. Come the Revolution & Cables & Cameras  
5. http://bristolcityoffilm.co.uk/about/ 

http://bristolcityoffilm.co.uk/about/
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م وپ سدا  ت

 1911از سـال  ترین شهرهاي آلمان و در کنار پایتخت این کشور (برلین) قرار دارد و پوتسدام یکی از بزرگ

افراد . شودمی ست. سالانه صد فیلم در استودیوهاي این شهر ساختهاین شهر توسعه فیلم و سینما را آغاز کرده ا

. کننـد سازي و بسیاري از بازیگران و سینماگران در این شهر و یـا در نزدیکـی آن زنـدگی مـی    اي در فیلمحرفه

وزارت اقتصـاد   2017سـال   در. سازي در این شهر مستقر هسـتند سازي و پیرامونی فیلمهاي بزرگ فیلمشرکت

سـانه نیـز   تدام را به عنوان یکی از دوازده قطب دیجیتال آلمان طراحی کرد. عـلاوه بـراین قطـب فنـاوري ر    سوپ

 شود. محسوب می

دهنده صدها سال تاریخ فیلم ایـن کشـور اسـت. در    موزه فیلم مستقر در اصطبل سابق پادشاهان پروس نشان

 کنند.ر میران بسیاري براي بازدید به آن سفیک پارك با موضوع فیلم بازگشایی شد. سالانه گردشگ 1993سال 

. شوداي و دانشجویی که سبب جذب ده هزار گردشگر به این شهر میهفهاي سینمایی حربرگزاري جشنواره

سازي، زمینه علمـی مناسـب بـراي دانشـجویان سـینما،      مؤسسات آموزشی متعدد در مورد فناوري و تاریخ فیلم

ترین دبیرسـتان سـینما در   سازي. دانشگاه سینماي کنراد ولف که قدیمین فیلمهاي نویمیراث فرهنگی و فناوري

دانشـگاه   این شهر است. حتی مهدکودك سینما و مدرسه راهنمایی با تمرکز بر سینما در این شـهر وجـود دارد.  

 کند.انان برگزار میهایی را براي کودکان و نوجوسینما هم کارگاه

 :ستداموهاي اصلی شهر سینماي پپروژه

ی براي تقویت جایگاه فـیلم و رسـانه اسـت.    ستدام نشانه مهموگذاري براي گسترش شهر رسانه در پسرمایه

 دام و ساختمان جدید مجموعه پارك سینما است. ستوهاي موزه سینماي پهاي آن مجموعهنمونه

 ـ  اهداف بعدي تحقیق درباره عوامل ایجاد شهرهاي سینمایی خـلاق و معیـار افـزایش قاب    یلم لیـت مشـاهده ف

فـزایش  ادرباره میراث فرهنگی و فضاي درون شهري است براي مثال با ایجاد بلـوار سـینما در پسـتدام. هـدف     

 دسترسی عمومی مردم به سینماست.

دام هدف ستونکته مورد تمرکز بعدي پایداري در تولید فیلم و گردشگري سینماست. بر اساس برنامه کلان پ

 .ردشگران استگگونگی دریاقت تولید فیلم سبز و سینماي طبیعی براساس خواست اي براي چایجاد برنامه

                                                                                                                                        

1. https://en.unesco.org/creative-cities/bristol 

https://en.unesco.org/creative-cities/bristol
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کنند و بـیش از چهـل   هزار شهروند این شهر در مراکز تحقیقاتی و علمی کار می 160بیش از ده هزار نفر از 

 1.وهشی در این شهر قرار داردژمرکز علمی پ

سا را  ت

پیشـگام در   و گـردد باز می 1887ران سینمایی این شهر به اولین اکیکی از شهرهاي تاریخی اسپانیا است که 

 مرکـز حفـظ و   سـاخت اري ودتوسعه فضاي آموزشی با آموزش شـنیداري دی ـ شود. محسوب می صنعت سینما

ین سینمایی ا سال تاریخ سینما را در خود حفظ کرده است، از رویکردهاياحیاي آرشیو فیلم کاتالونیا که صدها 

 شهر است.

ربـه  برنامه خلاقیت براي هنرمندان جـوان کـه حمایـت از تج   و  در جنبش فیلم آماتورتوسعه عمده  •
 .شنیداري و دیداري است

که در پی آموزش معلمـان بـا   » فیلم در مدرسه«وگو میان مخاطبان جوان از طریق برنامه ایجاد گفت •
اي در میان شهرهاي خلاق از طریق ایجاد به طور گسترده وم است گویی و تولید فیلهاي قصهروش
 شود.ها منتشر میقطب

هـایی اسـت کـه بـا زبـان      که هـدف آن حمایـت از پـروژه    ۲ایجاد یک واحد سینماي واقعی مجازي •
هـاي سـینما بـه ویـژه شـهرهاي خـلاق       ايسینمایی و با ظهور فناوري با انتقال دانش در میان حرفه

 .سروکار دارند
المللی و اروپایی دیگر و حمایت از همکاري و هاي بیناي شبکه شهرهاي خلاق از طریق شبکهارتق •

3مبادله با شهرهاي آفریقایی
F 

 وایادولید
 شـود و بـه لحـاظ برگـزاري    محسوب مـی  شهر خلاق نویسندگان، هنر، تئاتر و سینمااز شهرهاي اسپانیا که 

داراي شهرت  دانشگاه سینما در اسپانیا و دومین دانشگاه در اروپااولین و  )1956(از سال  سینماییهاي جشنواره

ایـن کشـور بـراي سـاخت      ظرفیت جغرافیایی و فرهنگـی  از سازان بزرگی از هالیوود و سایر کشورهااست.فیلم

 برند. علاوه براین پیوند میان ادبیات و سینما در آثار سینمایی اسپانیا آشکار است.خود بهره میهاي فیلم

                                                                                                                                        

1. https://en.potsdam.de/content/potsdam-first-unesco-creative-city-film-germany 
2. Virtual Reality Cinema Unit  
3. https://en.unesco.org/creative-cities/terrassa 

https://en.potsdam.de/content/potsdam-first-unesco-creative-city-film-germany
https://en.unesco.org/creative-cities/terrassa


 ۱۲۰ الزامات شهر خلاق سینمایی

هـا  موریت جذب و کمک به تولیدکنندگان شنیداري دیداري براي توسعه پـروژه أاره سینمایی وایادولید با ماد

یکـی از   کالج هنرهاي نمایشی کاستل و لئون در هنرهاي دراماتیـک و کـارگردانی و نویسـندگی   است.  در شهر

شـوند و از  محسوب می ینمادوستدار ساین شهر  شهروندانشود. مراکز آموزشی سینمایی این شهر محسوب می

 سـینما سالن  40تئاتر و سالن  9موزه و نمایشگاه و  45شود. این شهر داراي شده استقبال میآثار سینمایی اکران

 هاي طبیعی رودخانه، پارك، امکانات ورزشی، آموزشی و خدمات عمـومی و سـلامت  ظرفیتباشد. همچنین می

 1قابل توجه است.

 2رم

نقـش  و سـت  بخش شـکوفایی ا  شود کهمحسوب می رم، پایتخت ایتالیا از هویت شهر سینما بخش بنیادینی

وکـار را ایجـاد کـرده اسـت. میـراث عظیمـی کـه شـامل         کسب 1300چراکه بیش از  ،حیاتی در اقتصاد رم دارد

شـود  نسل جوان به سوي خلاقیت می و ترغیب آرشیوها، تصاویر، تجربه تخصصی و هیجان است و سبب ارتقا

بب دهد و استفاده از صنایع شنیداري و دیداري در شیوه نـوین س ـ ت را با آینده و فناوري، دانش پیوند میو سن

سسـات  ؤماین دستاورد مدیون همکاري گروهـی  . گرددشناسی، تاریخی و هنري منطقه میارتقاي میراث باستان

ریـزي  همیراث فرهنگی و گردشگري و وزارت امور خارجه است که به فرایند برنام ـ سینمایی با حمایت وزارت

 کند.هاي عمومی و خصوصی در سینماي ایتالیا جایزه اهدا میمشارکتی مرتبط با بسیاري از ماهیت

 وارتقاي دسترسـی، مشـارکت و همکـاري اجتماعـات      ،هدف نهایی این شهر به عنوان شهر خلاق سینمایی

 ویژه طبقه محروم به لحاظ فرهنگی استبهشهروندان 

 ).ار شدزگرب 2019در سال  جشنواره فیلم رم (چهاردهمین جشنواره -

 .دهدظرفیتی براي رویدادهاي فرهنگی است که سینما بخش عمده آن را تشکیل می 3جشنواره شهر -

هـا  روژهپهر یک از این  برنامه عملیاتی شهر خلاق سینمایی رم شامل شش پروژه در دوره چهار ساله است.

 .شودهاي عمومی خصوصی فیلم، صنایع فرهنگی و شنیداري دیداري در شهر رم میشامل مؤلفه

 اي:هاي منطقهبرنامه

                                                                                                                                        

1.  https://valladolidcityoffilm.com/en/ 
2. https://www.romacinemafest.it/en/rome-city-of-film/projects/ 
3. cityfest 

https://valladolidcityoffilm.com/en/
https://www.romacinemafest.it/en/rome-city-of-film/projects/


 ۱۲۱ الزامات شهر خلاق سینمایی

اي تعـاملی مخـتص بـه    اولـین مـوزه چندرسـانه   MIAC(:1موزه سینما و هنرهاي شـنیداري دیـداري ایتالیـا (   

مربع تاسیس شد. موارد نگهداري شـده در مـوزه عبارتنـد از:     متر 1650اتاق اصلی در  12شنیداري دیداري در 

هاي رادیـویی و گرافیکـی. بازدیدکننـدگان    ها، مصاحبه، صوت، فایلهزاران فیلم و قطعه آرشیوي، اسناد، عکس

هاي بزرگ هاي نمایش داده شده بر صفحهتوانند میراث شنیداري دیداري ایتالیا را مشاهده کنند و در داستانمی

 .گی کنندزند

 این مرکز براي ارائه خدمات زیر ایجاد شده است:2:رصدخانه مشاغل شنیداري و دیداري

هاي شنیداري دیـداري   ها در حوزه مورد نظر در نتیجه توسعه فناورانه و زبانروز کردن مستمر تخصصهب -

شـنیداري دیـداري،    ل حـوزه معهاي جدید شغلی بر اسـاس دسـتورال  ز بر فرصتهاي جدید  و نیز تمرکو فیلم

 هاي ویژههاي جلوهبعدي و فناوريفناوري ارتباطات و اطلاعات، سه

 اي در صنعت سینماموزش حرفهآهاي ریزي سیاستهاي نظارت براي مؤسسات مسئول برنامهشاخص -

 غلشافزارهاي ارائه ابتکاري ایجاد شغل با همکاري با بخش خصوصی شامل نرم اقدامات -

ور شناسـایی  جاد پاسپورت تخصصی شنیداري دیداري در شـبکه شـهرهاي خـلاق بـه منظ ـ    حمایت از ای -

 هاي بخش سینما و شنیداري دیداريالمللی براي تخصصاستانداردهاي بین

 3ایموشن رم

 المللی:هاي بینبرنامه

 افزار آرشیو شنیداري دیدارينرم

 هاي سینماییالمللی حفاظت و احیاي فیلممدرسه بین

 خلاق سینمایی اجتماعات

 4سازي یونسکوشبکه

 :هاسیاست

                                                                                                                                        
1. Italian Museum of Audiovisual Arts and cinema  
2. Observatory for the Audiovisual Profession  
3. E-motion Rome  
4.https://www.romacinemafest.it/en/rome-city-of-film/projects/ 

https://www.romacinemafest.it/en/rome-city-of-film/projects/


 ۱۲۲ الزامات شهر خلاق سینمایی

گـاهی  سیس موزه سینما و امور شنیداري دیداري ایتالیا براي حفـظ و نگهـداري و نیـز افـزایش آ    أت •
 هاي خوب این کشور در زمینه احیاي سینمادرباره میراث سینماي ایتالیا و تجربه

جوانان کـه مرهـون مرکـز نظـارت بـر      ارآفرینی کهاي اشتغال در بخش سینما براي افزایش فرصت •
 اشتغال امور سمعی بصري و بر اساس مشارکت ویژه بخش خصوصی و عمومی است.

با سایر  تشویق رویکردهاي دوجانبه به فیلم، موسیقی و ادبیات از طریق پروژه ایموشن رم، همکاري •
المللـی  ر سطح بینشهرهاي خلاق سینمایی براي ایجاد قطب اطلاعات و داده درباره میراث سینما د

 وگوي بین فرهنگی و تنوع فرهنگیو ایجاد گفت
هـاي  آموزان رشته سینما در شبکه شهرهاي خلاق از طریق برنامهافزایش تحرك دانشجویان و دانش •

 المللی حفاظت از فیلم و سینمااي مدرسه بینمبادله
ش سـینما در شـهرهاي   خـلاق بـا هـدف ارتقـاي بخ ـ     -هاي اجتماعی سـینمایی کارگیري برنامهبه  •

 1یافته به عنوان اقتصاد خلاق پایدارکمترتوسعه

 صوفیه 

وفیه سابقه تاریخیسینما در ص ـشود.محسوب می ترین شهرهاي اروپااین شهر پایتخت بلغارستان و از قدیمی 

. گردد. طی چند دهه صوفیه به مرکز صـنعت سـینماي بلغارسـتان تبـدیل شـده اسـت      به اوایل قرن بیستم بازمی

ز انـواع  مرک ـاین شـهر  اند. هایی کسب کردهالمللی موقعیتهاي بینهاي تولیدشده در این شهر در جشنوارهفیلم

هـاي  بسـیاري از سـازمان  آیـد.  به شمار می متمرکز بر صنعت سینما هاي فرهنگی و خدمات فعال فرهنگیبنگاه

صـنعت سـینما را بـه عنـوان یـک عامـل       ارند.شـهرداري صـوفیه توسـعه    داي تولید فیلم در صوفیه قـرار  حرفه

 داند.میهاي فرهنگی کوچکاستراتژیک توسعه پایدار شهر با تمرکز ویزه بر ثبات و رشد بنگاه

هـاي  وجـه زیـادي را در جشـنواره   ت) در صـوفیه اسـت کـه    NAFTAترین مدرسه سینماي بلغارستان (بزرگ

م و آموزان و مربیان در تبادل ایده با مدارس فیلدانشالمللی به خود جلب کرده است. سینمایی دانش آموزي بین

المللی سایر کشورها فعال هستند. در هجده سال گذشـته جشـنواره فـیلم صـوفیه بـه      هاي سینمایی بینجشنواره

ترین جشنواره بالکان تبدیل شده است. آرشیو سینماي ملی نیز با تکیه بر تاریخ غنی سـینماي  ترین و مهمبزرگ

 ر صوفیه است.این کشور د

                                                                                                                                        

1.https://en.unesco.org/creative-cities/rome 

https://en.unesco.org/creative-cities/rome


 ۱۲۳ الزامات شهر خلاق سینمایی

سسات خلاق کوچک و متوسط براي ایجاد شـغل  ؤهاي جدید براي حمایت از مکارگیري فعالیتبه •
 جدید براي جوانان

 انجام پژوهش در موسسات آموزشی در خصوص معیار شهر خلاق •
 ان در حوزه فرهنگیهاي آموزشی براي دانش آموزتوسعه برنامه •
سـاز علاقمنـد بـه مبادلـه     و پرورش نسـل جدیـد فـیلم   ارتقاي صنعت سینماي بلغارستان در جهان  •

 المللیبین
اي و هایی در جهت افزایش آگاهی و دانش در حوزه سـینما، سـواد رسـانه   ارائه ابزار براي همکاري •

1گسترش مخاطب
F 

 ولینگتون

امکانـات   بـا قطـب تولیـد در سـطح جهـانی     و بـه نوعی  پایتخت نیوزیلند و میعادگاه صنعت سینماولینگتون 

حومـه سـاحلی ولینگتـون محلـی بـراي       2،میرامارشـود. محسوب می سازان مستعدهاي ویژه و حضور فیلموهجل

 .هاي ساخت فیلم در حد جهانی استهمسایگی با ظرفیت ها و فناوري

المللـی در سـاخت   ورکشاپ و وتا دیجیتال با در اختیار قرار دادن استودیوهاي سینمایی بین 3هاي وتاشرکت

 ها و ..اند همانندآواتار، ارباب حلقهالمللی مشهور همراهی کردهسینمایی بینهاي فیلم

 4سازان در پارك رود پروداکشنسازان براي فیلمامکانات تولید نمایشی ایجاد شده توسط فیلم

 .استدهنده امکانات تولید سینمایی براي فیلمسازانارائه 5استودیوهاي استون استریت

گران و بازدیدکنندگان  صنعت سینماي این شهر مهیا شده است که بـه وسـیله تورهـاي    براي گردش 6وودولی

 برند.المللی میهاي سینمایی مشهور بینبرداري فیلمهاي فیلمه افراد را به صحنهژوی

 نفر در سینما و زادگاه و  محل زندگی سینماگران مشهور 2500اشتغال بیش از 

 1ها، بازارها و ...زههاي گردشگري مانند مووجود جاذبه

                                                                                                                                        
1. https://en.unesco.org/creative-cities/sofia 
2. Miramar  
3. Weta 
4. Park Road Production  
5. Stone Street Studio  
6. Wellywood 

https://en.unesco.org/creative-cities/sofia


 ۱۲٤ الزامات شهر خلاق سینمایی

 (لادج) ووچ

شود. بـر مبنـاي میـراث    سومین شهر پرجمعیت لهستان و پایتخت سینمایی کشور محسوب می (لادج) ووچ

هاي سینمایی، پانصد بنگاه خلاق در زمینه صنعت سینما فعالیت دارند و کمیسیون فیلم ووچ قابل توجه استودیو

دهند. اي را پرورش میکند. سه آکادمی هنري در این شهر کارکنان حرفههمکاري با تولیدکنندگان را تضمین می

هاي متعددي است که هم در سطح ملی و ووچ میزبان برگزاري جشنواره. آکادمی هنرهاي زیبا، آکادمی موسیقی

دهد که شـامل  فردي را نمایش میموزه سینما و موزه انیمیشن مجموعه منحصربه. شودالمللی برگزار میهم بین

در مدرسـه و دانشـکده   . شـود مـی هاي سـمعی و بصـري و ...   ناوري، فسازيتاریخ سینماي لهستان، فرایند فیلم

چهـارگروه فـیلم و تلویزیـون (کـارگردانی، تـدوین، نویسـندگی)، عکاسـی و تولیـد تلویزیـونی           2سینماي ووچ

هاي ویژه، تولیدات تلویزیونی)، بازیگري و تولید هنري فیلم (تولید سـازمانی سـینما و   (عکاسی، انیمیشن، جلوه

هاست که ووچ در لهستان محلی براي تولیـدات سـینمایی اسـت. بنـابراین از سـال      وجود دارد. سال تلویزیون)

اي بــراي حمایــت از تولیــدات آثــار ســینمایی در شــهر ووچ و را بــه عنــوان شــیوه 3بودجــه فــیلم ووچ 2007

نی بلنـد، مسـتند و   هاي داستاگذاري در این شهر فراهم ساخته است. این حمایت شامل تمامی انواع فیلمسرمایه

المللـی و بـیش از پنجـاه درصـد در     هـاي بـین  شود و شامل پنجاه درصد بودجه فیلم (در همکـاري انیمیشن می

 توان چنین برشمرد:هاي ووچ را در توسعه این شهر میسیاست4.شودتولیدات لهستانی) می

نما ف حفظ میراث سـی افزایش دسترسی به فرهنگ سینما از طریق مرکز ملی فرهنگ سینما که با هد •
 ست.اهاي شنیداري دیداري ایجاد شده و تمرکز بر فناوري

هاي مدرسه سینما با هدف افزایش سواد سینما در کودکان و جوانان  با افزایش مشارکت میان پروژه •
 هاي آموزش سینمااي از دستورالعملمدارس و ساختارهاي آموزشی سینمایی و نیز ارائه مجموعه

 خصگردشگري خلاق شهر با ایجاد خلاقیت در زندگی سینماي خیابانی در چند خیابان مشافزایش  •
المللـی تجـارب و عملکردهـا منجـر     المللی که به مشارکت و تبادل بـین توسعه زنجیره انیمیشن بین •

 شود.می
 ینماالمللی سهاي هنري در مرکز بینها در خصوص فناوريالمللیایدهاي و بینافزایش مبادله شبکه •

                                                                                                                                        
1. https://www.wellingtonnz.com/about-wellingtonnz/media-centre/wellington-named-unesco-city-of-film/ 
2. Lodz Film School  
3. Lodz Film Fund  
4. http://lodzcityoffilm.com/en/lodz_miasto_filmu/lodz-creates-film/ 

https://www.wellingtonnz.com/about-wellingtonnz/media-centre/wellington-named-unesco-city-of-film/
http://lodzcityoffilm.com/en/lodz_miasto_filmu/lodz-creates-film/


 ۱۲٥ الزامات شهر خلاق سینمایی

 1المللی در صنعت سینمانفعان و مشارکت بینتقویت ذي •

 گالوي

هـا و  گالوي ششمین شهر پرجمعیـت ایرلنداسـت کـه بـه دلیـل سـرزندگی مردمـان آن و برگـزاري جشـن         

 4/19به طـوري کـه    ،داراي تنوع فرهنگی استر این شههاي فرهنگی و سینمایی داراي شهرت است. جشنواره

سازي و محل مناسبی به لحاظ طبیعت روستایی و شهري براي فیلمهستند. این شهر  درصد جمعیت غیرایرلندي

 72سـینما و صـنعت تلویزیـون    .گرددسابقه ساخت فیلم به اوایل قرن بیستم باز میرود. به شمار می برداريفیلم

از نظـر  .رده اسـت وقـت ایجـاد ک ـ  نفر کار تمام 600میلیون یورو براي اقتصادمنطقه درآمد داشته و براي بیش از 

قطـع  ممـوز در مقـاطع ابتـدایی و متوسـطه دارد و در     آهزار نفر دانـش  40بیش از  داراي جمعیت جوان است و

. )Irland 2040 plan, 2017( باشـد مـی  هزار دانشـجو  در دانشـگاه ملـی ایرلنـد     27متوسطه دوم و کالج داراي 

 توان چنین برشمرد:هاي این شهر را میسیاست

ینـد  مشارکت در رویدادهاي مرتبط با فیلم و سینما بـه ویـژه مشـارکت اجتمـاعی در فرا    تشویق به  •
 سینماي مستند.

هاي توسعه اي در برنامهسینما و فیلم در زندگی مدنی و اطمینان از وجود صنایع خلاق منطقه ورود •
 ايملی و منطقه

 افزایش ظرفیت شهر براي تولیدات آینده •
 هاي تولیدکننده به شرکتایجاد انجمن فیلم براي کمک  •
هـا و  هـاي خـلاق از طریـق کـار بـا معلمـان و مـدارس در برنامـه        اي و فعالیتافزایش سواد رسانه •

 هاي آزمایشیکارگاه
آموزان دانش در حوزه سینما براي هاي صنعتیو نیز مهارت افزایش فرصت براي تحصیل و آموزش •

 ابتدایی و متوسطه و پس  از آن
المللی پایـدار از جملـه مبادلـه دانشـجو و تولیـدات سـینمایی       اي، ملی و بینقهایجاد مشارکت منط •

 مشترك
 2هاي سینمایی شهرارتقاي گردشگري فرهنگی و نیز حمایت و گسترش میراث و فعالیت •

                                                                                                                                        
1. https://en.unesco.org/creative-cities/lodz 
2. https://en.unesco.org/creative-cities/galway 

https://en.unesco.org/creative-cities/lodz
https://en.unesco.org/creative-cities/galway
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 ۱۲۷ الزامات شهر خلاق سینمایی

 شهر خلاق سینمایی در ایران ایجاد الزامات

 وضعیت موجود سینماي ایران

سـالن نمـایش بـا ظرفیـت      541به عبـارتی،   سینما و 277کل در  1398درسال  هاي سینمایی:زیرساخت -

لم در نفـر بـه تماشـاي فـی     26,310,384صندلی درکشور فعال بوده است. که به طور کلی در این سال  132006

میلیـارد تومـان داشـته اسـت. در ایـن میـان تهـران         299انـد کـه درآمـدي معـادل حـدود      سینماهاي ایران رفته

. )1398(سالنامه آمـاري فـروش سـینماي ایـران،      شودترین استان ایران محسوب میشپرتماشاگرترین و پرفرو

مایی براساس گزارش معاونـت توسـعه فنـاوري و مطالعـات سـین      علاوه بر اینکه به لحاظ پراکنش و پراکندگی

نسـبت   ها و شهرهاي ایـران وضـعیت بهتـري دارد. البتـه    سینماها تهران از سایر استان )1398سازمان سینمایی (

ایـن   درصد است کـه از  62شهرهاي داراي سالن نمایش به شهرهاي بدون سالن نمایش در استان تهران حدود 

سایر  هاي سینما نسبت بهنظر استان اصفهان شرایط بهتري دارد، اما شهر تهران از لحاظ تعداد و پراکندگی سالن

رایط استاندارد نیست. افزون بر ایـن  شدر تري برخوردار است، اگرچه هنوز شهرهاي کشور از وضعیت مطلوب

(سـالنامه آمـاري   باشداز نظر جذب تماشاگر سینما شهر تهران مقام نخست را در میان شهرهاي کشـور دارا مـی  

هاي سینما در ایران و نیـز اکـران و فـروش نمـایش     . در جدول زیر وضعیت سالن)1398فروش سینماي ایران، 

 داده شده است.
 )1398ها و فروش سینما در تهران (سال الن. وضعیت س4-7جدول

 تماشاگر/ فروش فیلم خارجی فروش (تومان) تماشاگر شدهفیلم اکران صندلی سینما/ سالن نمایش

 میلیون 7/  805 1 میلیارد  172 12,244,092 84 43,232 66/199

 1398منبع: سالنامه آماري فروش سینماي ایران، 

درصـد   32درصـد دولتـی و    68هـاي نمـایش در ایـران بـه طـور کلـی       سالنمالکیت مالکیت خصوصی: -

 درصـد وزارت فرهنـگ و   15درصد متعلق به حـوزه هنـري،    5/21خصوصی است که از میزان مالکیت دولتی، 

 ها تعلق دارد.ها و سازمانها و مابقی به سایر ارگاندرصد شهرداري 4/7ارشاد اسلامی و 

جشنواره سینمایی در کشور برگزار شده است کـه از   155، 1397در سال هنري:هاي سینمایی و جشنواره -

 448در کـل کشـور    1397در سال  جشنواره از سوي سازمان سینمایی در تهران برگزار شده است. 33این میان 
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جشنواره هم به صـورت سـتادي در تهـران برگـزار      29جشنواره در تهران و  18جشنواره هنري برگزار شده که 

 .)1397(سالنامه آماري فرهنگ و هنر،  ه استشد

هـیچ فـیلم سـینمایی در     1397در سال المللی سینمایی و صادرات آثار سینمایی:شرکت در مجامع بین -

عنوان فـیلم شـرکت داشـته     35، 1396ل این در حالی است که در سا المللی شرکت داده نشده است.مجامع بین

هاي ایرانـی در مجـامع جهـانی    بار فیلم 1161و  وان فیلم صادر شده استعن 26، 1397است. در مقابل در سال 

 .)1397(سالنامه آماري فرهنگ و هنر،  اندفت جایزه شدههنرمند موفق به دریا 205اند  که ظاهر شده

داده شـده در شـبکه خـانگی    هاي سینمایی داخلی نمـایش تعداد فیلم 1397در سال شبکه نمایش خانگی: -

میلیـارد ریـال    4106که نمـایش خـانگی،   در شبعنوان بوده است.  167هاي خارجی در بخش فیلمعنوان و 149

 هـاي ل خود کاهش داشته است که به دلیـل فراگیـر شـدن شـبکه    درآمد ایجاد شده است که نسبت به سال ماقب

 .)1397(سالنامه آماري فرهنگ و هنر، باشدو استقبال مردم از آنها میvodاینترنتی

باشـد کـه مشـتمل بـر     آموزشگاه سینمایی و سـمعی بصـري مـی    60همچنین استان تهران داراي آموزش: -

آموزشگاه هنري  1250آموزشگاه هنري کل کشور  5991از کل  هاي داراي مجوز موقت و دائم است.آموزشگاه

 باشـد و مـی هنرج ـ 921هنرسـتان و   5هنرستان هنرهاي زیباي کشور، تهـران داراي   45در تهران قرار دارد و از 

دانشـگاه در تهـران و    9دانشگاه هنـر وجـود دارد کـه     23در کل کشور  . )1397(سالنامه آماري فرهنگ و هنر، 

هاي اصفهان، تبریز، نوشهر، ساري، سمنان، ارومیه، مشهد، یزد، کرمان، شـیراز، کاشـان،   مابقی در شهرها و استان

دانشـجو در   296110، 1397سـوي مرکـز آمـار ایـران در سـال      شـده از  بنا برآمار ارائه 1قم و شوشتر قرار دارند.

تـوان گفـت کـه    ها مـی اند. با توجه به پراکندگی دانشگاهکردههاي هنري تحصیل میهاي ایران در رشتهدانشگاه

 کنند.هاي هنري در تهران تحصیل میتعداد قابل توجهی از دانشجویان رشته

اجـرا بـه صـورت     1160ران و اجرا مربوط به ته 275موسیقی، اي اجراي صحنه 9854از اجراي موسیقی: -

 ).1397(سالنامه آماري فرهنگ و هنر،  ستادي بوده است

نمایشـگاه بـه    578مایشـگاه در تهـران و   ن 159نمایشگاه هنرهاي تجسمی،  4275از هاي هنري:نمایشگاه -

 . )1397(سالنامه آماري فرهنگ و هنر،  صورت ستادي برگزار شده است

                                                                                                                                        

1. https://apf.farhang.gov.ir/fa/artuniversity 

https://apf.farhang.gov.ir/fa/artuniversity


 ۱۲۹ الزامات شهر خلاق سینمایی

داراي  طـراح  3257خانه مد (مزون) داراي مجوز در کشور فعالیت دارند و  301خانه مد و طراحی لباس: -

 .(همان) مؤسسه هنري مد و لباس به فعالیت مشغول هستند 333مجوز و علاوه براین 

مـاه  ن آبانهاي عمومی کشور تا پایاشده از سوي نهاد کتابخانهبر اساس آخرین آمار ارائه: کتابخانه و موزه -

 24کتابخانـه مشـارکتی و    933کتابخانـه نهـادي،    2566شـامل   کتابخانه عمـومی   523هزار و  3، در کل 1398

 کتابخانه برخوردار اسـت  322هاي کشور فعالیت دارند که در این میان استان تهران از کتابخانه مستقل در استان

مـوزه   159در کـل  در اسـتان تهـران   1کتابخانه در شهر تهران و تجریش قرار گرفتـه اسـت.   166که از این تعداد 

(پایگـاه   هـاي دولتـی اسـت   موزه خصوصـی و سـایر آنهـا متعلـق بـه بخـش       27فعالیت دارند که از این تعداد 

 2.ها)رسانی سازمان موزهاطلاع
 

 هاي استان تهرانموزهتعداد . 4-8جدول 

مشارکتی با وزارت میراث فرهنگی و 

 گردشگري

غیروابسته به وزارت میراث فرهنگی و 

 گردشگري 

 3تحت پوشش وزارت میراث فرهنگی و گردشگري خصوصی

4 88 27 40 

 

سـینمایی  هـاي  اختها، امکانات و زیرس، تهران به لحاظ ظرفیتشدهبنابراین با توجه به آمار و اطلاعات بیان

ه بیشترین ایران داراي شرایط مساعدتري براي تبدیل شدن به شهر خلاق سینمایی است. چنانکاز سایر شهرهاي 

نمایش  ترین شرایط به لحاظ سرانه فضايمراکز آموزشی فرهنگی و سینمایی، دانشگاهی و آموزشگاهی، مطلوب

کـه   ران (فجـر) لی سینماي ایالملترین جشنواره بینباشد. علاوه براین برگزاري مهمهاي سینما را دارا میو سالن

شـود کـه عامـل    الملل است، نیز در شهر تهران برگـزار مـی  البته نیازمند تقویت و حمایت بیشتري در بخش بین

ن اه مسـئولا بسیار مهمی براي تعیین تهران به عنوان شهر خلاق سینمایی می تواند محسوب گردد. چراکه اگر نگ

ه ازمند هزین ـها و الزامات آن نیسینمایی خلاق باشد، ایجاد زیرساختبه شهر دیگري جز تهران براي ایجاد شهر 

ق ا به لحاظ شهرهاي خلاهاي شهر تهران نسبت به سایر شهرهاي ایران ربه طور کلی مزیت بالاتري خواهد بود.

  توان چنین برشمرد:میسینمایی 

                                                                                                                                        

1.https://www.iranpl.ir/news/19142/ 
2. http://gomchto.ir/etelaate%20muzeha.html 

 شود.هاي فرهنگی تاریخی سعدآباد، نیاوران و گلستان میهاي مجموعهها شامل موزه. این موزه3

https://www.iranpl.ir/news/19142/%D9%81%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA-%DA%A9%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%AE%D8%A7%D9%86%D9%87-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B9%D9%85%D9%88%D9%85%DB%8C-%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1-%D8%AA%D8%A7-%D9%BE%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%86-%D8%A2%D8%A8%D8%A7%D9%86-%DB%B1%DB%B3%DB%B9%DB%B8
http://gomchto.ir/etelaate%20muzeha.html
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 به سایر شهرهاي ایرانهاي شهر خلاق سینمایی نسبت . مزایاي شهر تهران به لحاظ شاخص4-9جدول

 المللی فجربرگزاري جشنواره بین المللیبرگزاري جشنواره ملی و بین

 1398هاي نمایش فیلم در سال درصد از سالن 24 سالن نمایش/ صندلی

 1398هاي سینما در سال درصد صندلی 32

 رد تومان)میلیا 172(ترین میلیون نفر) و پرفروش 12پرتماشاگرترین (بیش از  تماشاگر و فروش اکران

 20آموزشگاه سینمایی،  60( هاي سینماییها و آموزشگاهبیشترین تعداد هنرستان هنرستان و دانشگاه)آموزشگاه، آموزش (

 ي)دانشکده و دانشگاه هنر 9( هاي هنرو دانشگاه هاي هنري)درصد  از آموزشگاه

هاي هاي گوناگون و شهركسازي به تهران، وجود لکیشنلمورود اولین دوربین فی شرایط و سابقه تاریخی، جغرافیایی

 سینمایی

ها که تمرکز بسیاري در تهران ها و موزهها و گالريموزه سینما در تهران، کتابخانه کتابخانه، گالري، موزه

 دارند

هاي التحصیلان رشته سینما و هنري و رشتهبیشترین تعداد دانشجویان و فارغ طبقه خلاق

 رانر تهدحضور سینماگران، نویسندگان، کارگردانان و هنرمندان سینمایی  مرتبط و

 لیها و خطوط ریوجود خطوط ارتباطی هوایی با سایر کشوها و شهرها و نیز جاده خطوط ارتباطی

 ها و اطلاعات رسمی ارائه شده است.* تمامی اطلاعات جدول بر اساس داده

هـا  ضعیت موجود این شـاخص به برخی همراه اطلاعات و آمار و ها در نمودار پیش روبه طور کلی شاخص

 در کشور ارائه شده است.
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 شدهعنوان اکران 84 •
 عنوان فیلم تولیدشده 82 •
 عنوان فیلم خارجی اکران 1 •
 فیلم ایرانی نمایش خانگی 149 •
 فیلم خارجی (نمایش خانگی) 167 •

 سالن نمایش فیلم 196 •
 صندلی سینما 43232 •
 موزه  159 •
 کتابخانه عمومی 322 •
 65اجراي موسیقی صحنه ستادي و  1160 •

 اجرا در تهران
نمایشگاه هنرهاي تجسمی در تهران و  159 •

 نمایشگاه به صورت ستادي 578

اقتصاد  
خلاق

درآمد و 
رفاه

طبقه  
خلاق

گردشگري  
خلاق

کارگردانان برند همچون مجیدي، 
 فرهادي و ....

 دانشجوي رشته هنر 296110
 نویسندگان، منتقدان، هنرمندان و ...

ورود سینما و دوربین از دوره 
 مظفرالدین شاه به ایران (تهران)

هاي ارتباطاتی خطوط ریلی، راه
آموزشگاه هنـري در تهـران از    1250 گوناگون

 آموزشگاه در کل 5991
 دانشگاه در تهران) 9دانشگاه ( 23

ــت  دخالـــــــ
ــداکثري  حــــ
 دولت در سینما

سه جشنواره 

 المللی فیلمبین

میلیارد تومان در بخش  299
میلیارد تومـان   4109اکران/ 

 در بخش خانگی ...
میلیارد فروش اکران در  172

 تهران

رتبه یازدهم 

 گردشگري در منطقه
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زامات)وضعیت مطلوب   (ال

هاي در نظرگرفته شده براي شهر سینمایی خلاق در ایران، وضعیت مطلوب و ها و مؤلفهبا توجه به شاخص

 الزامات شهر سینمایی خلاق در ایران به قرار زیر ارائه شده است:

 :تحرك فرهنگی

 100هزار نفر باید یک سالن نمایش با ظرفیت حـدود  به ازاي هر ده بر اساس معیارهاي جهانی دسترسی: -

یی نات سـینما صندلی موجود باشد که این با وضعیت موجود ایران بسیار فاصله دارد. با وجود تمرکز بیشتر امکا

 معیـت شـهر  جبه عبـارتی اگـر    در شهر و استان تهران، باز هم آمار موجود بسیار با شرایط مطلوب فاصله دارد.

سب در راکنش مناپتهران را ده میلیون نفر در نظر بگیریم باید به طور متوسط هزار سالن سینما در شهر تهران با 

ر امکانات هنـري و فرهنگـی   علاوه بر این سای ها موجود باشد.براي دسترسی تمامی مناطق و محلهتمامی نقاط 

 سطح استاندارد و قابل قبول توسعه و تجهیز گردند. ها و ... باید درها و گالريها، موزهمانند کتابخانه

وجه بـه لـزوم   فیلم داخلی، با ت 84در تهران یک فیلم خارجی اکران شده و  1398در سال  تولید و اکران: -

ها و آثار روز خارجی در دستور کار قرار گیرد شده باید اکران فیلمینما و آثار عرضهجذب مخاطب و تنوع در س

ایش هاي ویژه در نظر گرفته شود. علاوه بر اینکه رقابت در جذب مخاطب سبب افزبراي آثار ایرانی نیز اکرانو 

ر بخـش  دحالی اسـت کـه   این در  کیفیت آثار داخلی و توجه سینماگران به نیازها و سلیقه مخاطب خواهد شد.

فـیلم   167فیلم داخلـی و   149( هاي خارجی بیشتر از تولید داخلی استها و سریالنمایش خانگی نمایش فیلم

 هاي سینما جذب خواهند شد.خارجی) که با نمایش این آثار در پرده سینما مخاطبان بسیاري به سوي سالن

شود کـه لازم  جشنواره در تهران برگزار می 33داخلی، جشنواره سینمایی  155از میان  برگزاري جشنواره: -

سـینمایی کشـور محسـوب     ترین جشنوارهویژه جشنواره فجر که مهمها، بهالمللی این جشنوارهاست بر بعد بین

هاي فرهنگی و هنري هم در سـطح ملـی و   ر جشنوارهبرگزاري سای شود، تأکید و تمرکز بیشتري انجام شود.می

 هاي ایجاد شهر خلاق بسیار ضرورت و اهمیت دارد.المللی در اقتصاد خلاق و فراهم آمدن زمینهبین

ن و گذاري و تولید گرفته تا اکرابا توجه به دولتی بودن سینما در ایران، از بخش سرمایه مشارکت مردمی: -

 افزوده گردد.گذاري ي است بر مشارکت مردمی براي سرمایهتوزیع، ضرور
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یلیـون  م 26( هاي اخیرهاي سینمایی در سالبا وجود افزایش مخاطبان و تماشاگران فیلم افزایش مخاطب: -

، در سال مناسب نیست، چرا که به تناسب جمعیت، هنوز این رقم براي داشتن اقتصاد خلاق )1398نفر در سال 

یلم هاي ترغیب مخاطب به تماشاي فبنابراین لازم است زمینهروند. افراد براي تماشاي فیلم به سینما می 3/0تنها 

 سینمایی در سینما افزایش یابد.

 اقتصاد خلاق:

روري است، هر خلاق سینمایی ضافزایش میزان درآمد و رفاه شهروندان براي داشتن یک ش درآمد و رفاه: -

یشـتر و  بچراکه شهروندان براي داشتن سهم بیشتر کالاهاي فرهنگـی در سـبد خـانوار، نیازمنـد رفـاه و درآمـد       

تر رهنگی بیش ـمتناسب اقتصادي هستند و هر چه از میزان توانایی اقتصادي خانوار کمتر شود، از سهم کالاهاي ف

یلیارد تومـان  م 299در کشور در حدود  1398سال در در بخش اکران ا از سوي دیگر درآمد سینمشود.کاسته می

بهاي بلیت  میلیارد آن مربوط به شهر تهران است، اگرچه این رقم با توجه به افزایش شاخص 172بوده است که 

هاي گذشته افزایش داشته است، اما براي داشتن سهم تولید ناخالص داخلی سـینما بایـد بـه رقـم     نسبت به سال

 1397نمایش خانگی در سال باشد. از سوي دیگر نیازمند افزایش تعداد مخاطبان سینما می بالاتري برسد که این

تـوان ایـن   هاي نمایش مـی ها و سایر فناوريvodمیلیارد تومان درآمد داشته است که با تقویت 4106در حدود 

 یی است کـه در حـوزه  هاي مرتبط با شهر خلاق سینمااشتغال پایدار از جمله شاخص درآمد را نیز افزایش داد.

یش تعداد هاي کوتاه)، افزاسینما نیازمند افزایش تولید محصولات و آثار داخلی (فیلم سینمایی، پویانمایی و فیلم

فعـال   رونق اقتصادي افـراد  یجاد اشتغال درعلاوه براینکه رونق سینما سبب ا ها، استودیوها و ... است.جشنواره

 ینما خواهد شد.مشاغل پیرامونی و مرتبط با س در 

ایران به لحاظ صنایع فرهنگی و خلاق و با توجه به داشتن میراث و پیشینه قابل توجـه  گردشگري خلاق: -

بر در حال حاضر ویژه گردشگري خلاق مهیا سازد. تواند بستر مناسبی را براي رونق گردشگري، بهفرهنگی، می

ایـران بـه لحـاظ شـاخص هـاي گردشـگري از نظـر        رتبه  2019اساس آمار سازمان جهانی گردشگري در سال 

و از نظر جذب گردشگر در میان  ام کشورهاي دنیا قرار گرفته است57هاي فرهنگی و طبیعی در مقام زیرساخت

صـنایع خـلاق و سـینمایی زمینـه     کشورهاي منطقه در رتبه یازدهم قرار دارد. بنابراین ضروري است با تکیه بر 
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ویژه در شهر خلاق سینمایی) و این مهم بـا برگـزاري   ر کشور افزایش دهیم (به حضور گردشگران خارجی را د

 هاي سینمایی و هنري و دعوت از هنرمندان و سینماگران خارجی محقق خواهد شد.جشنواره

هـاي هنـري در کشـور در مقـاطع     هزار دانشجو در رشـته  296بر اساس آمار موجود، حدود  طبقه خلاق: -

تـوان  هاي هنـر و سـینمایی در تهـران، مـی    نند که به دلیل تمرکز و پراکنش بیشتر دانشگاهکگوناگون تحصیل می

رسد با توجه به پایتخت بودن شهر تهران و حضـور  برند. به نظر میگفت که عمده این افراد در تهران به سر می

و نویسندگان و سـایر   شوند)ي ایران برند محسوب میهاي شاخص که در سینماویژه چهره(به عمده سینماگران

 هنرمندان در این شهر، از ظرفیت بسیار خوبی در شهر تهران برخوردار باشیم.

 :توانمندي محیط

هاي شهري قرار گیـرد،  داشتن شهر سینمایی خلاق لازم است فرهنگ محور سیاست برايسیاست شهري: -

ها قرار گیرد. بایـد خاطرنشـان   هاي شهرداريبه این نحو که توسعه مراکز فرهنگی و سینمایی در اولویت برنامه

هر صـورت  هاي نمایش و فرهنگی باید متناسب با رشد جمعیت ش ـکرد که افزایش تعداد و سرانه مراکز و سالن

هاي سینمایی و فرهنگی در تمام نقاط شهر ها وجشنهاي گوناگون برگزاري جشنوارهگیرد. از سوي دیگر برنامه

ها و نهادهاي فرهنگی لحاظ شود. لازم به ذکر است ایـن مسـتلزم همکـاري و    گذاري شهرداريباید در سیاست

هـاي تـاریخی و   حفظ و حراسـت از مکـان   .گیر فرهنگی (دولت) استها و نهادهاي تصمیمهمراهی شهرداري

فرهنگی شهري (میراث فرهنگی) از دیگر محورهاي مهم سیاست شهري بـراي داشـتن شـهر خـلاق سـینمایی      

 است.

ایران به لحـاظ اینکـه داراي پیشـینه تـاریخی قابـل تـوجهی در زمینـه         پیشینه و سابقه تاریخی و طبیعی: -

بـرداري در زمـان   بی اسـت، چـرا کـه ورود سـینما و دوربـین فـیلم      سینماست، از این لحاظ داراي شرایط مطلو

  1284در سـال   و پـیش  در حدود صدو بیست سالهجري خورشیدي) یعنی  1279( مظفرالدین شاه بوده است

به طور  1283از سال باشی افتتاح شد.اولین سالن نمایش فیلم، سالن چراغ گاز توسط میرزا ابراهیم خان صحاف

رسمی صنعت سینما در ایران گشایش یافت و جنبه اقتصادي آن یعنی نمایش فیلم در سینماها به منظور کسـب  

 1326سازي ایرانی بـا عنـوان میتـرافیلم در سـال     درآمد صاحبان آن مورد توجه قرار گرفت. اولین مؤسسه فیلم

بنـابراین  ).1393(موسائی، تولید شد» و رابیآبی«با عنوان  1309اولین فیلم سینمایی نیز در سال گذاري شد. پایه
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از این نظر در شرایط مطلوب قرار داریم. به لحاظ وضعیت و شرایط اقلیمی و طبیعی نیز با دارا بودن طبیعـت و  

یی برداري را بـراي ایجـاد شـهر سـینما    توان بهترین بهرههاي گوناگون کویر، کوهستان و دریا و دریاچه میاقلیم

هـاي  سـابقه تمـدنی و فرهنگـی از نظـر جاذبـه     خلاق داشت. علاوه براینکه شهرهاي بزرگ کشور با دارابـودن  

 فرهنگی و میراث فرهنگی داراي شرایط بسیار مساعدي هستند.

گذار خود را حفـظ نمایـد،   دولت در سینما و صنایع خلاق باید نقش نظارتی و سیاست مشارکت دولتی: -

 سازي در سینما بدل شود، بلکـه بسـیاري از امـور   ش او نباید به اعمال محدودیت و سفارشیبااین تفاوت که نق

ن سینماگرا وباید به اصناف و خود هنرمندان واگذار گردد. دولت علاوه بر نقش نظارت لازم است از هنرمندان 

 ی منجر گـردد. در حـال  گذاري داشته باشد، که البته نباید به نادیده گرفتن بخش خصوصحمایت مالی و سرمایه

شود که لازم است با مشارکت بخش خصوصی از میـزان  یران سینماي کاملاً دولتی محسوب میحاضر سینماي ا

گري دولت در آن کاسته شود. علاوه بـراین بـراي داشـتن شـهر خـلاق سـینمایی لازم اسـت        دخالت و تصدي

تعامل و همکاري باشند (شهرداري، وزارت فرهنگ ا یکدیگر در بهاي مرتبط گوناگون دولتی و غیردولتی بخش

اطات و و ارشاد اسلامی، وزارت میراث فرهنگی و صنایع دستی و گردشگري، وزارت امور خارجه، وزارت ارتب

  و ...). فناوري اطلاعات

تعامل و همکـاري فرهنگـی و سـینمایی بـا     اي باشد که الملل باید به گونهسیاست بین الملل:سیاست بین -

ی منـدان نـام  شورهاي دیگر آسیایی و منطقه و نیز سایر کشورهاي دنیا در دستور کار قرار گیرد، دعوت از هنرک

هـاي  ها در ایران و مشارکت پویـا در برگـزاري جشـنواره   ها و کنفرانسها، جشنوارهدنیا براي شرکت در کارگاه

 ینمایی کمک کند.ق سشهر خلا ایجاد هايزمینه فراهم آمدنتواند به المللی میبین

 9داد دانشگاه و دانشکده هنـر وجـود دارد کـه از ایـن تع ـ     23به طور کلی در کشور  آموزش و پژوهش: -

 ـ         60دانشگاه در تهران قرار دارد و  ه تمرکـز  آموزشگاه سـینمایی نیـز در تهـران قـرار گرفتـه اسـت. بـا توجـه ب

رسد به لحاظ آموزشی و مراکز آموزشـی  ظر میو مؤسسات پژوهشی گوناگون، به ن هاي معتبر در تهراندانشگاه

و  تهران از ظرفیت مطلوبی برخوردار باشد که البته گشایش مرکز پژوهشی مستقل در خصـوص صـنایع خـلاق   

 جا باشد.تواند بسیار مؤثر و به اقتصاد خلاق می
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 راهکارهایی ایجاد شهر خلاق سینمایی در ایران

هاي مـورد نظـر را بـه قـرار زیـر در سـه دسـته کلـی         توان شاخصمیبراي ارائه راهکارها درمدل سیستمی 

 ارائه داد.3و خروجی 2، فرایند1ورودي
 هاي سینمایی و خلاقتوسعه رشته ورودي

 ها و مراکز آموزشیتوسعه آموزشگاه
 هاي صنایع  خلاق و سینماییایجاد و توسعه مراکز پژوهشی در حوزه

 مراکز اقامتی استاندارد)ها و هاي گردشگري (هتلوجود زیرساخت
 اي، هوایی با سایر شهرها و کشورهاارتباطات ریلی، جاده

 ویژه سینماآرشیو و نگهداري از اطلاعات، منابع، آثار و .... در صنایع خلاق به
 حضور طبقه خلاق و متخصص و هنرمند (سینماگران و سایر هنرمندان و ...)

 و خلاق  هاي سینماییحضور متمرکز مؤسسات و بنگاه
 تنوع فرهنگی و پذیریش افراد غیربومی و مهاجر

 تنوع طبیعی و اقلیمی
 فضاي باز به سینماگران براي تولید

 گذاري و تولیدمشارکت مردم در سرمایه
 هاي فناوري دیجیتال و اینترنت زیرساخت
 ه امکانات فرهنگی)ها و ...) (دسترسی شهروندان بها، کتابخانهسرانه قابل قبول فضاهاي فرهنگی (موزه

 هاي نوین و مدرن)ایی (شیوهویژه آثار سینمتسهیل توزیع آثار خلاق و فرهنگی و به فرایند
 حمایت از کارآفرینی در صنایع خلاق و سینمایی

 هاي گردشگريحفظ و توسعه جاذبه
 ع خلاق و سینماوکارهاي تجاري در شهر در بستر صنایتوسعه کسب

 و مؤسسات خلاق و هنري حمایت مالی از هنرمندان
 عدم وابستگی کامل صنایع خلاق و سینما به دولت

 تعامل با سایر کشورها در مسائل فرهنگی و صنایع خلاق
 اي براي جلب مخاطبسیاست تبلیغاتی و رسانه

 سازان و سینماگرانحمایت از فیلم
 توسعه سرانه فضاهاي سینمایی و نمایش (فرهنگی) مطابق با رشد جمعیت 

 هاي تولید آثار خلاق و سینماییید و تقویت تجهیزات و فناوريتول
 تولید قابل توجه محصولات سینمایی و خلاق  خروجی

 اي و آماتور)المللی (حرفههاي ملی و بینبرگزاري و مشارکت در جشنواره
 درآمد و گردش مالی قابل توجه از صنایع خلاق و سینمایی

 نماییصادرات قابل توجه آثار خلاق و سی
 ستر صنایع خلاق و سینمایی و مشاغل وابسته و غیرمستقیمزایی پایدار در باشتغال

 شکوفایی و رشد گردشگري خلاق (افزایش ورودي گردشگران خارجی)

 

                                                                                                                                        

1. input  
2. process  
3. output  
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 نمایش سیستمی الزامات شهر خلاق سینمایی .4-3نمودار

 

 خروجی فرایند ورودي

 هاي سینمایی و خلاقتوسعه رشته
 ها و مراکز آموزشیتوسعه آموزشگاه

 یهاي صنایع  خلاق و سینمایایجاد و توسعه مراکز پژوهشی در حوزه
 ها و مراکز اقامتی استاندارد)هاي گردشگري (هتلوجود زیرساخت

 کشورها وسایر شهرها اي، هوایی با ارتباطات ریلی، جاده
ویژه به لاقخآرشیو و نگهداري از اطلاعات، منابع، آثار و .... در صنایع 

 سینما
حضور طبقه خلاق و متخصص و هنرمند (سینماگران و سایر 

 هنرمندان و ...)
 هاي سینمایی و خلاقحضور متمرکز مؤسسات و بنگاه

 تنوع فرهنگی و پذیریش افراد غیربومی و مهاجر
 بیعی و اقلیمیتنوع ط

 فضاي باز به سینماگران براي تولید
 گذاري و تولیدمشارکت مردم در سرمایهزمینه 

 اینترنت هاي فناوري دیجیتال وزیرساخت
ها و ...) ها، کتابخانهسرانه قابل قبول فضاهاي فرهنگی (موزه

 (دسترسی شهروندان به امکانات فرهنگی)

هاي ویژه آثار سینمایی (شیوهتسهیل توزیع آثار خلاق و فرهنگی و به
 نوین و مدرن)

 حمایت از کارآفرینی در صنایع خلاق و سینمایی
 هاي گردشگريحفظ و توسعه جاذبه

 وکارهاي تجاري در شهر در بستر صنایع خلاق و سینماتوسعه کسب
 حمایت مالی از هنرمندان و مؤسسات خلاق و هنري
 عدم وابستگی کامل صنایع خلاق و سینما به دولت

 تعامل با سایر کشورها در مسائل فرهنگی و صنایع خلاق
 باي براي جلب مخاطسیاست تبلیغاتی و رسانه

 سازان و سینماگرانحمایت از فیلم
 توسعه سرانه فضاهاي سینمایی و نمایش (فرهنگی) مطابق با رشد

 جمعیت
هاي تولید آثار خلاق و فناوريتولید و تقویت تجهیزات و 

 سینمایی

 تولید قابل توجه محصولات سینمایی و خلاق
ملی و هاي برگزاري و مشارکت در جشنواره

 اي و آماتور)المللی (حرفهبین
درآمد و گردش مالی قابل توجه از صنایع خلاق و 

 سینمایی
 صادرات قابل توجه آثار خلاق و سینمایی

زایی پایدار در بستر صنایع خلاق و اشتغال
 سینمایی و مشاغل وابسته و غیرمستقیم

شکوفایی و رشد گردشگري خلاق (افزایش 
 ورودي گردشگران خارجی)
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 توان چنین برشمرد:شده راهکارهاي ایجاد شهر خلاق سینمایی را میمدل سیستمی ارائهبا توجه به 

 ورودي:

هـا) و  هاي سینمایی و مرتبط با آن در سطح آموزش عالی، آموزش و پرورش (هنرستانرشتهتوسعه  •

 ايو حرفه مراکز آموزشگاهی و فنی

 هاي سینمایی و خلاق براي دسترسی عادلانه مردم به آموزشافزایش تعداد مراکز و آموزشگاه •

 ط به سینما از دوره مدرسه اي و دروس مربوآموزش سواد سینمایی و رسانه •

ویـژه سـینما و   ایجاد و توسعه مراکز تحقیقاتی و پژوهشی در زمینه اقتصاد خلاق، صنایع خلاق و به •

 هاي پیرامونی سینمارشته

 ینما و ... مرتبط با س ، آثار(مکتوب و شفاهی) مند تمامی اسنادآرشیو نظام •

ان و ...) در شهر خـلاق  طبقه خلاق (کارگردانان، نویسندگهایی براي حفظ ایجاد تسهیلات و جاذبه •

 سینمایی

 در شهر خلاق مورد نظرایجاد شعب براي آنها  هاي سینمایی و یامؤسسات و بنگاهایجاد تمرکز  •

 هاي گوناگون در شهر خلاق سینماییفرهنگماندگاري و حضور حضور و  ایجاد تسهیلات براي  •

هاي مردمی ها و تسهیلاتی براي جذب سرمایهگذاري مردمی و ارائه مشوقحمایت و تشویق سرمایه •

 در زمینه تولید آثار خلاق و سینمایی

هاي دیجیتـال و نـوین   هاي فناوريتقویت و توسعه زیرساختگذاران به اهتمام مسئولان و سیاست •

 اینترنتی

ر در آینده و برخورداري تمـام منـاطق شـه    توسعه سرانه فضاهاي فرهنگی متناسب با جمعیت شهر •

 نگی و سینماییاي) از امکانات و فضاهاي فره(مناطق حاشیه

گردشگران مطابق اسـتانداردهاي   ها ومهمانسراها  برايهاي اقامتی و هتلایجاد و توسعه زیرساخت •

 جهانی
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 فرایند:

به  تسهیل توزیع آثار خلاق سینمایی (تسهیل کسب مجوزها و توزیع مردمی) به نحوي که دسترسی •

 ر مخاطب به راحتی میسر گردد. آثار مورد نظ

هـاي  ها و تسهیلات به کارآفرینان براي فعالیت در حـوزه حمایت از کارآفرینان خلاق و ارائه مشوق •

 خلاق و سینمایی 

حفظ و توسعه مراکز گردشگري و فرهنگی سینمایی و خلاق براي جـذب گردشـگران فرهنگـی و     •

 سینمایی

وکارهـاي حـوزه   بکس ـویـژه  یع خلاق، بـه وکارهاي حوزه صناتشویق و ارائه تسهیلات براي کسب •

 سینما

 حمایت مالی از هنرمندان براي ساخت و تولید آثار سینمایی خلاق •

 المللیهاي سینمایی بینتسهیل و تشویق شرکت هنرمندان و آثار خلاق سینمایی در جشنواره •

 واگذاري بسیاري از امور به بخش صنفی و عدم وابستگی صرف و مطلق سینما به دولت •

 ویژه کشورهاي داراي اشتراکات فرهنگیهنرمندان از کشورهاي گوناگون بهتعامل با سایر  •

هـاي نـوین، فضـاي    تبلیغات صنایع خلاق و آثار سینمایی براي جذب مخاطب (تلویزیـون، رسـانه   •

 مجازي و ...)

 هاي سینمایی و ...تقویت تجهیزات تولید آثار سینمایی،از جمله استودیوها، شهرك •

هاي نـوین و  هاي سینمایی داراي استودیوهاي مجهز به فناورينمایی و پاركایجاد مراکز فناوري سی •

 هاي روز دنیا مطابق با پیشرفت

سازان ها و استودیوهاي داخلی و دسترسی آن براي تمامی فیلمایجاد پایگاه داده در خصوص لکیشن •

 دنیا

سازان خـارجی و یـا ایرانیـان و    فیلمها و تجهیزات براي ایجاد سازوکار در اختیار قرار دادن لکیشن •

 هنرمندان مقیم سایر کشورها

هـاي  هاي داخلی و تشویق سایر کشورها براي شرکت در جشنوارهالملل جشنوارهتقویت بخش بین •

 المللی داخلیمعتبر بین
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و  (بـراي جـذب مخاطـب)    تولید آثار سینمایی با موضوعات متنوع و مطابق با نیاز مخاطب داخلـی  •

 لیالملبین

 تشویق تولید آثار سینمایی با موضوع فرهنگ ایرانی اسلامی و میراث فرهنگی •

 :خروجی

 تولید آثار سینمایی قابل توجه و متنوع و پاسخگوي سلیقه و نیاز مخاطب •

 ها و آثار سینمایی روز دنیا به همراه اکران ویژه تولیدات داخلیاکران فیلم •

  الملل) مطابق استانداردها و معیارهاي قابل قبولداخلی (ملی و بین هاي سینماییبرگزاري جشنواره •

مناطق محـروم و بافـت    ؛ر تمامی نقاط شهردو سینمایی هاي فرهنگی ها و جشنوارهبرگزاري جشن •

 قدیمی

 ویژه کشورهاي داراي اشتراکات فرهنگی و مذهبیصادرات آثار سینمایی به سایر کشورها، به •

 محصولات سینمایی و فرهنگی مشتركتولید آثار و  •

 گیرينتیجه

هاي بسیاري براي ایجاد شهر خلاق سینمایی ها و ظرفیتهاي پژوهش، روشن است که زمینهبا توجه به یافته

ویژه در زمینه سینما هستیم کـه  گذاري براي توسعه اقتصاد خلاق بهوجود دارد، اما در عین حال نیازمند سیاست

هـا و امکانـات فرهنگـی و    ریـزي بـراي توسـعه زیرسـاخت    طلبد. برنامـه هاي سینمایی را میتوسعه زیرساخت

هاي نمایش، رویکردي است که باید با توجه به روند رشد جمعیت شـهرها و منـاطق   دسترسی به سینما و سالن

واهـد یافـت، ضـروري    شـهرت خ مختلف مد نظر باشد و این مهم در شهري که با عنوان شهر خلاق سـینمایی  

هـاي اخیـر،   هاي نمایش در سالهاي اخیر مسئولان مبنی بر توسعه سالنهاي سالاست. در ایران با وجود تلاش

ها و شهرها محرومیت وجود دارد و بسـیاري  اما هنوز به لحاظ امکانات فرهنگی و سینمایی در بسیاري از استان

رند. تهران اگرچه در میان شهرهاي ایران از توسعه بیشتري از لحاظ از افراد به این امکانات دسترسی لازم را ندا

تـوان  فرهنگی و امکانات فرهنگی برخوردار شده است، اما هنوز با معیارهاي جهانی فاصله دارد. هر چند که می

 ـ  ریزي در بازه زمانی پنج یا ده ساله این خلأ را پر کرد.گذاري و برنامهبا سیاست وان شـهر  انتخاب تهران بـه عن
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خلاق سینمایی به دلیل توسعه نامتوازن شهرهاي ایـران و تمرکـز و پراکنـدگی امکانـات فرهنگـی، آموزشـی و       

شـود کـه البتـه نیازمنـد     ترین جشنواره سینمایی کشور در شهر تهران برگزار مـی پژوهشی است. دیگر آنکه مهم

هاي شهر خلاق است کـه  فرهنگی از شاخصالمللی است. از دیگر سو، تنوع فرهنگی و مداراي د بینتقویت بع

مند باشد که دلیـل آن سـکونت افـراد بـا     تواند از این شاخص بهرهشهر تهران نسبت به سایر شهرهاي ایران می

آموخته دانشـگاهی  به لحاظ میزان افراد دانش باشد. هاي متنوع قومی ایرانی و نیز اتباع سایر کشورها میفرهنگ

نیز به دلیل تراکم واحدهاي دانشگاهی، این شهر براي انتخاب شهر خلاق سینمایی از درجه بـالاتري برخـوردار   

تحـول در رویکردهـا و   هـاي شـهر خـلاق سـینمایی نیازمنـد      تردید براي دست یافتن به شـاخص است. اما بی

طـور  همـان بنابراین  المللی فرهنگی هستیم.المللی، روابط و تعاملات بینعد بینهاي سینمایی و تقویت بسیاست

، »اقتصـاد سـینما  «، »الملـل روابط بـین « هايعرصهگذاري جامع در سیاستکه در راهبردها و الزامات اشاره شد، 

ار بایـد مـد نظـر قـر    در حـوزه سـینما و ایجـاد شـهر خـلاق سـینمایی       » سیاست شهري«و » گردشگري خلاق«

 است.نیازمند همکاري و همراهی نهادهاي گوناگون دولتی و غیردولتی  هدف ایندستیابی به گیرد.

 
 





 فهرست منابع



 ۱٤٤ الزامات شهر خلاق سینمایی

 الف) منابع فارسی

گـذاري شـهر خـلاق؛    پژوهانـه سیاسـت  تحلیل آینده«)، 1398آزاد، نفیسه، امیر ناظمی و سهیلا علیرضانژاد (

 .180 -205)، 32(9گذاري عمومی، پاییز، علمی مطالعات راهبردي سیاست ، فصلنامه»اي در شهر تهرانمطالعه

هـاي شـهر خـلاق مطالعـه     سنجش و ارزیابی وضـعیت شـاخص  ). «1397زاده، عیسی و ناصر نیري (ابراهیم

 .1-22، پاییز، صص 52، جغرافیا و توسعه، شماره »گانه شهر زاهدانموردي: مناطق پنج

 1374هـاي  لبررسی کارکردهاي سینماي ایران (ارزیابی سینماي سا). «1388ر (آزاد ارمکی، تقی و آرمین امی

شناسـی هنـر و ادبیـات، سـال اول، شـماره دوم، پـاییز و       ، جامعـه »هابر اساس توزیع کارکردهاي فیلم 1385تا 

 زمستان.

فصـلنامه  هـاي فرهنگـی،   ). ارائه مدلی براي تحلیل محتـواي سیاسـت  1389آزاد ارمکی، تقی و نوح منوري (

 .47-76، پاییز: 20، شماره 2انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطات، دوره

 ). اقتصاد فرهنگ، ترجمه فرناز سربندي، تهران: نشر ترمه.1397اینارسون، آگوست (

هاي ایجاد شهر خـلاق در منـاطق آزاد   ها و فرصتارزیابی چالش). «1395پوراحمد، احمد و اکبر حمیدي (

 .1-18، زمستان صص 37هاي انسانی، سال یازدهم، شماره ریزي سکونتگاهالعات برنامه، مط»تجاري

 مبنا در ساخت-بازخوانی رویکرد بازآفرینی فرهنگ). «1398نژاد بهرامجردي (پورذکریا، مریم و سمیه فدایی

آبـان،   )،77(16، نشریه علمی باغ نظر، »شهر خلاق (تدوین چارچوب تحلیلی بازآفرینی قطب خلاق و فرهنگی)

 .5-14صص 

نقش رسانه ملی در توسعه شهر ). «1398زاده و اسماعیل کاوسی (پورمحمد، محمد حسین، سید علی رحمان

 .157-166، مجله مطالعات توسعه اجتماعی ایران، سال یازدهم، شماره دوم، بهار، صص »خلاق

منظـر   پایش سـاختار شـهرها از  «)، 1397(چالی فر و مسعود اسدي محلاالله ربیعیپیربابائی، محمد تقی، ولی

ریزي توسعه کالبدي، سال ، نشریه علمی پژوهشی برنامه»کلانشهر کشور) 8راهبرد شهر خلاق (مطالعه موردي: 

 .11-31، پاییز: 11(سري جدید)، پیاپی  7سوم، شماره 

 ). اقتصاد فرهنگ، ترجمه کاظم فرهادي، تهران، نشر نی.1392تراسبی، دیوید (

 ). اقتصاد سیاست فرهنگی، ترجمه سوسن علائی، تهران: سوره مهر.1393تراسبی، دیوید (
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). فنـون و ابزارهـاي روش تحقیـق در مـدیریت، نشـر      1396االله و مهرداد محمدزاده علمداري (تولایی، روح

 جهاد دانشگاهی.

(ماتریس فرهنگی شـهر تهـران)،   اتژیک فرهنگی شهر ریزي و مدیریت استر). برنامه1391حاجیانی، ابراهیم (

 تهران: تیسا.

هاي شهر خلاق صنایع دستی در تدوین مؤلفه). «1397پور، اسفندیار، فرهنگ مظفر و محسن فیضی (حیدري

هـاي نـو در جغرافیـاي    ، فصلنامه علمی پژوهشی نگرش»محور فرهنگی تاریخی اصفهان به روش تحلیل محتوا

 .23-39صص  انسانی، سال دهم، شماره دوم، بهار،

، »ر تهران). تبیین الگوي مطلوب شهر خلاق براي کلانشه1397زنگنه شهرکی، سعید و باقر فتوحی مهربانی (

 .127-139فصلنامه شهر پایدار، دوره یکم، شماره چهارم، زمستان، صص 

لیـل  تح). « 1395زاده (شهرکی، سعید، باقر فتوحی مهربـانی، محمـد پـوراکرمی و محمدرضـا سـلیمان     زنگنه

افیا و ، مجله جغر»ها و جایگاه شهر تهران از نظر تحقق مفهوم شهر خلاق در مقایسه با سایر شهرهاي دنیاقابلیت

 .69-85توسعه فضاي شهري، سال سوم، شماره دوم، پاییز و زمستان، صص 

ز هـاي پـس ا  قتصـاد فرهنـگ در گفتمـان دولـت    هاي معطوف به امشی). ارزیابی خط1398سربندي، فرناز (

جیانی و براهیم حااانقلاب اسلامی، رساله دکترا، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد علوم و تحقیقات، به راهنمایی دکتر 

 دکتر سید رضا صالحی امیري.

ان، سال ، نقش جه»رویکردي نوین به بازآفرینی شهر خلاق). «1393شبانی، امیرحسین و محمدسعید ایزدي (

 .54-63چهارم، شماره دوم، صص 

مروري بر مفهوم شهر خلاق با تأکید بر سـنجش  ). «1397آبادي و سعید کامیابی (سی، خضر، زینب کرکهشم

هاي انسانی، دوره سـیزدهم،  ریزي سکونتگاه، فصلنامه علمی پژوهشی مطالعات برنامه»وضعیت خلاقیت شهري

 .425-441شماره دوم، تابستان، صص 

کننده مخاطب براي رفتن به هاي ترغیبشناسایی مؤلفه«)، 1394زاده دستجردي (ضامنی، داود و رضا ابراهیم

 .109-122ام، تابستان صص ال شانزدهم، شماره سیارتباطات، س -، فصلنامه مطالعات فرهنگ»سینما در تهران
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پـذیري شـهر خـلاق    بررسی میزان تحقـق ). «1393ضرابی، اصغر، میرنجف موسوي و علی باقري کشکولی (

، مجله جغرافیـا و توسـعه   »هاي توسعه پایدار شهري و معیارهاي ایجاد شهر خلاقن شاخص(مقایسه تطبیقی بی

 .1-17، پاییز و زمستان، صص 1فضاي شهري، سال اول، شماره 

هاي شهر خـلاق  ). شهر خلاق و شاخص1395فتوحی مهربانی، باقر، محسن کلانتري و سید عباس رجایی (

 .101-118، صص 51ردهم، شماره ، جغرافیا، دوره جدید، سال چها»ایرانی

ــگاه ــت آموزش ــران فهرس ــتان ته ــینمایی اس ــاي آزاد س ــه ه ــانی آذر (ب ــترس در:  1398روزرس ــل دس )، قاب

https://apf.farhang.gov.ir/fa/teaching/list2/listmain/list 

شهرهاي خلاق، رویکردي فرهنگـی در توسـعه   ). «1392آبادي و علی طورانی (ل، سعید حسینقربانی، رسو

 .1-18، مطالعات جغرافیایی مناطق خشک، سال سوم، شماره یازدهم، بهار، صص »شهري
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 پیوست:
 نظران سینمایی:هاي مطرح شده در مصاحبه با صاحبسؤال

 ایجاد شهر خلاق سینمایی در ایران چه ضرورتی دارد؟ .1

 گیري شهر خلاق سینمایی کدام است؟عوامل و شرایط شکلها، الزامات، زیرساخت .2

 شدن به شهر خلاق سینمایی را دارند؟ کدام شـهرها به نظر شما شهرهاي ایران زمینه مساعد براي تبدیل .3

 دانید؟را بیشتر مناسب می

موفق جهانی در خصوص شهر خلاق سینمایی در دنیا سراغ دارید؟ آنها چطـور موفـق عمـل     آیا تجربه .4

 اند؟هکرد
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